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PREISTRANSMISSION FUR KONSUMMILCH UND BUTTER IN DEN
VERSCHIEDENEN DISTRIBUTIONSKANALEN DES
L EBENSMITTELEINZELHANDELS

Thore Holni, Carsten Steinhagen, Jens-Peter’Loy

Zusammenfassung

In diesem Beitrag werden fur Konsummilch und Butex Preistransmissionsbeziehungen
zwischen den Molkereien und dem Lebensmitteleiraediel im Zeitraum 1995 bis 2008 in
Deutschland untersucht. Der Beitrag zu Literatustdlet in der differenzierten Betrachtung
der verschiedenen Distributionskanale des Lebeteriizelhandels. Es wird untersucht, ob
Unterschiede in der Preisanpassung zwischen Vearbeamnarkten, Supermarkten und
Discountern vorliegen. Die Anwendung eines Fehlegddurmodellansatzes fuhrt zu dem
Ergebnis, dass der Lebensmitteleinzelhandel beisiomilch eine fir ihn positive
Entwicklung der Marge deutlich starker an den Vaugcher weitergibt als im umgekehrten
Fall. Unterschiede sind insbesondere zwischen Digeon und Supermarkten zu beobachten.
Bei Butter hingegen existieren keine Unterschiededéer Preisanpassung zwischen den
Distributionskanalen. Allerdings sind bei ButteryAgmetrien sowohl im kurzfristigen, als
auch im langfristigen Preisanpassungsprozess deutlisgepragter.
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Preistransmission, Asymmetrie, Lebensmitteleinzedle Distributionskanal, Milchmarkt,
Konsummilch, Butter

1 Einleitung

.Der Lebensmitteleinzelhandel ist gegentber denkddien strategisch
erheblich im Vorteil...!"DLZ-Agrarmagazin 2/2010, S.9

Der Wert des Rohstoffes Milch und die Preise fulchfrodukte im Einzelhandel wurden in
den vergangenen Jahren gesellschaftlich und pdlitistensiv diskutiert. Ausloser waren
insbesondere die Hausse der Milchpreise in 2007 died zeitgleiche Umsetzung der
BeschlUsse zur Liberalisierung der europaischerchviiarktordnung, die insbhesondere zu
einer Absenkung der Preisstitzung gefiihrt hat.iibaer Diskussion vorliegenden Interessen
sind dabei vielfaltig. Bauernverbande fordern eigfairen” Milchpreis und beklagen eine zu
schwache Verhandlungsposition der Molkereien gegenidem Lebensmitteleinzelhandel.
Verbraucherschutzorganisationen kritisieren digernge Anpassung der Verbraucherpreise
fur Milchprodukte an die gesunkenen Rohstoffpreii@ die milchverarbeitenden
Unternehmen (BNDESKARTELLAMT 2009). Dieser Vorwurf richtet sich insbesonderedan
Discounter, an deren Preissetzungen sich andergiebskanale des Lebensmitteleinzel-
handels haufig orientieren (BBEETAIL EXPERTS 2009).
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Milchprodukte sind Eckprodukte fiir den Lebensméitetelhandel. Dies gilt insbesondere fur
Produkte des taglichen Bedarfs wie Konsummilch Buodter, die eine hohe Kauffrequenz
und eine hohe Preiskenntnis durch die Verbrauchiwesen (8HMEDES 2005). Die
Preisstrategien der Einzelhandler haben bei didBmdukten folglich eine besondere
Bedeutung. Die Ergebnisse verschiedener Marketidgst zeigen jedoch, dass die
Preisstrategien verschiedener Einzelhandler sith deutlich unterscheiden §&NkAR und
BoLToN, 2004). Dabei steht nicht nur die Preisstrategie ferschiedene Marken und
Produktkategorien im Blickpunkt der Betrachtung,ndern auch die Preispolitik fur
Geschéfte und Absatzwege. Die Ergebnisse zeigess imabesondere die Preisanpassung
durch eine Vielzahl verschiedener Faktoren beessflwird (LEvy et al., 1998). Neben den
reinen Einstiegskosten fur das Produkt spielenpdsveise die Kosten der Preisanpassung
sowie die Preise der Mitbewerber eine Rolle.

Im vorliegenden Beitrag wird der Frage nachgegangewelchem Umfang und in welchem
Zeitraum Preiséanderungen bei Konsummilch und Butvg@schen der Wertschdpfungsstufe
der Molkereien und des Lebensmitteleinzelhandeldevgegeben werden. Hinsichtlich der
Richtung der Preisanderung wird die Transmissi@@tlich auf Asymmetrien untersucht. In
einer detaillierten Analyse werden Preistransmisgpoozesse in Abhéngigkeit der
verschiedenen Distributionskanale des Lebensmiittadthandels betrachtet. Zu diesem
Zweck werden die Verbraucherpreise im Zeitraum 1B852008 aus Verbrauchermarkten,
Supermarkten und Discountern in Bezug auf die Bexig zu den Molkereiabgabepreisen
getrennt analysiert.

Zunachst wird ein kurzer Uberblick tber die bere®rliegenden Arbeiten zur
Preistransmission bei Milchprodukten und deren BEnggse gegeben. Anschlielend werden
einige madgliche Ursachen fur asymmetrische Preisimassionen bei Milchprodukten,
insbesondere auch auf Ebene des Lebensmitteleamaidts, diskutiert. Nach einer kurzen
Beschreibung der verwendeten Preisdaten folgt disdatation der empirischen Ergebnisse,
die abschlieRend diskutiert werden.

2 Asymmetrien in der vertikalen Preistransmission lei Milchprodukten

Literaturtiberblick

Die Thematik der vertikalen Preistransmissionnsbiesondere fir Wertschopfungsketten von
Lebensmitteln nicht neu. Eine Vielzahl von Autoréat diese Thematik bereits fur
verschiedene Produkte untersucht und dabei insdeserauf den Aspekt asymmetrischer
Preisanpassungen fokussiert ARW, 1982; vON CRAMON-TAUBADEL, 1998; RLTZMAN,
2000; AspuLAl, 2002). Auch fur den Milchsektor existieren veisdene wissenschaftliche
Untersuchungen, welche die vertikale Preistransanisentlang der Wertschopfungskette
untersuchen (KINUCAN und FORKER, 1987; NovAakovic, 1991; $RRA und GbobwiIN, 2003;
CHAVAS und MEHTA, 2004; &NSEN und KADKAR M@LLER, 2007). Die Unterschiede in den
Beitragen zum Milchmarkt liegen insbesondere in denvendeten Untersuchungsmethoden,
den beobachteten Stufen der Wertschépfungsketteesder Auswahl der beobachteten
Milchprodukte.

KINNUCAN und FORKER (1987) sowie MvAkovic (1991) untersuchen die Eigenschaften der
Preistransmission in aufsteigender Richtung der tS¥kopfungskette fur die Produkte
Konsummilch, Butter, Ké&se und Eiscreme. Beide ®tudinden deutliche Asymmetrien in
der Preisweitergabe, mit einer starkeren Weitergabmgender Preise gegenuber fallenden.
Die Ergebnisse basieren auf der Methode von WaolfHouck und beriicksichtigen damit

L WoLFFRAM 1971; Fbuck 1977



nur unzureichend die Zeitreiheneigenschaften dewerdeten PreisreihervdN CRAMON-
TAUBADEL, 1998;vON CRAMON-TAUBADEL und Loy, 1999).

Anders die Beitrage vone8&RA und GobwIN (2003) (Konsummilchprodukte, Weichkase,
Cream Caramel), @2vAs und METHA (2004) (Butter) undeNSENuUNnd SKADKAR M@LLER
(2007) (Preisindizes verschiedener Milchprodukielche die Eigenschaft der Kointegration
bertcksichtigen und Fehlerkorrekturansatze zur fdotdhung der Preistransmission
verwenden. 8avAas und METHA (2004) sowie BNSEN und KADKZR M@LLER (2007)
untersuchen die Transmission ebenfalls in aufsteige Richtung. Asymmetrien werden
dabei in Abhangigkeit steigender oder fallenderideredentifiziert. SRRA und GDODWIN
(2003) verwenden Threshold-Modelle, um flexiblee@en bei der Untersuchung von
Asymmetrien zu bertcksichtigen.

Alle Studien kommen zu dem Ergebniss asymmetriscRegistransmission in der
Wertschopfungskette bei Milch. Einzige Ausnahmeldml die Produkte mit einer geringen
Haltbarkeit (Vollmilch und Cream Caramel) in dertelisuchung von ERRA und GDODWIN
(2003). Die Asymmetrien deuten bei allen Studieahindéngig von der beobachteten Stufe
der Wertschopfungskeftedarauf hin, dass steigende Margen deutlich langsagurch
Preisanpassungen abgebaut werden als sinkende.

Zusatzlich zu diesen vorgestellten Arbeiten gibtegsge spezifische Untersuchungen zum
Milchsektor und den vorhandenen Preisbeziehungechdiffentliche Institutionen. Genannt
sei an dieser Stelle beispielsweise die Sektorsutbung Milch des Bundeskartellamtes
(BUNDESKARTELLAMT, 2009). Diese wurde unter anderem aufgrund vorcldesrden, dass
Unternehmen des Lebensmitteleinzelhandels ihre tedht missbrauchen und erzielte
Preisvorteile nur verzoégert an Verbraucher weiteege durchgefuhrt. Die zu dieser Frage
vorliegende Stichprobenuntersuchung kommt zu demelitris, dass keine verzogerte
Weitergabe von Preisvorteilen beobachtet werdem.kBres Weiteren sei ein Arbeitspapier
der Europaischen Kommission zur Preistransmissiondén Wertschopfungsketten fir
Lebensmittel genannt (RoPAISCHE KoMmMissSION, 2009). Darin werden deutliche
Unterschiede bei der Preistransmission in der Wedjsfungskette von Milch zwischen
verschiedenen Regionen Europas aufgezeigt. Zudatzird auf eine fur viele Milchprodukte
nicht eindeutige kausale Beziehung zwischen dersétraler verschiedenen Stufen und den
oftmals sehr hohen Verarbeitungsgrad des eingeset®Rohstoffes Milch hingewiesen,
welche die Untersuchung der Preistransmissionshaagebeziehungsweise die Interpretation
der Ergebnisse problematischer machen.

Grinde fur asymmetrische Preistransmission bei iitodukten

Viele Autoren haben bereits herausgestellt, das$Jdiersuchung von Preiszusammenhangen
innerhalb einer Wertschopfungskette zwei Dimengidmesitzt. Einerseits gilt es den Umfang
der Weitergabe von Preisdnderungen und anderedsitZeitpunkt bzw. den Zeitraum der
Anpassung zu untersuchen. Beide dieser Dimensiahen Preistransmission kodnnen
Asymmetrien aufweisen. Asymmetrie bedeutet in dres@usammenhang, dass die
Weitergabe von Preisdnderungen in Abhangigkeit Wworeeichen, dem Umfang oder dem
Zeitpunkt der Preisanderung erfolgt. €kR undvoNn CARMON-TAUBADEL, 2004)

Die mdglichen Grinde fir eine asymmetrische Wedtkeg von Preisen zwischen den
verschiedenen Stufen der Wertschopfungskette seltiiig. Eines der klassisch genannten

2 KINNUCAN und FORKER (1987) sowie B8RRA und GOODWIN (2003) fokussieren auf die Rohmilch- und
Verbraucherpreise, wahrendi&/As und MEHTA (2004) sowie MvAKoviC (1991) auf die Beziehung zwischen
GrolRhandels- und Verbraucherpreisen fokussieremzidgcider Beitrag von ENSEN und SKADKAR M@LLER
(2007)liefert Ergebnisse fir alle Stufen der Wertschépikette.



Argumente ist die Wettbewerbsstruktur zwischen derzelnen Partnern innerhalb einer
Kette. Die Annahme, dass einer der Marktpartnegramid von Marktmacht in der Lage ist,
Preisvorteile, die zu einer verbesserten Margesitihverzogert weiterzugeben, fuhrt zu einer
asymmetrischen Preisanpassung je nach VorzeichePr@ésentwicklung \(ON CARMON-
TAUBADEL, 1998). Eine Grundlage firr diese Uberlegung ist Beobachtung, dass die
unteren Stufen der Wertschopfungskette haufig aéutberingere Konzentrationsgrade
aufweisen als die im oberen Bereich. Ein weiteraskutiertes Argument fir das
Vorhandensein von Asymmetrien sind die mit eineeis&nderung verbundenen Kosten
(BALL und Mankiw, 1994). Oftmals werden in diesem Zusammenhang<dsten flr die
Kommunikation neuer Preise genannt. Trotz Preisémden auf der vorgelagerten Stufe
kénnen Preise im Lebensmitteleinzelhandel aus chigSaind rigide sein (A&zam, 1999). Ein
ahnliches Argument gilt bei volatilen oder saisenaPreisen, bei denen der Anreiz besteht,
die Preisbewegungen durch Zuschlage in der Anpgssomvegzunehmen und somit Kosten
weiterer Anpassungen zu vermeiden. Inflation karfmené&alls einen Einfluss auf die
Preistransmission besitzen; so kann die inflatienBreissteigerung zu einer geringeren
Anpassung der Preise bei sinkenden Nominalpreiden @ber einer starkeren bei steigenden
Nominalpreisen fuhren.

Die Tatsache, dass Preissetzungen im Lebensmittelbandel auf Mischkalkulationen
beruhen kdnnen, stellt eine weitere denkbare Uesdith asymmetrische Anpassungen der
Preise dar. Dabei stehen die Unternehmen in derelReght einer individuellen
Preisdnderung, sondern zeitgleich einer Vielzahl Poeisdanderungen gegenuber, die sich
kompensieren konnen. Die Preisanpassung weistidblglufgrund der Produktvielfalt im
Lebensmitteleinzelhandel eine deutlich h6here Kexigit auf (LEvy et.al., 1998).

Ein wichtiges und haufig diskutiertes Argument fidre Moglichkeit asymmetrischer

Anpassungsprozesse sind die ProdukteigenschaftenVBrarbeitungsgrad des Rohstoffes
besitzt einen bedeutenden Einfluss auf den Umfarg Rreisweitergabe, da weitere
Kostenkomponenten den Produktpreis auf der nachStefe der Wertschépfungskette
beeinflussen und Transmissionsprozesse des RqitsieHs Uberlagern. Wird dies nicht
hinreichend berlcksichtigt, kann dies zur Beobauptu von asymmetrischen

Preistransmissionsprozessen filhren. Eine weiter@duRteigenschaft, welche die
Preisweitergabe beeinflussen kann, ist die HaltaafkVARD, 1982). Eine kurze Haltbarkeit

kann dazu fuhren, dass Preissteigerungen nur venzagitergegeben werden, um Ausfalle
kalkulierter Verkaufe und damit den Verderb nicldrkaufter Ware zu vermeiden. Ein
anderes Argument an dieser aufgezeigten Schrigtsteim Inventarmanagement ist die
verzogerte Weitergabe von Preissenkungen, um Ak&ues durch zu grol3e Kaufanreize zu
vermeiden.

Politikinterventionen werden ebenfalls als mdglichiesache fir Asymmetrien in der
Preisweitergabe diskutiert, dabei werden insbesenBeeisstitzungen angefihrtifkiucan
und FORKER 1987). Diese sorgen in der Regel dafir, dass PRréissigen durch ein
Stutzpreisniveau begrenzt oder zumindest gedampfdem. Diese Tatsache kann dazu
fuhren, dass Preissenkungen ab einem bestimmteeaailials kurzfristig betrachtet und
toleriert werden und damit zu einer Asymmetrie ohen der Weitergabe von sinkenden
beziehungsweise steigenden Preisen fuhren.

Viele dieser genannten moglichen Ursachen sind daghder Wertschopfungskette von
Milch beziehungsweise einzelnen Milchprodukten zskwtieren. An dieser Stelle seien
exemplarisch nur einige dieser Argumente fir Midalgegriffen. So wird zum Beispiel bei
der Wertschopfungskette von Milch héaufig die hohe onkentration des
Lebensmitteleinzelhandels gegenuber den milchveitarden Unternehmen
beziehungsweise den Milcherzeugern angefuhrt. Akbesteht der Vorwurf, dass von den
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grolRen Konzernen des Lebensmitteleinzelhandel ettt ausgenutzt wird und
Preisvorteile nicht ausreichend weitergegeben wer@NDESKARTELLAMT 2009, S.92).
Aber auch die Bedeutung der Milchprodukte fir deebénsmitteleinzelhandel als
Eckprodukte (8HMEDES 2005) und mdgliche Mischkalkulationen bei der $setzung sind
an dieser Stelle zu nennen. Ebenfalls sei auf diee Werderblichkeit sowie den teils hohen
Verarbeitungsgrad vieler Milchprodukte an dieseagll8texplizit hingewiesen. Einen letzten
wichtigen Punkt stellt die aktive Preisstitzung attudie gemeinsame Marktordnung der
Europaischen Union dar. Basierend auf Intervenk@anfen und subventionierten Exporten
bildet die Preisstitzung eine langfristig bekarPrteisuntergrenze fir den Rohstoff Milch, die
in der Vergangenheit nur kurzzeitig unterschrittende.

3 Molkereiabgabe- und Verbraucherpreise

Fur die Analyse der Preistransmission bei Konsuweimiind Butter werden monatliche Daten
fur den Zeitraum Mai 1995 bis Dezember 2008 verwen®amit liegen insgesamt 164
Preisbeobachtungen fur die Beziehung zwischen dekdvkiabgabepreisen und den
Verbraucherpreisen in den verschiedenen Distribgkandlen vor. Mit den Produkten
Konsummilch und Butter wurden Produkte gewahlt, detnen relativ geringen
Verarbeitungsgrad aufweisen, sodass der Einfluséenge Kostenkomponenten auf die
empirischen Ergebnisse wahrscheinlich zu vernasigiés ist.

Die Daten fur Molkereiabgabepreise stammen ausStatistiken der Zentralen Markt und
Preisberichtsstelle (ZMP) und des Bundesministesidtn Ernahrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz (BMELV). Die Molkereiabgabepreii$e Konsummilch beruhen auf den
Ergebnissen der Meldeverordnung fur Milch. Sielsteden Molkereiabgabepreis fur einen
Liter pasteurisierter Trinkmilch mit einem Fettgkhg&on 3,5 % im Durchschnitt aller
Absatzwege dar. Skonti und Rabatte wurden im Vdrélgezogen, so dass die Preise in etwa
den Einstandspreisen entsprechen. Die Abgabepieis&lolkereien fur Butter beruhen auf
den Notierungen der Butter- und Kasebdrsen in Haemond Kempten. Preismeldungen an
die Borsen beruhen auf freiwilligen Angaben von #&#a und Verkéufern der erfassten
Produkte; die endgiiltige Notierung erfolgt durcheeNotierungskommissidrder jeweiligen
Borse. Die Notierung erfolgt je Kilogramm ButterlléAverwendeten Molkereiabgabepreise
sind Nettopreise in Euro frei Abnehmer, einschigfitier Verpackung.

Die Verbraucherpreise stammen von der ZMP und dgarnarkt Informations-Gesellschaft
(AMI). Die verwendeten Daten beruhen bis einschiid32003 auf den Erhebungen zum
ZMP-Handelspanel. In diesem Panel wurden monatiMbBElungen tber Verbraucherpreise
fur verschiedene, definierte landwirtschaftlichedtrgnisse erfasst. Preismeldungen wurden
insbesondere hinsichtlich ihrer Distributionskanéfeerschieden und veroffentlicht. Die in
diesem Beitrag verwendeten Konsummilchpreise simdismeldungen flr einen Liter
pasteurisierter Vollmilch mit einem Fettgehalt voB,5% in einer standfesten
Einmalverpackung. Die Preise fir Butter enthaltereidPotierungen der Handelsklasse
.Deutsche Markenbutter* in 250 g Packungen. Diesgden fur die Analyse in Preise je
Kilogramm umgerechnet, um eine bessere Vergleigigitazu den Molkereiabgabepreisen
herzustellen. In 2004 wurde das Handelspanel ddp diMrch einen Verbraucherpreisspiegel
auf Basis eines GfK-Haushaltspanels abgelost. Aumeseth heutigen AMI-
Verbraucherpreisspiegel wurden die Verbraucherpriis die Jahre 2004-2008 der gleichen

% Die jeweilige Notierungskommission besteht aus #@en zustandigen Landesstellen bestellten Verirates
Lebensmitteleinzelhandels, der weiterverarbeitendadustrie, der Molkereien, der Handler und der
Erzeugergemeinschaften.



Produkte GibernomméhEin wesentlicher Unterschied ist, dass in dem Gfushaltspanel
die Preise tatsachlicher Einkaufe der teilnehmentimshalte erfasst werden.

Die Verbraucherpreise fur Konsummilch weisen im Braucherpreisspiegel der AMI im
Vergleich mit dem Handelspanel der ZMP ein geriegePreisniveau auf. Als mogliche
Ursache gilt insbesondere der Unterschied in deteri@mfassung. Fir die absoluten
Anderungen der Verbraucherpreise, die bei der Wntdiung der Preistransmission von
zentraler Bedeutung sind, zeigen sich jedoch keindeutigen Unterschiede fiir die beiden
Datensatze. Wir nehmen daher an, dass die geamdgdaerhebung an dieser Stelle nur eine
untergeordnete Rolle spielt. Es gilt daher einzig Miveauverschiebung in der Schétzung
gesondert zu beriicksichtigen. Die Butterpreise @vekeinen derartigen Strukturbruch auf.

Die Verbraucherpreise beider Datensatze beinhaltendurch die Konsumenten gezahlte
Mehrwertsteuer. Da sich die Mehrwertsteuer relativ jeweiligen Preisanderung verhalt,
verzerrt dies die beobachteten Preiszusammenhafgs. diesem Grund werden die
verwendeten Verbraucherpreise um den ermaRigtemiéetieuersatz von 7 ¥bereinigt.
Ein Einfluss der Mehrwertsteuer auf die Ergebnisse Preistransmission wird so
ausgeschlossen.

4 Preistransmission bei Butter und Konsummilch

Die Preisweitergabe zwischen den Molkereien und \d&schiedenen Distributionskanalen
wird mit Hilfe eines Fehlerkorrekturmodells untecbtl In diesem Modell werden neben den
aktuellen Anderungen der Preise auch die Abweichumm langfristigen Gleichgewicht
sowie die Preisdnderungen aus den Vorperioden ksdhtigt. Die Dynamik dieser
Schatzung erlaubt es, verzogerte Anpassungen agsePsowie die Geschwindigkeit des
Abbaus von Ungleichgewichten direkt zu untersuchen.

Im Vorfeld der Schatzung wurden die Zeitreiheneggpiraften aller verwendeten Daten
Uberprift. Zunachst wurde fur alle Preisreihen (otiabgabe-, Verbrauchermarkt-,
Supermarkt- und Discounterpreise) die Eigenschaft Stationaritat gepruft. Verwendet
wurden die Tests von Dickey und Fuller (ADF) soWigiatowski et al. (KPSS). Beide Tests
bestéatigen, dass die Molkereiabgabepreise sowee vaiwendeten Verbraucherpreise 1(1)
sind. Die Eigenschaft der Kointegration wurde milfeddes Johansen-Trace-Tests geprdift.
Dieser hat ergeben, dass zwischen den Molkereigpgaisen und den Verbraucherpreisen
des jeweiligen Distributionskanales eine kointegeaBeziehung besteht.

Eine Annahme Uber die kausale Beziehung zwischenvdenvendeten Zeitreihen lasst sich
auf Basis eines Granger-Kausalitatstests treffeai &en verwendeten Zeitreihen flr
Konsummilch ergab sich, dass der Molkereiabgabgpneabhéngig vom Distributionskanal
exogen zu den verwendeten Verbraucherpreisen ustdém Buttermarkt deutet der Granger-
Test auf eine umgekehrte Kausalbeziehung hin. DierbMucherpreise gehen den
Molkereiabgabepreisen zeitlich voraus und werdemedals exogen angenommen. Dieses
Ergebnis fir Butter steht im Gegensatz zu bisharigebeiten, in denen von einer
aufsteigenden kausalen Richtung der untersuch&sld@ziehung ausgegangen wird.

Da die Verbraucher- und Molkereiabgabepreise kgieet sind, existiert in Abhangigkeit
der kausalen Richtung naciN& E und GRANGER (1987) eine Fehlerkorrekturbeziehung in
folgender allgemeiner Form:

(1)

* Die ZMP befindet sich seit dem 30.04.2009 in Légtion, einige Bereiche ihrer Tétigkeit wie der
Verbraucherpreisspiegel wurden durch die AMI Gibermm@n und fortgefihrt.
® Dieser ist seit dem 01.07.1983 unverandert.




L L
APE™ = c 4+ yAPE* + a FKT,_; + Zﬁiﬂ P+ Zﬁjﬁpffj T &
i=1 j=1

APE™ APF* stehen fur die Anderungen der endogen und exogBneige.y beschreibt den
Umfang der kontemporaren Anpassung des endogend&nderungen des exogenen Preises.
a beschreibt den Abbau von Ungleichgewichten in ldangfristbeziehund FKT, = Pf™ —
c—6Ptex. L beschreibt die optimale Anzahl von Lags in &ehatzung, die empirisch mit
Hilfe des Akaike-Kriteriums bestimmt wird.

In  Anlehnung an den Ansatz von RGNGER und Lee (1989) wird die
Fehlerkorrekturbeziehung in (1) modifiziert, um &dymmetrien in der Preistransmission zu
prifen. Zu diesem Zweck wird sowohl der Fehlerkdugerm ¢KT*; FKT~) als auch die
kontemporare AnpassurigP:™t; AP£*™) in positive und negative Werte unterteilt.

@)

L L
APE™ =c + )/Jflzleer +y APE* 4+ atFKTY |+ a FKT_, + Z piA P + Z B AP + &

i=1 j=1

Die in (2) dargestellte Beziehung erlaubt eine ldeeInterpretation hinsichtlich von
Asymmetrien in der Anpassung an das langfristigeicdBgewicht FKT*; FKT~) und von
Asymmetrien in der kontemporaren Anpassupt; ¢ ). Asymmetrie liegt immer dann vor,
wenn sich die Schatzer signifikant unterscheftien.

Die Schatzung des Fehlerkorrekturmodells fiur diezelnen Preisbeziehungen erfolgt mit
Hilfe des zweistufigen Verfahrens nacRdte und GRANGER (1987). Bei diesem Verfahren
wird zunachst die Langfristbeziehung zwischen demsen(P£" = ¢ + OPF* + u,) ermittelt
und anschlieend wird mit Hilfe der Residuep=FKT,) dieser Schatzung die Gleichung (2)
bestimmt. Die Ergebnisse fur die untersuchten Begighungen sind in Tabelle 1 dargestellt.

Konsummilch

In der langfristigen Beziehung zwischen dem Molkadygabepreis fur Konsummilch und

dem Verbraucherpreis im Lebensmitteleinzelhandet wie Anpassungsrate des

Verbraucherpreises an einen sich andernden Moldtsgabepreis in keinem der drei

Distributionskanale signifikant unterschiedlich veims. Die Hypothese, dass eine Anderung
des Molkereiabgabepreises langfristig eine im Umfamentische Anpassung des

Verbraucherpreises induziert, kann demzufolge rabigelehnt werden.

Im Vergleich der Distributionskanale sind die kanporaren Anpassungen an eine Anderung
des Molkereiabgabepreises im Supermarkt am stérkgédolgt von den Verbrauchermarkten
und den Discountern. Unterschiede in den Schéatidermlie kontemporare Anpassung in
Abhangigkeit des Vorzeichens der Preisanderung sinlt signifikant. Fir Supermaérkte
kann dennoch festgehalten werden, dass der ScHatzeie kontemporare Anpassung an
Preissenkungen signifikant gré3er ist als einse Benkung des Molkereiabgabepreises flur
Konsummilch fuhrt offensichtlich kontemporar zu einumfangreicheren Senkung der
Konsummilchpreise in Supermarkten.

® Der beschriebene Strukturbruch im Preisniveau wimdder Betrachtung der Langfristbeziehung duicere
Dummy beriicksichtig. Die einmalige verstarkte RaeEassung im Januar 2004 wurde in Gleichung 2 alenf
durch einen Dummy beriicksichtig.



Tabelle 1: Preistransmissionen bei Konsummilch un@utter

Konsummilch Butter
Verbrauchermarkt | p- [Supermarkt| p- | Discounter| p- Molkerei p- Molkerei p- Molkerei p-
(Molkerei) Wert [ (Molkerei) | Wert| (Molkerei) | Wert [|(Verbrauchermarkt) | Wert | (Supermarkt) | Wert| (Discounter) | Wert
Langfristbeziehung Langfristbeziehung
c 8,942 13,721 0 10,691 0,161 0,143 -0,112 0,363 0,397
6 1,091 0,973 0 1,049 0,875 0 0,945 0 0,811
R? 0,76 0,89 0,76 0,82 0,82 0,82
Fehlerkorrekturmodell Fehlerkorrekturmodell
kontemporar
vt 0,921 1,026 0,868 0,928 0,922 0 0,858 0
VA 1,093 1,198 1,026 0,347 0,355 0,001 0,295 0,005
Symmetrié ok ok ok
FKT
at -0,203 0,018 -0,325 |0,002| -0,160 0,078 -0,505 0 -0,394 0 -0,496 0
a” -0,011 0,859 -0,061 0,579 -0,029 0,688 -0,078 0,381 -0,062 0,519 -0,004 0,967
Symmetrié * * ok ok
R? 0,65 0,71 0,61 0,87 0,82 0,86
Anzahl Lags 1 1 1 10 10 10
Breush-
Godfrey 0,5914 0,177 0,1309 0,0001 0,0002 0,000
1y =/*=asymmetrischer Preisanpassungsprozess (5%/ltftumswahrscheinlichkeit)
Quelle: eigene Berechnungen




Abweichungen vom langfristigen Gleichgewicht zwisehden Verbraucherpreisen fir Milch
und den Molkereiabgabepreisen werden nur dann fisigni abgebaut, wenn die
Abweichungen positiv sind. Dies gilt fur jeden ddrei Distributionskanéle. Positive
Abweichungen vom langfristigen Gleichgewicht ké&nnentstehen, wenn entweder der
Molkereiabgabepreis zu niedrig oder aber der Verdrarpreis zu hoch ist. Eine positive
Abweichung bedeutet demzufolge, dass die MargeLdbsnsmitteleinzelhandels gréRRer ist
als in der Gleichgewichtssituation. Die hochste &lnfate dieser Ungleichgewichte liegt in
der Beziehung zwischen Supermarktpreis und Molkbgabepreis vora(t= -0,325), im
Discounter hingegen erfolgt der Abbau deutlich &ager ¢*= -0,160). Fur negative
Abweichungen, die eine im Vergleich mit dem Gleielwicht geringere Marge bedeuten,
findet kein signifikanter Abbau statt, auch wene @chatzer einen geringfligigen Abbau
nahelegen. Langfristig zu grol3e Margen des Lebdterinzelhandels werden offenbar nicht
zu Lasten der Verbraucher aufrecht erhalten, sondewvergleichsweise starkem Umfang
abgebaut. Ein nicht signifikanter Abbau der fur desbensmitteleinzelhandel langfristig zu
geringen Margen scheint zundchst nicht plausibeleddie Tolerierung eigener Nachteile
bedeutet. Doch die Verwendung der Konsummilch algEodukt und die Kompensation der
geringeren Marge durch andere Produkte bietetraiigliche Erklarung.

Sowohl die kontemporéren, als auch langfristigegisanpassungen deuten darauf hin, dass
der Lebensmitteleinzelhandel Vorteile an die Veubler weitergibt. Fur den
Lebensmitteleinzelhandel positive AbweichungenMarge vom langfristigen Gleichgewicht
werden starker abgebaut als negative.

Butter

Die Anpassungsrate des Molkereiabgabepreises an sioh andernden Verbraucherpreis ist
fur alle drei Distributionskandle signifikant klein als Eins. Verbraucherpreisanderungen
fallen demnach langfristig starker aus als Andeemnder Molkereiabgabepreise. Folglich ist
die Marge des Lebensmitteleinzelhandels auch b&eBim Gleichgewicht abhdngig vom
vorliegenden Preisniveau.

In der kontempordren Anpassung des Molkereiabgesgs an einen sich &ndernden
Verbraucherpreise gibt es keine signifikanten Wdkeilede zwischen den betrachteten
Distributionskanalen, in der Richtung der Preisaspag hingegen schon. Wirde der
Verbraucherpreis um 1€ steigen, so wirde der Meiabgabepreis im Mittel der
Distributionskanale um ca. 0,90 € steigen (Verbneumarkte 0,93 €; Supermarkte 0,92 €;
Discounter 0,86 €). In der entgegengesetzten Richtdallt die Anpassung der
Molkereiabgabepreise mit ca. 0,32 € signifikantingger aus (Verbrauchermarkte 0,35 €;
Superméarkte 0,36 €; Discounter 0,30€). In der d&mporaren Anpassung des
Molkereiabgabepreises an Anderungen der Verbrapokise liegen demzufolge
Asymmetrien vor. Steigt der Verbraucherpreis anydwder Molkereiabgabepreis im
Vergleich zu sinkenden Preisen kurzfristig wesehtitarker angepasst.

Abweichungen vom langfristigen Gleichgewicht zwischdem Molkereiabgabepreis und
dem Verbraucherpreis fur Butter werden nur dannnikgant abgebaut, wenn die
Abweichung positiv ist. Positive Abweichungen voamgfristigen Gleichgewicht resultieren
daraus, dass entweder der Molkereiabgabepreis cu dader aber der Verbraucherpreis zu
niedrig ist. Demzufolge bedeutet eine positive Alolveng in dieser Beziehung, dass die
Marge des Lebensmitteleinzelhandels gegeniber désich@ewicht zu gering ist. Der
starkste Abbau diese Ungleichgewichtes erfolgt beer Beziehung zwischen
Molkereiabgabepreis und Verbrauchermarktpreis fiitte8 (= -0,505). Die Abbauraten in
den beiden anderen Distributionskanalen sind ngghifikant unterschiedlich. Negative
Abweichungen, die eine im Vergleich mit dem GleeWwicht groRere Marge fir den
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Lebensmitteleinzelhandel bedeuten, werden nichtifgsignt abgebaut. Ein Vergleich der
Abbauraten zwischen positiven und negativen Ung@mevichten zeigt signifikante
Asymmetrien in der langfristigen Anpassung der $&rei

Fur Butter werden Asymmetrien sowohl in der kustfgen als auch in der langfristigen
Preisanpassung beobachtet. Kurzfristig werden Melbgabepreise an sinkende
Verbraucherpreise weniger stark angepasst als aneigestle. Jene

Verbraucherpreisdnderungen, die zu einer potentiateigenden Marge des
Lebensmitteleinzelhandels fiihren, rufen folglich neei starkere Anderung des
Molkereiabgabepreises hervor. Die Anpassung dekdfielabgabepreises an eine kurzfristig
tendenziell kleinere Marge des Lebensmitteleinzedlets fallt entsprechend geringer aus.
Langfristig hingegen werden Ungleichgewichte zutéasdes Lebensmitteleinzelhandels
deutlich starker abgebaut als im Umkehrfall.

5 Diskussion

Die Analyse der Preistransmission bei Konsummilcld Butter in den unterschiedlichen
Distributionskanédlen des Lebensmitteleinzelhandiilsrt zu interessanten Ergebnissen.
Zunachst lassen sich fur die beiden betrachtetdohptiodukte Butter und Konsummilch
Anzeichen flr eine unterschiedliche Kausalitat Flezise finden. Die verwendeten Daten fur
Konsummilch legen nahe, dass der Molkereiabgalb®e@epgen zum Verbraucherpreis ist,
wahrend fur Butter die umgekehrte kausale Beziehgilig Ferner zeigt sich bei der
Betrachtung des langfristen Gleichgewichtes zwisctien Molkereiabgabepreisen und den
Verbraucherpreisen, dass die Marge des Lebensamitelhandels bei beiden Produkten
unabhangig vom betrachteten Distributionskanal agigévon der Hohe des Preisniveaus ist.

Die Betrachtung der kurz- und langfristigen Prepsemsung fuhrt bei Konsummilch und
Butter zu unterschiedlichen Ergebnissen. Die Aralyder Preisbeziehungen bei
Konsummilch zeigt, dass eindeutige Tendenzen zuitéfgabe von Preisvorteilen an den
Verbraucher vorliegen. Preisdnderungen werden teek@intemporar in groRem Umfang
weitergegeben. Langfristig werden Abweichungen gdem erwarteten Gleichgewicht stéarker
abgebaut, wenn diese zu Lasten des Verbrauchees gbie starksten Anpassungen in dieser
Hinsicht zeigen Verbraucherpreise im Supermarktretdd die Preise bei Discountern die
geringsten Anpassungen aufweisen. Fur Butter zadge®reisanpassungen keine derartigen
Unterschiede zwischen den Distributionskanédlen. Risymmetrien hinsichtlich des
Vorzeichens der Preisdnderung sind jedoch eindeustifirker ausgepragt als bei
Konsummilch. Die kurzfristige Anpassung der Molkabgabepreise an sinkende
Verbraucherpreise ist deutlich geringer als argstaie. Kurzfristig fallen die Anpassungen
an kleinere Margen des Lebensmitteleinzelhandetsggr aus. Langerfristig erfolgt eine
starkere Anpassung der Molkereiabgabepreise, werh glie Marge fur den
Lebensmitteleinzelhandel negativ zum langfristigdaichgewicht und damit zu Gunsten der
Verbraucher entwickelt.

Zusammenfassend lassen sich auf kurze Sicht kegyendetrien in der Anpassung der
Verbraucherpreise fur Butter und Konsummilch zu téasder Verbraucher finden.
Langerfristig hingegen gibt es insbesondere beieBu#nzeichen fir einen geringeren Abbau
von Ungleichgewichten, die den Lebensmitteleinzedleh beglinstigen. Fur Konsummilch ist
das Gegenteil zu beobachten. Verbraucherpreiseewestdrker angepasst, wenn Preisvorteile
fur den Lebensmitteleinzelhandel vorliegen. Das ulmgnt, dass Verbraucherpreise nur
ungenigend an die Entwicklung sinkender Rohstafprangepasst werden, lasst sich vor
dem Hintergrund dieser Untersuchung des Zeitraud®s bis 2008 fur Konsummilch nicht
bestdtigen. Gleichzeitig stehnt es im Gegensatz m®hekigen Untersuchungen zum
Milchmarkt, welche die vorherige These stltzen.
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Die Beobachtung, dass insbesondere Konsummilch &okprodukt fur den
Lebensmitteleinzelhandel darstellt, liefert einerogiichen Erklarungsansatz fir dieses
Ergebnis. Aufgrund der hohen Kauffrequenz und deemg Preiskenntnis der Verbraucher
besteht ein hoher Anreiz die Preise fur KonsummitohVergleich mit dem Wettbewerb
moglichst niedrig zu setzen. Eine starkere Anpagsier Verbraucherpreise an sinkende
Einstandspreise, beziehungsweise ein starkerer wAbbmener Vorteile durch den
Lebensmitteleinzelhandel passen vor diesem Hintadgr zu der Bedeutung von
Konsummilch als Eckprodukt.

Fur Butter lassen sich solche Uberlegungen niclstedien. Preissenkungen filhren zwar
kurzfristig zu einem Abbau der Marge des Lebengteithizelhandels, darauf beruhende
Ungleichgewichte zu Lasten des Lebensmitteleinzelals werden dagegen starker abgebaut
als im Umkehrfall.

Die vorliegenden Ergebnisse beruhen auf disaggtegi®aten fir Verbraucherpreise in den
verschiedenen Distributionskandlen des Lebensmiitaélhandels. Dies ermoglicht
Unterschiede in der Preisweitergabe innerhalb desrt8®hopfungskette zwischen den
verschiedenen Geschaftstypen zu ermitteln. Eindtigie Erweiterung dieser Untersuchung
besteht unseres Erachtens in der Betrachtung earzi€etten, welche die Preisabschlisse mit
den Molkereien treffen, sowie der Betrachtung dimzeProdukte, fiir die unterschiedliche
Preisstrategien sowohl auf der Seite der Molkeraisnauch des Lebensmitteleinzelhandels
vorliegen. Da es sich bei den uns vorliegenden mateiterhin um Aggregate fur alle
Verbraucher- und Supermaéarkte sowie die Discountarndalt, ist uns dies derzeit nicht
maoglich. Neben der Betrachtung von Asymmetrien ibitich der Richtung der
Preisentwicklung besteht durch die Verwendung vdmweShold oder Markov-Switching
Fehlerkorrekturmodellen die Moglichkeit eine grd®erAnzahl an Regimen zu
beriicksichtigen. Auf diese Weise lassen sich gestad eitrdume oder aber die Gewichtung
der Preisanpassung differenzierter analysieren.
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