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ｂｕｓｉｎｅｓｓｃａｎｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｔｈｒｏｕｇｈｅｆ
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ｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈＴｏｎｇｒｅｎＴａｎｇｗｈｉｃｈｈａｓｔｈｅｈｉｇｈ
ｅｓｔｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ．Ａｍｏｎｇｔｈｅｕｎｌｉｓｔｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，Ｈｕａｒｕｉｈａｓ
ｔｈｅｈｉｇｈｅｓｔｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ，ａｎｄｔｈｅｓｃｏｒｅｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｅｍｐｌｏｙ
ｅｅｓ，ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｔａｌｅｎｔｓ，ｗｏｒｋｅｒｓｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌｉｓ３．４１，
１４．２９，０．６２ａｎｄ０．３４ａｎｄ１．９６，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．Ｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｔｈｅ
ｌｏｗｅｓｔｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｃｏｍｐａｎｙＷｅｎＸｉａｏＴａｎｇ，ｉｔａｌｓｏｓｈｏｗｓｒｅｌ
ａｔｉｖｅｌｙｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｓｅｆｉｖｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ．Ｉｎｓｈｏｒｔ，ｔｈｅｓｅ
ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｓｈｏｗｔｈａｔｌｉｓｔｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｉｓｓｉｇｎｉｆｉ
ｃａｎｔｌｙｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ，ａｎｄｔｈｅｂｒａｎｄｆｏｕｎ
ｄａｔｉｏｎｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｌｉｓｔｅｄａｎｄｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓｉｓ
ｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄｉｎｈｕｍａｎｃａｐｉｔａｌａｎｄｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌａｂｉｌｉｔｙ，

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１６，８（１１）：５－８



Ｔａｂｌｅ１　Ｇｉｎｓｅｎｇｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｅｖａｌｕａｔｉｏｎｉｎｄｅｘｓｙｓｔｅｍ

Ｇｏａｌｌａｙｅｒ Ｃｒｉｔｅｒｉｏｎｌａｙｅｒ
ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ Ｗｅｉｇｈｔ Ｓｕｂｃｒｉｔｅｒｉｏｎｌａｙｅｒ

ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ Ｗｅｉｇｈｔ Ｏｂｊｅｃｔｌａｙｅｒ
ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ Ｗｅｉｇｈｔ Ｓｙｎｔｈｅｔｉｃ

ｗｅｉｇｈｔ

Ｇｉｎｓｅｎｇｂｒａｎｄ
ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ
（Ｘ）

Ｂｒａｎｄ
ｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ（Ｙ１）

０．３３３３

ＢｒａｎｄＭａｒｋｅｔｉｎｇ
ｐｏｗｅｒ（Ｙ２）

０．３３３３

Ｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔ
ｃａｐａｂｉｌｉｔｙ（Ｙ３）

０．３３３３

Ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｌｅａｎｄｇｒｏｕｐ
ｌｅｖｅｌ（Ｚ１）

０．３２７０

Ｈｕｍａｎｃａｐｉｔａｌａｎｄｅｎｔｒｅ
ｐｒｅｎｅｕｒｉａｌａｂｉｌｉｔｙ（Ｚ２）

０．３６１８

Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ
ａｂｉｌｉｔｙ（Ｚ３）

０．１６３５

Ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｍａｎａｇｅｍｅｎｔ
ａｂｉｌｉｔｙ（Ｚ４）

０．１４７７

Ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ａｂｉｌｉｔｙ（Ｚ５）

０．３１０８

Ｍａｒｋｅｔｐｏｗｅｒ（Ｚ６） ０．４９３４

Ｖａｌｕｅｐｒｏｆｉｔａｂｉｌｉｔｙ（Ｚ７） ０．１９５８

Ｂｒａｎｄｐｏｗｅｒ（Ｚ８） ０．８０００

Ｂｒａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ（Ｚ９） ０．２０００

Ｔｏｔａｌｅｍｐｌｏｙｅｅｓｎｕｍｂｅｒ（Ａ１） ０．７５００ ０．０２７２
Ｔｏｔａｌａｓｓｅｔｓ（Ａ２） ０．２５００ ０．０８１７
Ｗｏｒｋｅｒｓｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ（Ａ３） ０．２５００ ０．０３０２
Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｔａｌｅｎｔ（Ａ４） ０．７５００ ０．０９０５
Ｔｏｔａｌｔｅｃｈｎｉｃａｌｓｔａｆｆｎｕｍｂｅｒ（Ａ５） ０．２０００ ０．０１０９
Ｔｏｔａｌｐａｔｅｎｔｎｕｍｂｅｒ（Ａ６） ０．８０００ ０．０４３６
Ｔｏｔａｌａｓｓｅｔｔｕｒｎｏｖｅｒ（Ａ７） ０．１７０３ ０．００８４
ａｓｓｅｔｓｎｅｔｒａｔｅ（Ａ８） ０．２８６５ ０．０１４１
Ｃｕｒｒｅｎｔａｓｓｅｔｓｔｕｒｎｏｖｅｒ（Ａ９） ０．３４０７ ０．０１６８
ｃｏｓｔｐｒｏｆｉｔｍａｒｇｉｎｓ（Ａ１０） ０．２０２６ ０．０１００
Ｂｒａｎｄａｗａｒｅｎｅｓｓ（Ａ１１） ０．２０７１ ０．０２１５
Ｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ（Ａ１２） ０．２９２９ ０．０３０３
Ｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙ（Ａ１３） ０．２９２９ ０．０３０３
Ｂｒａｎｄａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ（Ａ１４） ０．２０７１ ０．０２１５
Ｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ（Ａ１５） ０．４９３４ ０．０８１１
Ｍａｒｋｅｔｃｏｖｅｒａｇｅ（Ａ１６） ０．３１０８ ０．０５１１
Ｓａｌｅｓ（Ａ１７） ０．１９５８ ０．０３２２
Ｐｒｏｆｉｔｍａｒｇｉｎ（Ａ１８） ０．５０００ ０．０３２６
Ｓａｌｅｓｐｒｏｆｉｔ（Ａ１９） ０．５０００ ０．０３２６
Ｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇａｂｉｌｉｔｙ（Ａ２０） ０．１４２９ ０．０３８１
Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ（Ａ２１） ０．２８５７ ０．０７６２
Ｂｒａｎｄｏｐｅｒａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ（Ａ２２） ０．５７１７ ０．１５２４
Ｐｒｏｆｉｔｇｒｏｗｔｈｒａｔｅ（Ａ２３） ０．０９７２ ０．００６５
Ｍａｉｎｂｕｓｉｎｅｓｓｒｅｖｅｎｕｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅ（Ａ２４）０．４１２４ ０．０２７５
Ｏｗｎｅｒｓｅｑｕｉｔｙｇｒｏｗｔｈｒａｔｅ（Ａ２５） ０．２４５２ ０．０１６３
Ｔｏｔａｌａｓｓｅｔｓｇｒｏｗｔｈｒａｔｅ（Ａ２６） ０．２４５２ ０．０１６３

Ｔａｂｌｅ２　Ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｄａｔａｆｏｒｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ

Ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ
Ｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ

Ｈｕａｒｕｉ ＹａｎｂｉａｎＤａｎｈｕａＷｅｎＸｉａｏｔａｎｇＺｈｏｎｇｈｕａＳｈｅｎ
Ｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ

Ｔｏｎｇｒｅｎｔａｎｇ ＪｉｌｉｎＡｏｄｏｎｇ ＫａｎｇＭｅｉ
Ｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ ４．６９ ２．２５ １．４７ ２．３８ ２５．５６ １５．５９ １４．６０
ＢｒａｎｄＭａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒ ３．０７ ５．３８ ０．７０ ２．７２ ２３．５９ １９．９１ ２１．５６
Ｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙ ２．６６ ３．１７ ３．４０ ０．９７ ２８．５７ １５．０５ １０．３２
Ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｓｃｏｒｅ １０．４２ １０．８１ ５．５７ ６．０７ ７７．７２ ５０．５５ ４６．４９
Ｄａｔａｓｏｕｒｃｅ：Ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｄａｔａｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔｓｕｒｖｅｙ．

ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｔａｌｅｎｔ，ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｉｎｎｏｖａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙａｎｄｓｏｏｎ．
Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｒｅｓｕｌｔｏｆｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗ
ｅｒ，ＪｉｌｉｎＡｏｄｏｎｇｈａｓｔｈｅｌｏｗｅｓｔｓｃｏｒｅａｍｏｎｇｔｈｅｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ．
Ｔｈｅｓｃｏｒｅｏｆｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙ，ｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅａｎｄ
ｓａｌｅｓｏｆＪｉｌｉｎＡｏｄｏｎｇｉｓ９０．００，８４．１６，１５．５４ａｎｄ１５．０１，ｒｅｓｐｅｃ
ｔｉｖｅｌｙ，ｓｈｏｗｉｎｇｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈＴｏｎｇｒｅｎＴａｎｇ
ｗｈｉｃｈｈａｓｔｈｅｈｉｇｈｅｓｔｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒ．Ａｍｏｎｇｔｈｅｕｎｌｉｓｔｅｄ
ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ＹａｎｂｉａｎＤａｎｈｕａｈａｓｔｈｅｈｉｇｈｅｓｔｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ，
ａｎｄｔｈｅｓｃｏｒｅｏｆｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙ，ｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅａｎｄ
ｓａｌｅｓｉｓ７０．００，１９．２２，０．４８ａｎｄ０．４４，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．Ｃｏｍｐａｒｅｄ
ｗｉｔｈｔｈｅｌｏｗｅｓｔｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒｃｏｍｐａｎｙＷｅｎＸｉａｏＴａｎｇ，ｉｔ
ａｌｓｏｓｈｏｗｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｓｅｆｏｕｒｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ．Ｉｎ
ｓｈｏｒｔ，ｔｈｅｓｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｓｈｏｗｔｈａｔｌｉｓｔｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔ
ｉｎｇｐｏｗｅｒｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ，
ａｎｄｔｈｅｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｌｉｓｔｅｄａｎｄ
ｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓｉｓｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄｉｎｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ，
ｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙ，ｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ，ｓａｌｅｓａｎｄｓｏｏｎ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｒｅ

ｓｕｌｔｏｆｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙ，ＫａｎｇＭｅｉ
ｈａｓｔｈｅｌｏｗｅｓｔｓｃｏｒｅａｍｏｎｇｔｈｅｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ．Ｔｈｅｓｃｏｒｅｏｆ
ｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇａｂｉｌｉｔｙ，ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙａｎｄｂｒａｎｄ
ｏｐｅｒａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙｏｆＫａｎｇＭｅｉｉｓ５０．００，２４．１５ａｎｄ２４．１５，ｒｅｓｐｅｃ
ｔｉｖｅｌｙ，ｓｈｏｗｉｎｇｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈＴｏｎｇｒｅｎＴａｎｇ
ｗｈｉｃｈｈａｓｔｈｅｈｉｇｈｅｓｔｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙ．Ａｍｏｎｇｔｈｅ
ｕｎｌｉｓｔｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ＹａｎｂｉａｎＤａｎｈｕａｈａｓｔｈｅｈｉｇｈｅｓｔｂｒａｎｄｍａｎ
ａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙ，ａｎｄｔｈｅｓｃｏｒｅｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇａｂｉｌｉｔｙ，
ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙａｎｄｂｒａｎｄｏｐｅｒａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙｉｓ５０．００，
０．２７ａｎｄ０．２７，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．Ｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｔｈｅｌｏｗｅｓｔｂｒａｎｄ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙｃｏｍｐａｎｙＺｈｏｎｇｈｕａＳｈｅｎ，ｉｔａｌｓｏｓｈｏｗｓｒｅｌ
ａｔｉｖｅｌｙｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｓｅｔｈｒｅｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ．Ｉｎｓｈｏｒｔ，ｔｈｅｓｅ
ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙｏｆｌｉｓｔｅｄ
ｃｏｍｐａｎｉｅｓｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ，
ａｎｄｔｈｅｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｌｉｓｔｅｄ
ａｎｄｕｎｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓｉｓｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄｉｎｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ
ａｂｉｌｉｔｙ，ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ，ｂｒａｎｄｏｐｅｒａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙａｎｄ

６ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６



ｓｏｏｎ．

４　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓａｎｄｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓ
Ｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒ，ｗｅｍａｋｅｔｈｅａｃｔｕａｌｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎｏｆｇｉｎｓｅｎｇａｎｄｇｉｎ
ｓｅｎｇｍａｒｋｅｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓ．Ｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｔｈｅｓｕｒｖｅｙ，ｗｅｍａｋｅｔｈｅ
ｃｏｒｒｅｃｔｅｖａｌｕａｔｉｏｎｕｓｉｎｇａｎａｌｙｔｉｃｈｉｅｒａｒｃｈｙｐｒｏｃｅｓｓ（ＡＨＰ）ｏｎｔｈｅ
ｍａｉｎｆａｃｔｏｒｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．
Ｔｈｅａｂｏｖｅｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｅｖａｌｕａｔｉｏｎ
ａｎａｌｙｓｉｓｓｈｏｗｓｔｈａｔｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｏｖｅｒａｌｌ
ｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｂｙｕｐｇｒａｄｉｎｇｔｈｅｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄ
ｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒａｎｄｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔａｂｉｌｉｔｙ．（ｉ）Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏ
ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｏｆｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ，ｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅ
ｂｅｔｗｅｅｎｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｓｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄｉｎｈｕｍａｎｃａｐｉｔａｌ
ａｎｄｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌａｂｉｌｉｔｙ，ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｔａｌｅｎｔａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ
ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ．Ｓｏｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅｂｒａｎｄｆｏｕｎ
ｄａｔｉｏｎｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｈｕｍａｎｃａｐｉｔａｌ，ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌａｂｉｌｉｔｙａｎｄｅｎ
ｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｔａｌｅｎｔ．Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｃａｎｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｂｒａｎｄ
ｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｂｙｃｕｌｔｉｖａｔｉｎｇｉｎｎｏｖａｔｉｖｅｔａｌｅｎｔａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｔａｌｅｎｔ．
Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｃｈｎｉｃａｌａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｐｅｒｓｏｎｎｅｌｉｎｓｍａｌｌｇｉｎ
ｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｕｃｈａｓＹａｎｂｉａｎＤａｎＨｕａａｎｄＨｕａｒｕｉａｃｃｏｕｎｔｆｏｒ
ｏｎｌｙ３．３％ ｏｆｔｈａｔｉｎｔｈｅｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｃｏｍｐａｎｙＫａｎｇＭｅｉ．Ｉｔｉｓ
ｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｅｓｔａｂｌｉｓｈａｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｎｄｒａｔｉｏｎａｌｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ，
ａｎｄｐａｙａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｍａｎａｇｅｍｅｎｔｔｒａｉｎｉｎｇ，ｔｅｃｈｎｉｃａｌａｎｄｈｕｍａｎ
ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｃｕｌｔｉｖａｔｅｉｎｎｏｖａｔｉｖｅｔａｌｅｎｔｓａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔ
ｐｅｒｓｏｎｎｅｌ．Ｔｈｅｇｉｎｓｅｎｇｂｕｓｉｎｅｓｓｓｈｏｕｌｄｅｓｔａｂｌｉｓｈａｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｎｄ
ｒａｔｉｏｎａｌｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍａｎｄｔｈｅｎｆｏｃｕｓｏｎｔａｌｅｎｔｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ［６］；
ｔａｐｔｈｅｃｒｅａｔｉｖｅｐｏｔｅｎｔｉａｌｏｆｅｍｐｌｏｙｅｅｓ，ｉｍｐｒｏｖｅｄｉｆｆｅｒｅｎｔｗａｙｓｏｆ
ｔｈｉｎｋｉｎｇｏｆｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｓ，ａｎｄｅｓｔａｂｌｉｓｈｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｎｄｔｅｃｈｎｉｃａｌ
ｐｅｒｓｏｎｎｅｌｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎａｎｄｐｅｒｆｅｃｔｉｎｃｅｎｔｉｖｅｍｅｃｈａｎｉｓｍ；ｅｓｔａｂｌｉｓｈ
ｌｏｎｇｔｅｒｍｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｗｉｔｈｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃｒｅｓｅａｒｃｈｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ
ａｎｄｕｎｉｖｅｒｓｉｔｉｅｓｔｏｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｐｅｒｓｏｎｎｅｌｔｒａｉｎｉｎｇ；ｏｆｆｅｒｃｏｍｐｅｎｓａ
ｔｉｏｎａｎｄｒｅｔｕｒｎｏｎｅｑｕｉｔｙｔｏｔｈｅｉｎｖｅｎｔｏｒｏｆｔｈｅｉｎｔｅｌｌｅｃｔｕａｌｐｒｏｐｅｒｔｙ
ｒｉｇｈｔｓａｎｄｄｅｓｉｇｎｅｒｓ［７］．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎ
ｈａｎｃｅｔｈｅｂｒａｎｄｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｔｈｅｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌｉｎｎｏｖａ
ｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ．Ａｔｐｒｅｓｅｎｔ，ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｉｎｎｏｖａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙｏｆｍｏｓｔｇｉｎ
ｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｓｐｏｏｒ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｆｏｒｔｈｅｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ．Ｍａｎ
ｙｓｍａｌｌｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓａｎｄｆａｒｍｅｒｓｃａｎｏｎｌｙｒｅｌｙｏｎｔｈｅｉｒｏｗｎ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｔｏｍａｉｎｔａｉｎｂｕｓｉｎｅｓｓａｎｄｐｌａｎｔｉｎｇ，ａｎｄｉｔｌａｃｋｓｃｏｏｐｅｒ
ａｔｉｏｎｗｉｔｈｈｉｇｈｔｅｃｈｇｒｏｕｐｓ［８］，ｗｈｉｃｈｍａｋｅｓｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｄｉｆ
ｆｉｃｕｌｔｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ
ｎｅｅｄｔｏｓｐｅｎｄａｌｏｔｏｆｍｏｎｅｙｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ
ａｂｉｌｉｔｙ．Ｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｈｏｕｌｄｓｅｉｚｅｔｈｅｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙｔｏｏｂｔａｉｎ
ｍｏｒｅｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔｆｕｎｄｓａｎｄｐｒｏｖｉｄｅｂｅｔｔｅｒｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃｒｅｓｅａｒｃｈｃｏｎｄｉ
ｔｉｏｎｓａｎｄｒｅｓｅａｒｃｈｆｕｎｄｉｎｇｔｏｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｃｏｎｖｅｒｓｉｏｎｒａｔｅｏｆｓｃｉｅｎ
ｔｉｆｉｃａｃｈｉｅｖｅｍｅｎｔｓ．Ｃｕｒｒｅｎｔｌｙ，ｔｈｅｍａｒｋｅｔｈａｓａｈｉｇｈｄｅｍａｎｄｆｏｒ
ｆｏｏｄ，ｂｅｖｅｒａｇｅ，ｄａｉｌｙｎｅｃｅｓｓｉｔｉｅｓｃｏｎｔａｉｎｉｎｇｇｉｎｓｅｎｇ，ａｎｄｑｕｉｃｋ
ｐｕｓｈｉｎｇｏｆｔｈｅｌａｔｅｓｔｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃｒｅｓｅａｒｃｈａｃｈｉｅｖｅｍｅｎｔｓｔｏｔｈｅｍａｒｋｅｔ
ｃａｎｎｏｔｄｏｗｉｔｈｏｕｔｔｈｅｃｌｏｓｅｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｔｗｏｓｉｄｅｓ［９］．
Ａｔｐｒｅｓｅｎｔ，ｔｈｅｍａｉｎｍａｒｋｅｔｆｏｒｇｉｎｓｅｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｓｂｅｅｎｄｏｍｉ
ｎａｔｅｄｂｙｂｉｇｂｒａｎｄｓ［１０］．Ｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｎｔｅｃｈｎｉｃａｌｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ
ｍｕｓｔｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｄｅｍａｎｄ，ｍａｒｋｅｔ
ｄｅｍａｎｄａｎｄｔｈｅｎｃａｒｒｙｏｕｔｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌｉｎｎｏｖａｔｉｏｎａｎｄｐｒｏｄｕｃｔ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｆｒｏｍｔｈｅｅｄｇｅｏｆｔｈｅｍａｒｋｅｔ．Ｔｈｅｒｅｈａｖｅｂｅｅｎｓｏｍｅ
ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｕｓｉｎｇｔｈｅｅｆｆｅｃｔｉｖｅｓｕｂｓｔａｎｃｅｏｆｇｉｎｓｅｎｇａｓｓｋｉｎｃａｒｅ

ｐｒｏｄｕｃｔｓｓｕｃｈａｓＪｉｎｇｙｕＭｅｉｋａｎｇ，ａｎｄＦｕｓｏｎｇＳｈｅｎｍｅｉ．Ｔｈｉｓｃｏｍ
ｂｉｎａｔｉｏｎｉｓａｌｓｏｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ．（ｉｉ）Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｒｅｓｕｌｔｏｆｔｈｅ
ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒ，ｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｇｉｎ
ｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｓｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄｉｎｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄ
ｌｏｙａｌｔｙ，ｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ．Ｓｏｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅｂｒａｎｄ
ｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙａｎｄ
ｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ．Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅｂｒａｎｄｍａｒ
ｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙ．Ｉｎｏｒ
ｄｅｒｔｏｉｍｐｒｏｖｅｂｒａｎｄｒｅｐｕｔａｔｉｏｎａｎｄｂｒａｎｄｌｏｙａｌｔｙ，ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒ
ｐｒｉｓｅｓｓｈｏｕｌｄｉｍｐｒｏｖｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｂｒａｎｄｔｒｕｓｔａｎｄｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎ，ａｎｄ
ｑｕａｌｉｔｙｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｓｔｈｅｌａｒｇｅｓｔｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｔｏｔｈｅｂｒａｎｄ
ｔｒｕｓｔａｎｄｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎ．Ｑｕａｌｉｔｙｉｓｔｈｅｃｏｒｎｅｒｓｔｏｎｅｏｆｔｈｅｂｒａｎｄ，ａｎｄ
ｂｒａｎｄｗｉｔｈｏｕｔｑｕａｌｉｔｙｉｓｊｕｓｔｌｉｋｅａｔｒｅｅｗｉｔｈｏｕｔｒｏｏｔｓ［１１］．Ｉｎｏｒｄｅｒ
ｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｎｅｅｄｓｔｏ
ｓｕｐｅｒｖｉｓｅｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｆｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｒｅｌｅ
ｖａｎｔｔｅｃｈｎｉｃａｌｓｐｅｃｉｆｉｃａｔｉｏｎｓ．ＴｈｅｐｏｐｕｌａｒＡｍｅｒｉｃａｎｇｉｎｓｅｎｇｂｒａｎｄ
ｉｓｃａｌｌｅｄＡｍｅｒｉｃａｎｇｉｎｓｅｎｇ，ａｌｓｏｋｎｏｗｎａｓＰａｎａｘｑｕｉｎｑｕｅｆｏｌｉｕｓ．
ＴｈｅＵＳＦｉｓｈａｎｄＷｉｌｄｌｉｆｅＳｅｒｖｉｃｅ（ＵＳＦＷＳ）ａｎｄｔｈｅＵＳＤｅｐａｒｔ
ｍｅｎｔｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ（ＵＳＤＡ）ｍａｄｅｒｅｌａｔｅｄｌｅｇａｌｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｓａｂｏｕｔ
ａｒｔｉｆｉｃｉａｌｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎｏｆｗｉｌｄｇｉｎｓｅｎｇａｎｄＡｍｅｒｉｃａｎｇｉｎｓｅｎｇｔｏｃｏｎ
ｔｒｏｌｐｅｓｔｉｃｉｄｅｒｅｓｉｄｕｅｓａｎｄｈｅａｖｙｍｅｔａｌｓｉｎＡｍｅｒｉｃａｎｇｉｎｓｅｎｇ［１２］．
Ｗｈｅｎｉｔｃｏｍｅｓｔｏｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｕｐｅｒｖｉｓｉｏｎ，ｖａｒｉｏｕｓｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｒｅｇｕ
ｌａｔｉｏｎｓ，ａｎｄｓｔａｎｄａｒｄｓｃａｎｂｅｉｓｓｕｅｄａｎｄｉｍｐｌｅｍｅｎｔｅｄ，ａｎｄｔｈｅ
ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｔｈａｔｖｉｏｌａｔｅｔｈｅｄｉｓｃｉｐｌｉｎｅｗｉｌｌｂｅｐｕｎｉｓｈｅｄ．Ｏｎｌｙｂｙ
ｔｈｅｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｌｅｇａｌｄｏｃｕｍｅｎｔｓｗｉｌｌｍａｋｅｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ
ｃｏｍｐｅｔｅｐｏｓｉｔｉｖｅｌｙ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅ
ｂｒａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｏｗｅｒｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ．Ａｔｐｒｅｓｅｎｔ，
ｍａｎｙｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓａｒｅｆａｃｉｎｇｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｏｆｌｏｗｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ．
Ｉｆｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｗａｎｔｔｏｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅ，ｔｈｅｙ
ｓｈｏｕｌｄａｃｔｉｖｅｌｙｉｎｃｒｅａｓｅｓａｌｅｓｃｈａｎｎｅｌｓ．Ｔｈｅｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔｓｉｎｌａｒｇｅ
ａｎｄｍｅｄｉｕｍｓｉｚｅｄｃｉｔｉｅｓａｒｅｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇｒａｐｉｄｌｙ，ｐｒｏｖｉｄｉｎｇａｇｏｏｄ
ｐｌａｔｆｏｒｍｆｏｒｇｉｎｓｅｎｇ．Ｓｏｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｈｏｕｌｄｐａｙａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏ
ｔｈｅｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔｓａｌｅｓｎｅｔｗｏｒｋ，ａｃｔｉｖｅｌｙｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｓａｌｅｃｈａｎｎｅｌｓ
ｏｆｇｉｎｓｅｎｇ，ａｎｄｍａｋｅｆｕｌｌｕｓｅｏｆｅｃｏｍｍｅｒｃｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｅｃｈｎｏｌｏ
ｇｙｐｌａｔｆｏｒｍａｎｄｂｕｓｉｎｅｓｓｐｒｏｃｅｓｓｍｅｔｈｏｄｃｏｍｂｉｎｅｄｗｉｔｈｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔｉｎｇｍｏｄｅ，ｗｈｉｃｈｃａｎｎｏｔｏｎｌｙｍａｋｅｕｐｆｏｒｔｈｅ
ｓｈｏｒｔｃｏｍｉｎｇｓｏｆｓｍａｌｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ｂｕｔａｌｓｏａｃｈｉｅｖｅｌｏｗｃｏｓｔ，ｃｏｎ
ｖｅｎｉｅｎｔａｎｄｑｕｉｃｋｎｅｔｗｏｒｋｍａｒｋｅｔｉｎｇ［１３－１４］．（ｉｉｉ）Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏ
ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｏｆｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙ，ｔｈｅ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｓｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄｉｎ
ｂｒａｎｄｐｏｗｅｒｓｕｃｈａｓｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇａｂｉｌｉｔｙａｎｄｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉ
ｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ．Ｓｏｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅｂｒａｎｄｍａｎａｇｅ
ｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇａｂｉｌｉｔｙａｎｄｂｒａｎｄ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ．Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅ
ｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｂｒａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇａｂｉｌｉ
ｔｙ．Ｔｈｅｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇｏｆｓｏｍｅｇｉｎｓｅｎｇｂｒａｎｄｓｉｓｎｏｔｖｅｒｙｃｌｅａｒ，ａｎｄ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｒｅｄｉｆｆｉｃｕｌｔｔｏｊｕｄｇｅｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ
ｂｒａｎｄｓ，ｓｏｔｈｅｙｃａｎｎｏｔｂｅｕｓｅｄｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔｔｏａｔｔｒａｃｔｃｏｎｓｕｍ
ｅｒｓ．Ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｄｅｔｅｒｍｉｎｅｔｈｅｃｏｒｒｅｃｔｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇｏｆｔｈｅｂｒａｎｄ，
ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｈｏｕｌｄｍａｋｅｆｕｌｌｕｓｅｏｆｔｈｅｉｒｏｗｎａｄｖａｎｔａｇｅｓｔｏ
ｅｎａｂｌｅｔｈｅｍｔｏｈａｖｅｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．Ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ
ｓｈｏｕｌｄｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｆｉｎｄｔｈｅｃｈａｎｇｉｎｇｎｅｅｄｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｔｈｒｏｕｇｈｉｎ
ｄｅｐｔｈｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎ，ｆｉｎｄｎｅｗａｎｄｓｍａｌｌｅｒｓｅｇｍｅｎｔｓｏｆｔｈｅｍａｒｋｅｔ
ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｓｅｎｅｅｄｓ，ａｎｄｍａｋｅａｐｐｒｏｐｒｉａｔｅｍａｒｋｅｔｐｏｓｉｔｉｏ
ｎｉｎｇ，ｓｏｔｈａｔａｐｐｒｏｐｒｉａｔｅｐｒｏｄｕｃｔｄｅｓｉｇｎ，ｃｈｏｉｃｅｏｆｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ

７ＷｅｎｊｉｎｇＸＵｅｔａｌ．ＨｏｗｔｏＥｎｈａｎｃｅｔｈｅＢｒａｎｄＣｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆＧｉｎｓｅｎｇＥｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ？



ｃｈａｎｎｅｌｓ，ｍｅｄｉａｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｐｒｉｃｉｎｇｗｉｌｌｆａｌｌｉｎｔｏ
ｐｌａｃｅ［１５－１６］．ＳｏｕｔｈＫｏｒｅａｎＧｉｎｓｅｎｇｔｈａｔｃａｎｂｅｄｅｓｃｒｉｂｅｄａｓａ
ｆｉｒｓｔｃｌａｓｓｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｂｒａｎｄｉｓｖｅｒｙｇｏｏｄａｔｆｉｎｄｉｎｇｎｅｗｍａｒｋｅｔ
ｓｅｇｍｅｎｔｓ．ＳｏｕｔｈＫｏｒｅａｎｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｔａｋｅｓａｆｌｅｘｉｂｌｅａｎｄｐｒａｇｍａｔｉｃ
ｐｏｌｉｃｙｏｎｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｎａｔｉｏｎａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎｃｌｕｄｉｎｇｍｅｄｉｃｉｎｅａｎｄｐａ
ｔｅｎｔｍｅｄｉｃｉｎｅａｎｄｈｅａｌｔｈｆｏｏｄ．ＳｏｕｔｈＫｏｒｅａｎｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｃｈｉｅｖｅｓ
ｐｒｏｄｕｃｔｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｉｏｎｉｎｔｈｅｆａｃｅｏｆｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎ，ａｎｄｔｈｅｒｅｈａｖｅ
ｂｅｅｎｎｅａｒｌｙ１０００ｋｉｎｄｓｏｆｖａｒｉｏｕｓｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｕｃｈａｓｇｉｎｓｅｎｇｇｕｍ，
ｇｉｎｓｅｎｇｃａｎｄｙ，ｇｉｎｓｅｎｇｐｏｗｄｅｒ，ｇｉｎｓｅｎｇｔｅａａｎｄｃｏｓｍｅｔｉｃｓ［１７］ｔｏ
ｈｉｇｈｌｉｇｈｔｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｔｈｅｉｒｏｗｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，
ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃａｎｅｎｈａｎｃｅｂｒａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃａｐａｂｉｌｉｔｙｂｙ
ｉｍｐｒｏｖｉｎｇｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ．Ａｔｐｒｅｓｅｎｔ，ｔｈｅｂｒａｎｄ
ｐｒｏｍｏｔｉｏｎｏｆｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｓｎｏｔｅｎｏｕｇｈ．Ｍａｎｙｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｄｏｎｏｔｋｎｏｗｔｈｅｆａｍｏｕｓｇｉｎｓｅｎｇｂｒａｎｄｓ，ｗｈｉｃｈｍａｋｅｓｔｈｅｂｒａｎｄｓ
ｌｅｓｓｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ［１７］．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｖｅｙｒｅｐｏｒｔｓｈｏｗｓｔｈａｔ
４４．７６％ ｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏｂｕｙｇｉｎｓｅｎｇｗｉｌｌｔｅｎｄｔｏｃｈｏｏｓｅｔｈｅ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓｏｆｆｒｉｅｎｄｓａｎｄｒｅｌａｔｉｖｅｓ．Ｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｃａｎ
ｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎｏｆｂｒａｎｄｂｙｄｒａｗｉｎｇｌｅｓｓｏｎｓｆｒｏｍｂｒａｎｄ
ｐｒｏｍｏｔｉｏｎｓｔｒａｔｅｇｙｏｆＳｏｕｔｈＫｏｒｅａ＂ＣｈｅｏｎｇＫｗａｎＪａｎｇ＂．Ｆｏｒａ
ｌｏｎｇｔｉｍｅ，Ｋｏｒｅａｎｇｉｎｓｅｎｇｃｏｍｍｕｎｉｔｙｈａｓｔｒｉｅｄｔｏｃｒｅａｔｅａｆａｍｏｕｓ
ｓｅｎｉｏｒｂｒａｎｄ＂ＣｈｅｏｎｇＫｗａｎＪａｎｇ＂，ｓｈｏｗｉｎｇｓｔｒｏｎｇｓｕｐｐｏｒｔｆｏｒｔｈｅ
ｇｉｎｓｅｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｕｎｉｆｉｅｄｉｍａｇｅ，ｕｎｉｆｉｅｄｂｒａｎｄｉｎＩｎ
ｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｐｕｂｌｉｃｉｔｙ［１７］．Ｋｏｒｅａｇｉｎｓｅｎｇｈａｓｍａｄｅａｌｏｔｏｆｗｏｒｋｔｏ
ｅｎｈａｎｃｅｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｉｎｆｌｕｅｎｃｅ．ＴｈｅｆａｍｏｕｓｆｉｌｍｓｔａｒＬｅｅＹｏｕｎｇ
Ａｅｉｓｉｎｖｉｔｅｄａｓａｎａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｓｐｏｋｅｓｐｅｒｓｏｎｆｏｒｍａｒｋｅｔｉｎｇａｃｔｉｖｉ
ｔｉｅｓ．Ｓｏｇｉｎｓｅｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｈｏｕｌｄｕｓｅｍｕｌｔｉｐｌａｔｆｏｒｍｔｏｓｔｒｅｎｇｔｈ
ｅｎｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｎｄｐｕｂｌｉｃｉｔｙｏｆｇｉｎｓｅｎｇｂｒａｎｄ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＳＵＮＧＬ，ＴＡＮＧＨＹ，ＨＵＡＮＧＸＪ．Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ
ｏｆｄａｉｒｙｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｎＣｈｉｎａｂａｓｅｄｏｎａｎａｌｙｔｉｃｈｉｅｒａｒｃｈｙｐｒｏｃｅｓｓ［Ｊ］．
Ｍａｒｋｅｔｗｅｅｋｌｙ，２０１０（１）：４５－４６．

［２］ＷＡＮＧＤＣ，ＷＡＮＧＰＰ，ＬＩＵＸＨ．Ｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ
ｎｅｓｓｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｂｒａｎｄｓｏｆｒｉｃｅ［Ｊ］．ＧｕａｎｇｄｏｎｇＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，
２０１３（２０）：２２７－２３０．

［３］ＱＵＣＸ．ＢｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｅｖａｌｕａｔｉｏｎｉｎｄｅｘｓｙｓｔｅｍｒｅｓｅａｒｃｈｏｆＸｉｎ

ｊｉａｎｇｆｒｕｉｔ［Ｊ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１４（１）：８１－
８７．

［４］ＭＡＴＮ．Ｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｅｖａｌｕａｔｉｏｎｉｎｄｅｘｓｙｓｔｅｍｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ
ｎｅｓｓ［Ｊ］．ＩｎｑｕｉｒｙｉｎｔｏＥｃｏｎｏｍｉｃＩｓｓｕｅ，２０１３（３）：１５３－１５７．

［５］ＺＨＥＮＧＣ，ＱＵＡＮＹ，ＺＨＡＮＧＸ，ｅｔａｌ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｂｒａｎｄｓｔｒａｔｅｇｙｏｆ
ｇｉｎｓｅｎｇｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎＪｉｌｉｎＰｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．ＳｐｅｃｉａｌＷｉｌｄＥｃｏｎｏｍｉｃＡｎｉｍａｌ
ａｎｄＰｌａｎｔＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１３（１）：７３－７６．

［６］ＳＵＮＱＧ，ＷＡＮＧＰＧ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｃｏｒｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｅｌｅｍｅｎｔｓｏｆ
ｃｌｏｔｈｉｎｇ［Ｊ］．ＭｏｄｅｒｎＢｕｓｉｎｅｓｓＴｒａｄｅＩｎｄｕｓｔｒｙ，２０１６（５）：８－９．

［７］ＷＡＮＧＨＷ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＪｉｌｉｎＰｒｏｖｉｎｃｅｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｔｒａｄｅ［Ｊ］．ＪｉａｎｇｓｕＣｏｍｍｅｒｃｉａｌＦｏｒｕｍ，２０１３（７）：６８－６９．

［８］ＹＡＮＧＣＤ，ＬＩＵＳ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｐｒｏｂｌｅｍｓａｎｄｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｏｆｇｉｎｓｅｎｇ
ｍａｒｋｅｔｉｎＪｉｌｉｎＰｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．ＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙＥｃｏ－ＡｇｒｉＣｕｌｔｕｒｅ，２０１２（３
－４）：６２－６４．

［９］ＨＥＤ．Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｃｌｕｓｔｅｒａｎｄｒｅｇｉｏｎａｌｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ
ｂａｓｅｄｏｎｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｇｉｎｓｅｎｇｉｎＴｏｎｇｈｕａ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｏｎｇ
ｈｕａＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１１，３２（３）：３１－３３．

［１０］ＬＩＰＬ．Ｓｔｒａｔｅｇｉｃｔｈｉｎｋｉｎｇｏｎｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆ
ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ［Ｊ］．ＳｃｉｅｎｃｅａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙＭａｎａｇｅｍｅｎｔＲｅｓｅａｒｃｈ，２００９
（２）：２６３－２６５．

［１１］ＴＡＮＧＸＦ．Ｂｒａｎｄｐｒｏｍｏｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｂｅｃｏｍｅａｎａｔｉｏｎａｌｓｔｒａｔｅｇｙ［Ｊ］．
ＳｈａｎｇｈａｉＱｕａｌｉｔｙ，２０１６（５）：１５－１７．

［１２］ＨＵＬ，ＺＨＡＮＧＷＳ．ＰｒｅｌｉｍｉｎａｒｙａｎａｌｙｓｉｓｏｆｇｉｎｓｅｎｇｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎＷｉｓｃｏｎ
ｓｉｎ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｉｎｅｓｅＭａｔｅｒｉａＭｅｄｉｃａ，２００８，３３（１４）：１６４９
－１６５３．

［１３］ＧＵＸＬ．Ｓｔｕｄｙｏｎｐｒｏｍｏｔｉｏｎｓｔｒａｔｅｇｙｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｓｍａｌｌ
ａｎｄｍｅｄｉｕｍｓｉｚｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ［Ｊ］．ＧｕｉｄｅｔｏＢｕｓｉｎｅｓｓ，２０１３（６）：１－３．

［１４］ＳＯＮＧＪ．Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ：ａｎｅｗｓｔｒａｔｅｇｙｕｎｄｅｒｔｈｅｎｅｗｍｅｄｉａ
［Ｊ］．ＥｎｔｅｒｐｒｉｓｅＲｅｆｏｒｍａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１０（８）：７１－７２．

［１５］ＹＡＯＣＬ．Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｄｕｓｔｒｙｃｌｕｓｔｅｒｓａｎｄｔｈｅｓｔｒａｔｅｇｉｅｓｔｏｅｎｈａｎｃｅｔｈｅ
ｒｅｇｉｏｎａｌｂｒａｎｄｓｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｆ
ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＭｏｄｅｒｎｉｚａｔｉｏｎ，２０１３，３４（３）：３１８－３２１，３２７．

［１６］ＦＥＮＧＭＨ．Ｐｒｏｂｌｅｍｓａｎｄｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｂｒａｎｄｅｓｔａｂｌｉｓｈ
ｍｅｎｔｏｆ＂ＣｈａｎｇｂａｉＭｏｕｎｔａｉｎｇｉｎｓｅｎｇ＂ｉｎＪｉｌｉｎＰｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．Ｂｕｓｉｎｅｓｓ
Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０１３（５）：５４－５６．

［１７］ＬＩＦＹ，ＳＵＮＣＨ．ＣｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｎＳｏｕｔｈＫｏｒｅａａｎｄＣｈｉｎａｇｉｎ
ｓｅｎｇｉｎｄｕｓｔｒｙ［Ｊ］．ＳｐｅｃｉａｌＷｉｌｄＥｃｏｎｏｍｉｃＡｎｉｍａｌａｎｄＰｌａｎｔＲｅｓｅａｒｃｈ，
２０１０（１）：

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

７３－７５．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ４）
［５］ＴＵＯＧＺ，ＺＨＵＪＳ．Ｗｅｓｈｏｕｌｄｍａｋｅｃｌｅａｒｓｅｖｅｒａｌｂａｓｉｃｉｓｓｕｅｓｉｆｙｏｕｗａｎｔ
ｔｏｄｏｔｈｅｉｎｓｕｒａｎｃｅｓｂｏｕｔｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｎ］．Ｃｈｉｎａ
ＩｎｓｕｒａｎｃｅＮｅｗｓ，２０１６－０６－０２００４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＪＩＡＮＧＧＤ，ＷＵＫ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｉｎｓｕｒａｎｃｅｏｆｆａｒｍｐｒｏｄｕｃｅｐｒｉｃｅｉｎｄｅｘ
［Ｊ］．ＳｏｕｔｈｗｅｓｔＦｉｎａｎｃｅ，２０１６（８）：１－５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＢＡＲＲＹＫＧ．Ｐｒｏｂｌｅｍｓｗｉｔｈｍａｒｋｅｔｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ［Ｊ］．Ａｍｅｒｉ
ｃａｎＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００１，８３（３）：６４３

!

６４９．
［８］ＢＡＢＣＯＣＫＢＡ．Ｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓｏｆｅｘｔｅｎｄｉｎｇｃｒｏｐｉｎｓｕｒａｎｃｅｔｏｌｉｖｅｓｔｏｃｋ

［Ｃ］．ＰｒｏｃｅｅｄｏｆｔｈｅＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＯｕｔｌｏｏｋＦｏｒｕｍ２００４，ＵｎｉｔｅｄＳｔａｔｅｓＤｅ
ｐａｒｔｍｅｎｔｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅＯｕｔｌｏｏｋＦｏｒｕｍ．

［９］ＷＡＮＧＫ，ＺＨＡＮＧＱ，ＸＩＡＯＹＧ，ｅｔａｌ．Ｔｈｅｆｅａｓｉｂｉｌｉｔｙｏｆｆａｒｍｐｒｏｄｕｃｅ
ｐｒｉｃｅｉｎｄｅｘｉｎｓｕｒａｎｃｅ［Ｊ］．ＩｎｓｕｒａｎｃｅＳｔｕｄｉｅｓ，２０１４（１）：４０－４５．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［１０］ＴＩＡＮＸＰ．Ａｎｅｃｏｎｏｍｉｃａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｉｎｃｕｒａｎｃｅｄｅｍａｎｄｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓ
ｔｉｃｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．ＷｏｒｌｄＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，２０１６（３）：５１－５７．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１１］ＷＡＮＧＹＱ，ＺＨＵＱＱ．Ｔｈｅｐｒａｃｔｉｃｅａｎｄａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｐｒｉｃｅｉｎｄｉｃｅｓｉｎ
ｓｕｒａｎｃｅｏｆｉｎｎｏｖａｔｉｖｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ［Ｊ］．ＪｉａｎｇｓｕＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，
２０１６（３）：４６２－４６５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１２］ＪＵＧＷ，ＷＡＮＧＨＭＭＣＨＥＮＹＬ，ｅｔａｌ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｔｈｅ
ｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｏｆｔａｒｇｅｔｐｒｉｃｅｉｎｓｕｒａｎｃｅｐｒａｃｔｉｃｅｏｆｌｉｖｅｐｉｇｉｎｏｕｒｃｏｕｎｔｒｙａｎｄ
ｔｈｅｆｅａｓｉｂｉｌｉｔｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｏｔｅｃｈｎｉｃａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０１６（５）：１０２
－１０９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１３］ＺＨＡＯＪ，ＧＯＮＧＪ，ＭＥＮＧＨ．Ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇａｎｄｔｈｉｎｋｉｎｇｏｎｔｈｅｐｏｌｉ
ｃｙｏｆｔａｒｇｅｔｐｒｉｃｅｉｎｓｕｒａｎｃｅｏｆｆｒｅｓｈａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．ＲｕｒａｌＥ
ｃｏｎｏｍｙ，２０１６（４）：６８－７２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１４］ＫＯＮＧＱＸ．＂Ｉｎｓｕｒａｂｌｅｒｉｓｋｓ＂：Ｔｈｅｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｏｆｉｎｓｕｒａｎｃｅｂｕｓｉｎｅｓｓｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｎ］．ＣｈｉｎａＩｎｓｕｒａｎｃｅＮｅｗｓ，２００９－１２－１６００２．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［１５］ＺＨＡＮＧＱ．Ｄｅｓｉｇｎａｎｄｒｉｓｋｄｉｖｅｒｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｉｃｅｉｎｓｕｒ
ａｎｃｅｂａｓｅｄｏｎｆｕｔｕｒｅｓｍａｒｋｅｔ［Ｊ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＯｕｔｌｏｏｋ，２０１６（４）：６４－
６６，８０．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

８ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６


