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书书书
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ｃｏｎｃｅｒｎｉｎｇ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓ）ｉｎＣｈｉｎａｄｕｒｉｎｇ２００５－２０１２，ａｎｄｂｕｉｌｄｓｔｈｅｐａｎｅｌｄａｔａｍｏｄｅｌｏｆｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａｆｏｒｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｏｓｉｔｉｖｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎａｎｄ
ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ．Ｆｒｏｍｔｈｅｍｅｃｈａｎｉｓｍ，ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｄｒｉｖｅｓｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌａｎｄｃｈａｎｇｉｎｇｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｎｃｅｐｔ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｉｅｓｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｃｏｍｅｉｎｈｉｂｉｔｔｈｅ
ｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ，ｂｒｏａｄｅｎｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅｃｈａｎ
ｎｅｌｓ，ｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｎｄａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｒｅｆｏｒｍｏｆｔｈｅｈｏｕｓｅｈｏｌｄｒｅｇｉｓｔｒａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍｔｏｆｕｒｔｈｅｒａｃｔｉｖａｔｅｔｈｅｒｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｍａｒｋｅｔ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ，Ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，Ｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔｓ，Ｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｊａｎｕａｒｙ２６，２０１５　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｍａｒｃｈ８，２０１５
ＳｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙＳｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌＰｒｏｊｅｃｔｏｆＲｕｒａｌＰｒａｃｔｉｃａｌＴａｌｅｎｔ
ＬｅａｄｉｎｇＷｏｒｋｉｎｇＧｒｏｕｐＯｆｆｉｃｅｉｎＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ（２０１３ＬＫ００１）．
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｂｌｕｅｓｋｙ１３４０１＠１６３．ｃｏｍ

１　Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ＩｎｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔｄｏｍｅｓｔｉｃｄｅｍａｎｄｈａｓｂｅｅｎａｍａｊｏｒｐｒｏｂｌｅｍｉｎＣｈｉｎａｓ
ｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ａｎｄｔｈｅｍａｊｏｒｍａｒｋｅｔｆｏｒｅｘｐａｎｄｉｎｇｄｏ
ｍｅｓｔｉｃｄｅｍａｎｄｉｓｉｎｒｕｒａｌａｒｅａｓ．Ｆｒｏｍｔｈｅｉｎｃｏｍｅｐｏｔｅｎｔｉａｌ，
Ｃｈｉｎａｓｒｕｒａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｗａｓ６４２．２２ｍｉｌｌｉｏｎｉｎ２０１２，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ
ｆｏｒ４７．４３％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ．Ｉｆｔｈｅｐｅｒｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｓ
ｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｄｏｕｂｌｅｔｏ１５８３３．２ｙｕａｎ（１５８３３．２ｙｕａｎｉｎ
２０１２），ｔｈｅｎｔｈｅ６００ｍｉｌｌｉｏｎｒｕｒａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｗｉｌｌｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｐｕｒ
ｃｈａｓｉｎｇｐｏｗｅｒｂｙａｂｏｕｔ５．０８ｔｒｉｌｌｉｏｎ．Ｆｒｏｍｔｈｅｔｏｔａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｏｆｔｈｅｗｈｏｌｅｓｏｃｉｅｔｙ，ｔｈｅｔｏｔａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｒｅｓｉｄｅｎｔｓｎａｔｉｏｎｗｉｄｅ
ｗａｓ１９．０４２３８ｔｒｉｌｌｉｏｎｙｕａｎｉｎ２０１２，ｂｕｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｃｃｏｕｎｔｓｆｏｒｏｎｌｙ２２．２２％．Ｃｈｉｎｅｓｅｒｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｍａｒ
ｋｅｔｈａｓｐｌｅｎｔｙｏｆｓｐａｃｅａｎｄｐｏｔｅｎｔｉａｌ．ＴｈｅＣｈｉｎｅｓｅｓｃｈｏｌａｒｓｈａｖｅ
ｃｏｎｄｕｃｔｅｄｅｘｔｅｎｓｉｖｅｒｅｓｅａｒｃｈｅｓｏｎｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎ
ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｓｏｍｅｓｃｈｏｌａｒｓｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔｕｒｂａｎｉｚａ
ｔｉｏｎｉｓｃｏｎｄｕｃｉｖｅｔｏｅｘｐａｎｄｉｎｇｔｈｅｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．
ＪｉａｎｇＮａｎｐｉｎｇｅｔａｌ．（２０１１）ａｎｄＪｉａｎｇＬｉｎｇ（２０１３）ｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔ
ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｃａｎｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ
ｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ．ＨｕＲｉｄｏｎｇａｎｄＳｕＺｈｉ（２００７）ｍａｉｎｔａｉｎｔｈａｔ
ｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｆｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆＨｕａｎｇＸｉａｚｈｕ
（２０１４）ｓｕｇｇｅｓｔｓｔｈａｔｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｐｌａｙｓａ
ｐｒｏｍｉｎｅｎｔｒｏｌｅｉｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｓｏｍｅ
ｓｃｈｏｌａｒｓｈａｖｅｐｕｔｆｏｒｗａｒｄｄｉｆｆｅｒｅｎｔｖｉｅｗｓ．Ａｓｅａｒｌｙａｓ２０００，Ｑｉ
ＨｏｎｇｑｉａｎａｎｄＬｉｕＬｉｐｏｉｎｔｅｄｏｕｔｔｈａｔｕｎｄｅｒＣｈｉｎａｓｃｕｒｒｅｎｔｕｒｂａｎ
ｉｚａｔｉｏｎｐａｔｔｅｒｎｓ，ｆａｒｍｅｒｓｉｄｅｎｔｉｔｙｒｅｍａｉｎｓｕｎｃｈａｎｇｅｄａｎｄｔｈｅｉｒｉｎ
ｃｏｍｅｃａｎｎｏｔｂｅｇｕａｒａｎｔｅｅｄ．Ｔｈｉｓｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｃａｎｎｏｔｅｘｐａｎｄｄｏ

ｍｅｓｔｉｃｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｙｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｉｎｃｏｍｅｏｆｆａｒｍｅｒｓ．Ｗｅｉ
Ｘｉａｎｇ（２０１１）ｐｏｉｎｔｓｏｕｔｔｈａｔｉｆＣｈｉｎａｄｏｅｓｎｏｔｓｏｌｖｅｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍ
ｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｆｏｒｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ，ｐｒｏｍｏｔｉｎｇｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｗｉｌｌ
ｆｏｒｍａｈｕｇｅｕｒｂａｎ＂ｓｌｕｍ＂．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｅｘｉｓｔｉｎｇｒｅｓｅａｒｃｈｒｅｓｕｌｔｓ，
ｉｔｃａｎｂｅｆｏｕｎｄｔｈａｔｍｏｓｔｏｆｔｈｅｌｉｔｅｒａｔｕｒｅｏｎｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆｒｅｌａｔｉｏｎ
ｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎａｎｄｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ｏｎｌｙ
ｃｏｎｓｉｄｅｒｓｔｈｅｉｎｃｏｍｅｅｆｆｅｃｔｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒ
ａｎｄｉｇｎｏｒｅｓｔｈｅ＂ｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔ＂ａｎｄ＂ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔ＂ｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒ．Ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｂｕｉｌｄｉｎｇｔｈｅｍｏｄｅｌ，ｔｈｉｓｐａ
ｐｅｒａｄｄｓｉｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｌａｇｐｅｒｉｏｄ１
ｔｏｒｅｆｌｅｃｔｔｈｅ＂ｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔ＂ａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｔｏｄｅｓｃｒｉｂｅｔｈｅ＂ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔ＂ｏｆ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐａｔｔｅｒｎｓｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｂｅｈａｖｉｏｒ．

２　Ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｅｌｅｃｔｉｏｎ，ｄａｔａｄｅｓｃｒｉｐｔｉｏｎａｎｄｍｏｄｅｌｓｅｔ
ｔｉｎｇ
２．１　Ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｅｌｅｃｔｉｏｎ　（ｉ）Ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎ
ｄｉｃａｔｏｒ（ＮＸ）．Ｔｈｅｍａｊｏｒｉｔｙｏｆｓｃｈｏｌａｒｓｕｓｅ＂ｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ＂ｆｒｏｍＣｈｉｎａＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒ
ｂｏｏｋｔｏｍｅａｓｕｒｅｔｈｅｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，
ｔｈｉｓｐａｐｅｒａｌｓｏｕｓｅｓｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｏｆｒｕｒａｌ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｔｏｒｅｐｒｅｓｅｎｔ．（ｉｉ）Ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｉｎｄｉｃａｔｏｒ（ＣＺＨ）．
ＴａｋｉｎｇｉｎｔｏａｃｃｏｕｎｔｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆＣｈｉｎａｓｈｏｕｓｅｈｏｌｄｒｅｇｉｓ
ｔｒａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ，ｔｈｅｎｅｗｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｔｈｅｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｐｒｏｃｅｓｓ
ａｒｅｍｏｓｔｌｙｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｗｈｏｓｅｒｅｇｉｓｔｅｒｅｄｐｅｒｍａｎｅｎｔｒｅｓｉｄｅｎｃｅｉｓｎｏｔ
ｃｈａｎｇｅｄ，ｓｏｔｈｅｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｒａｔｅｃａｌｃｕｌａｔｅｄｂｙｔｈｅｕｒｂａｎｐｏｐｕｌａ
ｔｉｏｎｉｓｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈｅａｃｔｕａｌｌｅｖｅｌｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅ
ｌｅｖｅｌｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒｉｓｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄｂｙｐｅｒｍａｎｅｎｔｕｒ
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ｔｉｏｎ．Ｄｕｅｓｅｎｂｅｒｒｙ（１９４８）ｂｅｌｉｅｖｅｓｔｈａｔｔｈｅｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｉｓｓｕｂｊｅｃｔｔｏｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔａｎｄｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ
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ｗｈｅｒｅｉｉｓｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎ，ｒｅｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇｔｈｅ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕ
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ＬＮＸｉｔ＝α０＋β１ＬＮＳｉｔ＋β２ＬＣＸｉｔ＋β３ＬＮＸｉｔ＋β４ＬＣＺＨｉｔ＋μｉｔ
（２）
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ｔｈｅｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ａｎｄｗｅｇｅｔｔｈｅｄｙｎａｍｉｃｐａｎｅｌｄａｔａｍｏｄｅｌａｓｆｏｌ
ｌｏｗｓ：
ＬＮＸｉｔ＝α０＋β１ＬＮＳｉｔ＋β２ＬＣＸｉｔ＋β３ＬＮＸｉｔ－１＋β４ＬＣＺＨｉｔ×ＬＮＳｉｔ＋
μｉｔ （３）
３　 Ｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ ａｎｄ ｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ＴｈｒｏｕｇｈｔｈｅＦｓｔａｔｉｓｔｉｃｔｅｓｔａｎｄＨａｕｓｍａｎｔｅｓｔｉｎＴａｂｌｅ１，ｗｅ
ｃｈｏｏｓｅｔｈｅｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔｓｍｏｄｅｌ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｅｓｔｉｍａ
ｔｉｏｎｍｏｄｅｌｐｒｅｖｉｏｕｓｌｙｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ，ｗｅｕｓｅｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎａｌｄａｔａ
ｏｆ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓ）ｔｏｅｓｔｉｍａｔｅｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉ
ｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓａｒｅ
ｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ１．ＦｒｏｍＴａｂｌｅ１，ｉｔｉｓｆｏｕｎｄｔｈａｔｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙ
ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｔｏＨａｕｓｍａｎｓｔａｔｉｓｔｉｃｉｓｌｅｓｓｔｈａｎ１％，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇ

ｔｈａｔｔｈｅｔｅｓｔｒｅｓｕｌｔｓｒｅｊｅｃｔｔｈｅｒａｎｄｏｍｅｆｆｅｃｔｍｏｄｅｌａｎｄｎｕｌｌｈｙ
ｐｏｔｈｅｓｉｓ，ｓｏｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔｓ
ｍｏｄｅｌ．Ｍｏｄｅｌ１ｓｈｏｗｓｔｈａｔｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｉｎｌａｇ１ａｎｄｐｅｒｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔａｒｅ
０．５７１９ａｎｄ０．３６０２，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ，ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ，
ｓｕｇｇｅｓｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌｈｉｎｇｅｓｉｎａｌａｒｇｅｍｅａｓｕｒｅｏｎｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌａｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｈａｂｉｔｓ，ａｎｄｔｈｅｒｅｉｓａｓｔｒｏｎｇｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔｉｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌｔｏｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌｉｓ０．１８６４，ａｎｄｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙａｎｄｐｏｓｉｔｉｖｅｌｙ
ｃｏｒｒｅｌａｔｅｄｗｉｔｈｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅ．Ｉｔｉｎｄｉ
ｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅ
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