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ｖｉｄｅｏｇａｍｅｆｏｒｃｕｓｔｏｍｅｒｖａｌｕｅｊｕｄｇｍｅｎｔ［Ｊ］．ＡｃａｄｅｍｉｃＦｏｒｕｍｏｆＮａｎｄｕ，
２００９（１）：１７１－１９２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＣＨＡＮＤＹ，ＰＥＮＧＸＸ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｖａｌｕｅｏｆｈｏｎｅｙｍｏｏｎ：Ａｎａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ
ｏｆｍｅａｎｓＥｎｄｃｈａｉｎ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＯｕｔｄｏｏｒＲｅｃｒｅａｔｉｏｎＳｔｕｄｙ，２０１０（２３）：
２０－２１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

０６ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１４


