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Ｇｘａｐｅ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｇｘａｐｅ．ｃｏｍ．ｃｎ／ Ｇｕｉｚｈｏｕ ０．１２７２ ０．３１９２ ０．２３２２５ ０．１７２４ ０．８５１０５ Ｇｏｏｄ
Ｎｙｅ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｎｙｅ．ｃｏｍ．ｃｎ／ Ｓｈａｎｘｉ ０．１１８ ０．２８５９５ ０．２１８ ０．１４２ ０．７６３９５ Ａｖｅｒａｇｅ
Ｗ１３５７９ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｗ１３５７９．ｃｏｍ／ Ｓｈａｎｘｉ ０．１１８ ０．３０２４ ０．２２７５ ０．１５１２ ０．７９９１ Ｇｏｏｄ
Ｎｏｎｇｗａｎｇ ｈｔｔｐ：／／ｊｓ．ｎｏｎｇｗａｎｇ．ｃｏｍ／ Ｈｅｉｌｏｎｇｊｉａｎｇ ０．１１６４ ０．２８３５ ０．２０３１２５０．１５２４ ０．７５５４２５Ａｖｅｒａｇｅ
Ｊｌｂｏｔ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｊｌｂｏｔ．ｃｏｍ／ Ｊｉｌｉｎ ０．１４７２ ０．２９０５ ０．２１８ ０．１５３６ ０．８０９３ Ｇｏｏｄ
Ｎｍｇｊｉｎｊｕｎ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｎｍｇｊｉｎｊｕｎ．ｃｏｍ／ ＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａ ０．１１８ ０．２０３７ ０．１９２２５ ０．１５６４ ０．６７０３５ Ｐｏｏｒ
Ｔｅｄａｂｏｔ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｔｅｄａｂｏｔ．ｃｏｍ／ Ｔｉａｎｊｉｎ ０．１１４ ０．２８８０５ ０．２２１５ ０．１３ ０．７５３５５ Ａｖｅｒａｇｅ
Ｎｃｐ３６０ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｎｃｐ３６０．ｃｎ／ Ｈｅｎａｎ ０．１５１ ０．３０９７５ ０．２３ ０．１６７６ ０．８５８３５ Ｇｏｏｄ
Ｓｒｎｙ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｓｒｎｙ．ｃｎ／ Ｊｉａｎｇｘｉ ０．１６３ ０．２４７８ ０．２１２ ０．１４５２ ０．７６８ Ａｖｅｒａｇｅ
Ｆｊｍｔｎ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｆｊｍｔｎ．ｃｏｍ／ Ｆｕｊｉａｎ ０．１１３２ ０．２７１２５ ０．２１４２５ ０．１４ ０．７３８７ Ａｖｅｒａｇｅ
Ｆｙｎｃｐｊｙ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｆｙｎｃｐｊｙ．ｃｏｍ／ Ｙｕｎｎａｎ ０．１０６８ ０．２１８４ ０．２０１５ ０．１１７２ ０．６４３９ Ｐｏｏｒ
Ｂａｍｕｄｉ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｂａｍｕｄｉ．ｃｏｍ／ Ｈｕｂｅｉ ０．１１７２ ０．２８６１ ０．２１８ ０．１５８８ ０．７８０１ Ａｖｅｒａｇｅ
Ｇａｎｓｕａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｚａｔｉｏｎ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｎｙｌｍ．ｏｒｇ／ Ｇａｎｓｕ ０．１１４８ ０．２４５ ０．１８３ ０．１３６ ０．６７８８ Ｐｏｏｒ
ｔｒａｄｉｎｇｐｌａｔｆｏｒｍ
ＸＪ３５９ ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｘｊ３５９．ｃｏｍ／ Ｘｉｎｊｉａｎｇ ０．１１８ ０．３０２４ ０．２１６５ ０．１６２８ ０．７９９７ Ｇｏｏｄ
Ａｖｅｒａｇｅｓｃｏｒｅ ０．１２６３ ０．２７９３ ０．２１８２３ ０．１５３１３ ０．７７７０

（Ｔｏｐａｇｅ２２）

８１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１４
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ｒｅｑｕｉｒｅｄｔｏｔａｋｅｔｈｅｒｏａｄｏｆｃｏｍｂｉｎｉｎｇｔｈｅｏｒｉｅｓａｎｄｐｒａｃｔｉｃｅ．Ｆｉｒｓｔ
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ｔｉｎｇｔｈｅｍａｒｉｎｅｒｅｇｉｏｎａｌｍａｎａｇｅｍｅｎｔｉｎａｌａｒｇｅｒａｒｅａ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，
ｔｈｅｍａｒｉｎｅｒｅｇｉｏｎａｌｍａｎａｇｅｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｂｅｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｄｅｅｐｅｎｅｄ
ａｎｄｒｅｆｏｒｍｅｄｕｎｄｅｒｔｈｅｇｕｉｄａｎｃｅｏｆｔｈｅｓｅｔｈｅｏｒｉｅｓ，ｔｏｉｎｃｒｅａｓｅｉｍ
ｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｏｆＣｈｉｎａｓｍａｒｉｎｅｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，ｅｓｔａｂｌｉｓｈ
ｔｈｅｍａｒｉｎｅｒｅｇｉｏｎａｌｍａｎａｇｅｍｅｎｔｓｙｓｔｅｍａｓｅａｒｌｙａｓｐｏｓｓｉｂｌｅ，ａｎｄ
ｒｅａｌｌｙｒｅａｌｉｚｅｂｅｎｉｇｎｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎａｎｄｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ
ｍａｒｉｎｅｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｍａｒｉｎｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＷＡＮＧＱ，ＣＨＥＮＺ．Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔｏｆｌａｒｇｅｍａｒｉｎｅｅｃｏｓｙｓｔｅｍｂａｓｅｄｏｎｅｃｏ
ｓｙｓｔｅｍａｐｐｒｏａｃｈ［Ｊ］．ＯｃｅａｎＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２００９，２６（８）：
１２－１６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＳＨＵＡＩＸＭ，ＺＨＵＪＺ．Ｏｖｅｒｖｉｅｗｏｆｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｍａｒｉｎｅｍａｎａｇｅｍｅｎｔ［Ｍ］．
Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＥｃｏｎｏｍｉｃＳｃｉｅｎｃｅＰｒｅｓｓ，２００９：６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＷＡＮＧＭ，ＤＵＡＮＺＸ．Ｏｎｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｍａｒｉｎｅｍａｎａｇｅｍｅｎｔ
ｓｙｓｔｅｍ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＯｃｅａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＣｈｉｎａ（ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓＥｄｉｔｉｏｎ），
２００７（６）：１－４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＹＥＳＦ，ＷＥＮＱ．Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔｏｎｍａｒｉｎｅｅｃｏｓｙｓｔｅｍｓ［Ｊ］．ＯｃｅａｎＤｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２００６，２３（１）：７７－８０．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＷＡＮＧＺＹ，ＪＩＡＮＧＴＭ．ＴｈｅｒｅｇｉｏｎａｌｍａｒｉｎｅｍａｎａｇｅｍｅｎｔｏｆｔｈｅＢｏｈａｉＳｅａ
ａｎｄｔｈｅＹｅｌｌｏｗＳｅａ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＣｈｉｎａＯｃｅａｎＰｒｅｓｓ，２００３：２４．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［６］ＷＡＮＧＱ，ＬＩＵＸＪ．Ｄｉｌｅｍｍａｓｏｆａｎｄｓｏｌｕｔｉｏｎｔｏｔｈｅｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｏｆｒｅ
ｇｉｏｎａｌｍａｒｉｎｅｍａｎａｇｅｍｅｎｔｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＰａｃｉｆｉｃＪｏｕｒｎａｌ，２０１１，１９（９）：９２
－１００．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＷＡＮＧＱ，ＳＨＡＯＺＧ．ＴｈｉｎｋｉｎｇｏｎｔｈｅｓｔａｔｕｓｏｆＣｈｉｎａｓｒｅｇｉｏｎａｌｍａｒｉｎｅ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ［Ｊ］．ＭａｒｉｎｅＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，２０１２（２）：
６９－７６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［８］Ｔｈｅ＂１１ｔｈＦｉｖｅＹｅａｒＰｌａｎ＂ｓｐｅｃｉａｌｐｌａｎｏｆＸｉａｍｅｎｍａｒｉｎｅｅｃｏｎｏｍｙｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔ［Ｒ］．Ｏｃｅａｎｓ＆ＦｉｓｈｅｒｉｅｓＢｕｒｅａｕｏｆＸｉａｍｅｎ，Ｐ．Ｒ．Ｃｈｉｎａ，Ｘｉａｍｅｎ
ＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄＲｅｆｏｒｍＣｏｍｍｉｓｓｉｏｎ，２００６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ１８）
　　 Ｔｈｅｗｅｂｓｉｔｅｆｅａｔｕｒｅｉｓｍａｉｎｌｙｆｏｃｕｓｅｄｏｎｆａｍｏｕｓｓｐｅｃｉａｌｔｙ
ａｎｄｅａｓｅｏｆｕｓｅ．７８％ ｏｆｔｈｅｗｅｂｓｉｔｅｓｄｏｎｏｔｈａｖｅｔｈｅｍｏｄｕｌｅｏｆ
ｆａｍｏｕｓｓｐｅｃｉａｌｔｙ，ａｎｄｉｎｔｈｅｒｅｌｅａｓｅｄｓｕｐｐｌｙａｎｄｄｅｍａｎｄｉｎｆｏｒ
ｍａｔｉｏｎ，ｔｈｅｒｅａｒｅｆｅｗｓｐｅｃｉａｌｔｙ，ｏｒｇａｎｉｃｏｒｐｏｌｌｕｔｉｏｎｆｒｅｅａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ；ｔｈｅｍａｉｎｂｏｄｙｏｆｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎｏｆｔｈｅｔｒａｄｉｎｇｗｅｂ
ｓｉｔｅｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓａｎｄｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｆａｒｍ
ｅｒｓ，ａｎｄｔｈｅｍａｊｏｒｉｔｙｏｆｗｅｂｓｉｔｅｓｈａｖｅｃｏｍｐｌｉｃａｔｅｄｏｐｅｒａｔｉｏｎａｎｄ
ｔｅｄｉｏｕｓｗｅｂｐａｇｅｓ，ｕｎａｂｌｅｔｏｂｅｔｔｅｒｍｅｅｔｃｕｓｔｏｍｅｒｎｅｅｄｓ．
５．４　Ｔｈｅｔｉｍｅｌｉｎｅｓｓｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｓｐｏｏｒａｎｄｔｈｅｃｌｏｓｕｒｅ
ｏｆｗｅｂｓｉｔｅｉｓｓｅｒｉｏｕｓ　Ｔｈｅｃａｓｅｓｔｕｄｙｓｈｏｗｓｔｈａｔ１２％ ｏｆｗｅｂ
ｓｉｔｅｓｈａｖｅｂｅｅｎｃｌｏｓｅｄｄｏｗｎ，ａｎｄｔｈｅｍａｉｎｒｅａｓｏｎｉｓｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓ
ａｓｈｏｒｔａｇｅｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｂａｓｅｄｒｅｓｏｕｒｃｅｓｉｎｔｈｅｔｒａｄｉｎｇｗｅｂｓｉｔｅ
ｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｕｐｄａｔｅｃｙｃｌｅｉｓｌｏｎｇ
ａｎｄｔｈｅｒｅｉｓａｓｅｒｉｏｕｓｌａｃｋｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．Ｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎｉｓｔｈｅｌｉｆｅｂｌｏｏｄｏｆｔｈｅｔｒａｄｉｎｇｗｅｂｓｉｔｅｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ａｎｄｔｈｅｔｉｍｅｌｉｎｅｓｓａｎｄａｍｏｕｎｔｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｒｅｔｈｅｂａｓｉｓ
ｏｆｎｏｒｍａｌｏｐｅｒａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｗｅｂｓｉｔｅ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｎｅｅｄｓｔｏｂｅｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｅｎ
ｈａｎｃｅｄ，ａｎｄｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｗｅｂｓｉｔｅｓｓｈｏｕｌｄｂｅｃｏｎ
ｓｔａｎｔｌｙｉｍｐｒｏｖｅｄ，ｗｈｉｃｈｉｓｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｔｏｂｅｓｏｌｖｅｄｆｏｒｔｈｅｒａｐｉｄ

ａｎｄｓｔａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｒａｄｉｎｇｗｅｂｓｉｔｅｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ａｎｄａｌｓｏｔｈｅｋｅｙｔｏｆｕｒｔｈｅｒｒｅａｌｉｚａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｏｒ
ｍａｔｉｚａｔｉｏｎ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＤＵＪ，ＬＩＤＬ，ＬＩＨＷ．Ｓｔｕｄｙｏｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｗｅｂｓｉｔｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ
ｓｙｓｔｅｍｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＡｃｔａＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｅＪｉａｎｇｘｉ，２０１０，２２（３）：１９１－１９３．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＬＩＵＹＣ，ＬＩＨ．Ｓｔｕｄｙｏｎｅｖａｌｕａｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄａｎｄｅｖａｌｕａｔｉｏｎｉｎｄｅｘｓｙｓｔｅｍｏｆ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｗｅｂｓｉｔｅ［Ｊ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅＮｅｔｗｏｒｋＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，２０１０（７）：５－８．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＣｈｉｎｅｓｅＦｏｏｄ（ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｓ）ＳｅｃｕｒｉｔｙＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＥｌｅｃｔｒｏｎｉｃＣｏｍ
ｍｅｒｃｅ．Ｔｈｅｒｅｐｏｒｔｏｎｅｃｏｍｍｅｒｃｅｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｄｕｒｉｎｇ２０１３－２０１４［Ｒ］．ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｔｅｃｈｆｏｏｄ．ｃｏｍ／ｎｅｗｓ／．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［４］ＱＩＮＬ，ＷＡＮＧＸＣ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｗｅｂｓｉｔｅ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｎｈｕｉＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２００７，３５（６）：１８７６，１８８２．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［５］ＨＵＴＳ．ＡｓｔｕｄｙｏｎｂｕｓｉｎｅｓｓｍｏｄｅｌｓｏｆＥｃｏｍｍｅｒｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｐｒｏｄｕｃｔｓ
［Ｄ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＣＡＡＳ，２００５，１８－１９．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［６］ＹＡＮＧＸＲ，ＪＩＳＳＧ，ＺＨＡＯＹＪ．Ｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔｓｔａｔｕｓａｎｄｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｗｅｂ
ｓｉｔｅｓｏｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＣｏｍｐｕｔｅｒａｎｄＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，
２００３（９）：１８－１９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

２２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１４


