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ｐｕｔ，ｓｕｃｈａｓｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ，ｔｙｐｅｓｏｆｂｏｏｋｓ，
ｍａｇａｚｉｎｅｓａｎｄｎｅｗｓｐａｐｅｒｓｐｕｂｌｉｓｈｅｄ，ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｌｅｐｈｏｎｅ
ｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｈｏｍｅｃｏｍｐｕｔｅｒｓ
ｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ
ａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｅｎ
ｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ，ａｎｄｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｃｉ
ｅｎｃｅａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌ．

Ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：
ｌｎＸ５＝α０＋α１ｌｎＺ１＋α２ｌｎＺ２＋α３ｌｎＺ３＋α４ｌｎＺ４＋α５ｌｎＺ５＋

α６ｌｎＺ６＋ｕ （３）
ｗｈｅｒｅＺ１ ｉｓｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ；Ｚ２ ｉｓｔｙｐｅｓｏｆ
ｂｏｏｋｓ，ｍａｇａｚｉｎｅｓａｎｄｎｅｗｓｐａｐｅｒｓｐｕｂｌｉｓｈｅｄ；Ｚ３ｉｓｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｔｅｌｅｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ；Ｚ４ ｉｓｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｈｏｍｅｃｏｍｐｕｔｅｒｓｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ；Ｚ５ ｉｓｆａｒｍｅｒｓ
ｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａ
ｔｉｏｎ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ；Ｚ６ｉｓｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｓｃｉｅｎｃｅａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌ．

Ｔｈｅｎｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：
ｌｎＹ＝β０＋β１Ｘ１＋β２ｌｎＸ２＋β３ｌｎＸ３＋β４ｌｎＸ４＋β５（α０＋α１ｌｎＺ１

＋α２ｌｎＺ２＋α３ｌｎＺ３＋α４ｌｎＺ４＋α５ｌｎＺ５＋α６ｌｎＺ６）＋ｕ （４）
Ｎａｍｅｌｙ：
ｌｎＹ＝ξ０＋β１ｌｎＸ１＋β２ｌｎＸ２＋β３ｌｎＸ３＋β４ｌｎＸ４ ＋ξ１ｌｎＺ１ ＋

ξ２ｌｎＺ２＋ξ３ｌｎＺ３＋ξ４ｌｎＺ４＋ξ５ｌｎＺ５＋ξ６ｌｎＺ６＋ｕ （５）
ｗｈｅｒｅξ０＝β０＋βＶ５α０，ξ１＝β５αＶ１，ξ２＝β５α２，ξ３＝β５α３，ξ４＝
β５α４，ξ５＝β５α５，ξ６＝β５α６．
２．２．２　Ｄａｔａｓｅｌｅｃｔｉｏｎａｎｄｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇ．Ｕｓｉｎｇｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌ，
ｔｈｉｓａｒｔｉｃｌｅｃｏｎｄｕｃｔｓｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎｄａｔａｏｎ
３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ，ａｕｔｏｎｏｍｏｕｓｒｅｇｉｏｎｓａｎｄｍｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓｉｎ２ｏ１０．Ｔｈｅ
ｄａｔａｉｓｃｏｍｐｌｅｔｅａｎｄｅａｓｙｔｏｏｂｔａｉｎ，ｂａｓｉｃａｌｌｙｍｅｅｔｉｎｇｔｈｅｒｅｑｕｉｒｅ
ｍｅｎｔｓｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｌａｒｇｅｓａｍｐｌｅｓ．

Ｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｖａｒｉａｂｌｅｓａｒｅｄｉｒｅｃｔｌｙｏｂｔａｉｎｅｄｆｒｏｍ２０１１Ｃｈｉｎａ
ＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋ：ｔｏｔａｌｏｕｔｐｕｔｖａｌｕｅｏｆｆａｒｍｉｎｇ，ｆｏｒｅｓｔｒｙ，ａｎｉ
ｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙａｎｄｆｉｓｈｅｒｙ，ｏｒｉｇｉｎａｌｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｖｅｆｉｘｅｄ
ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｐｅｒｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄａｔｔｈｅｅｎｄｏｆｔｈｅｙｅａｒ，ｔｈｅｌａｂｏｒｉｎ
ｆａｒｍｉｎｇ，ｆｏｒｅｓｔｒｙ，ａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙａｎｄｆｉｓｈｅｒｙ，ｆａｒｍｌａｎｄａｒｅａ，
ｔｈｅａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｃｈｅｍｉｃａｌｆｅｒｔｉｌｉｚｅｒ，ｔｙｐｅｓｏｆｂｏｏｋｓ，ｍａｇａ
ｚｉｎｅｓａｎｄｎｅｗｓｐａｐｅｒｓｐｕｂｌｉｓｈｅｄ，ａｎｄｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｒａｎｓ
ｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ．ＴｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｉｓｔａｋｅｎｆｒｏｍＣｈｉ
ｎａＩｎｔｅｒｎｅｔＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔＳｔａｔｉｓｔｉｃｓＲｅｐｏｒｔｒｅｌｅａｓｅｄｂｙＣＮＮＩＣ
（ＣｈｉｎａＩｎｔｅｒｎｅｔＮｅｔｗｏｒｋＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＣｅｎｔｅｒ）ｉｎＪａｎｕａｒｙ２０１１；
ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｌｅｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ（ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ
ｌａｎｄｌｉｎｅａｎｄｍｏｂｉｌｅｐｈｏｎｅｓ），ａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｈｏｍｅｃｏｍｐｕｔｅｒｓ
ｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓａｒｅｆｒｏｍ２０１０Ｔｅｌｅｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ
ＳｅｒｖｉｃｅＬｅｖｅｌＲｅｐｏｒｔｉｎｇｒｅｌｅａｓｅｄｂｙｔｈｅＭｉｎｉｓｔｒｙｏｆＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＩｎ

１１ＬｉｎｇｌｉｎｇＴＡＮ．ＴｈｅＥｆｆｅｃｔｓｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＩｎｆｏｒｍａｔｉｚａｔｉｏｎｏｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃＧｒｏｗｔｈ：ＡｎＥｍｐｉｒｉｃａｌＡｎａｌｙｓｉｓＢａｓｅｄｏｎＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌ



ｄｕｓｔｒｙ；ｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｃｉｅｎｃｅａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ
ｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌｉｓｆｒｏｍ２０１１ＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋｏｆＣｈｉｎａｓＴｅｒ

ｔｉａｒｙＩｎｄｕｓｔｒｙ．ＴｈｅｄａｔａｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ１，
２．

Ｔａｂｌｅ１　Ｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎｄａｔａ

Ｒｅｇｉｏｎｓ
Ｔｏｔａｌｏｕｔｐｕｔｖａｌｕｅｏｆｆａｒｍｉｎｇ，
ｆｏｒｅｓｔｒｙ，ａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙ
ａｎｄｆｉｓｈｅｒｙ∥１０８ｙｕａｎ

Ｏｒｉｇｉｎａｌｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｖｅ
ｆｉｘｅｄｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｐｅｒｒｕｒａｌ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄａｔｔｈｅｅｎｄｏｆ
ｔｈｅｙｅａｒ∥ｙｕａｎ／ｈｏｕｓｅｈｏｌｄ

Ｔｈｅｌａｂｏｒｉｎｆａｒｍｉｎｇ，
ｆｏｒｅｓｔｒｙ，ａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙ
ａｎｄｆｉｓｈｅｒｙ∥１０４ｐｅｏｐｌｅ

Ｆａｒｍｌａｎｄ
ａｒｅａ∥１０３ｈｍ２

Ｔｈｅａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ
ｒａｔｅｏｆｃｈｅｍｉｃａｌ
ｆｅｒｔｉｌｉｚｅｒ∥１０４ｔ

Ｂｅｉｊｉｎｇ ３１５．０ １５７０５．０４ ６５．７ ２３１．７ １３．８
Ｔｉａｎｊｉｎ ２８１．７ １４６９６．５７ ７７．７ ４４１．１ ２６．０
Ｈｅｂｅｉ ３６４０．９ １１１３５．２３ １４８３．６ ６３１７．３ ３１６．２
Ｓｈａｎｘｉ ９０８．７ ６３９７．５７ ６３５．８ ４０５５．８ １０４．３
ＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａ １５７０．６ １６９１４．８０ ５５８．０ ７１４７．２ １７１．４
Ｌｉａｏｎｉｎｇ ２７０４．６ １２０７７．１７ ６９４．４ ４０８５．３ １３３．６
Ｊｉｌｉｎ １７３４．３ １６１８０．７８ ５１６．６ ５５３４．６ １７４．２
Ｈｅｉｌｏｎｇｊｉａｎｇ ２２５１．１ １６８１３．１７ ７８１．０ １１８３０．１ １９８．９
Ｓｈａｎｇｈａｉ ２８３．２ １１２９．７８ ４７．６ ２４４．０ １２．６
Ｊｉａｎｇｓｕ ３８１６．０ １０２９８．１４ ８９６．９ ４７６３．８ ３４４．０
Ｚｈｅｊｉａｎｇ １８７３．４ １７３４９．５４ ６５９．３ １９２０．９ ９３．６
Ａｎｈｕｉ ２５６９．５ ８７５９．０８ １５７９．６ ５７３０．２ ３１２．８
Ｆｕｊｉａｎ ２００１．２ ９２１５．６３ ６３８．６ １３３０．１ １２０．７
Ｊｉａｎｇｘｉ １７３３．８ ６１１２．８２ ８８２．３ ２８２７．１ １３５．８
Ｓｈａｎｄｏｎｇ ６００３．１ １２０９１．２２ １９９４．４ ７５１５．３ ４７２．９
Ｈｅｎａｎ ４８７１．５ ９１７８．６１ ２７６４．９ ７９２６．４ ６２８．７
Ｈｕｂｅｉ ２９８５．２ ６３６８．８３ ９９０．１ ４６６４．１ ３４０．３
Ｈｕｎａｎ ３２０７．９ ４７５１．６０ １８７６．４ ３７８９．４ ２３１．６
Ｇｕａｎｇｄｏｎｇ ３３３７．６ ４９３１．７２ １５３６．７ ２８３０．７ ２３３．２
Ｇｕａｎｇｘｉ ２３７７．２ ６６７１．４４ １５６１．２ ４２１７．５ ２２９．３
Ｈａｉｎａｎ ７０５．０ ９０１７．２２ ２２６．１ ７２７．５ ４６．３
Ｃｈｏｎｇｑｉｎｇ ９１３．１ ４６１４．２６ ６５５．７ ２２３５．９ ９１．２
Ｓｉｃｈｕａｎ ３６８９．８ ７０２２．８３ ２１５８．３ ５９４７．４ ２４８．０
Ｇｕｉｚｈｏｕ ８７５．２ ５９６８．８４ １２１０．５ ４４８５．３ ８６．５
Ｙｕｎｎａｎ １７０６．２ ９３５８．０８ １６７２．７ ６０７２．１ １７１．４
Ｔｉｂｅｔ ９３．４ ３６２３７．１４ ９２．２ ３６１．６ ４．７
Ｓｈａａｎｘｉ １３３７．２ ８２４２．７４ ８７７．６ ４０５０．３ １８１．３
Ｇａｎｓｕ ８７６．３ ８９１５．３３ ７３９．３ ４６５８．８ ８２．９
Ｑｉｎｇｈａｉ １５７．３ １３３４２．４６ １２２．６ ５４２．７ ８．０
Ｎｉｎｇｘｉａ ２４３．５ ２１３１０．１３ １３０．８ １１０７．１ ３５．５
Ｘｉｎｊｉａｎｇ １２９７．６ １８８４９．４４ ４２５．８ ４１２４．６ １５５．０

Ｔａｂｌｅ２　Ｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎｄａｔａ（ｃｏｎｔｉｎｕｅｄ）

Ｒｅｇｉｏｎｓ
Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ

Ｔｙｐｅｓｏｆｂｏｏｋｓ，
ｍａｇａｚｉｎｅｓａｎｄ
ｎｅｗｓｐａｐｅｒｓ
ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ

Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｔｅｌｅｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ

Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｈｏｍｅ
ｃｏｍｐｕｔｅｒｓｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ

Ｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎ
ｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄ

ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒｅ，
ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ∥ｙｕａｎ

Ｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｃｉｅｎｃｅ
ａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ
ｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌ

Ｂｅｉｊｉｎｇ ２５．５％ １４７５０１ ３２０．６６ ５２．２７ ２０９２．５０ ６５８９
Ｔｉａｎｊｉｎ １．１％ ４３９０ ２１８．３４ １２．５０ ８５３．１２ ４９４４
Ｈｅｂｅｉ ２．９％ ２３９１ １５７．２６ ６．０５ ６１４．４５ ２８９９４
Ｓｈａｎｘｉ １．３％ ２４９３ １７０．３４ ６．２４ ７４１．８３ １９８２４
ＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａ ０．８％ ２６１０ １５０．７３ １．８９ ８５７．１９ ２０９５６
Ｌｉａｏｎｉｎｇ ３．４％ ９０８３ １９９．７０ ５．９３ ８５４．２０ ２９０８０
Ｊｉｌｉｎ １．２％ １０００７ ２０４．９４ ４．６３ ７３２．７５ ２１５７７
Ｈｅｉｌｏｎｇｊｉａｎｇ １．２％ ３７９２ １８７．９９ ７．８６ ９２３．７７ ２２９４９
Ｓｈａｎｇｈａｉ ４．５％ １９３０３ ２７１．００ ５４．３３ ２１５５．１４ ８１５５
Ｊｉａｎｇｓｕ ４．８％ １３３１２ ２３５．６２ ８．２４ １５１０．０１ ６９６５２
Ｚｈｅｊｉａｎｇ ５．３％ ８１２６ ２７０．６７ ３１．０７ １８１１．５１ ３２２０４
Ａｎｈｕｉ １．７％ ５７９５ １８０．４８ ４．３２ ６１４．２８ ４４１７０
Ｆｕｊｉａｎ ２．０％ ３４８３ ２６４．２３ １７．８６ ９９１．９３ １９５３６
Ｊｉａｎｇｘｉ １．８％ ３８６７ １８１．１９ ３．３５ ５５０．５３ ３７６９０
Ｓｈａｎｄｏｎｇ ４．９％ ７２６３ ２１２．０７ １０．８３ ９３３．５０ ５８０６９
Ｈｅｎａｎ ２．７％ ５０５６ １６１．７６ ４．０５ ５４４．１２ ４５５９８
Ｈｕｂｅｉ ２．４％ ９１２４ １８９．８２ ５．１５ ５８８．９０ ５０６１１
Ｈｕｎａｎ ２．４％ ６２４０ １６４．０３ ３．００ ６３２．２８ ６１１２５
Ｇｕａｎｇｄｏｎｇ ９．６％ ６３６８ ２６６．５２ １６．２１ ８５５．５０ ３２１０９
Ｇｕａｎｇｘｉ １．４％ ７４８５ １８５．９３ ２．９９ ４６８．１１ ２４０６６

２１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１３



（Ｔａｂｌｅ２）

Ｒｅｇｉｏｎｓ
Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ

Ｔｙｐｅｓｏｆｂｏｏｋｓ，
ｍａｇａｚｉｎｅｓａｎｄ
ｎｅｗｓｐａｐｅｒｓ
ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ

Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｔｅｌｅｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ

Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｈｏｍｅ
ｃｏｍｐｕｔｅｒｓｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ

Ｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎ
ｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄ

ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒｅ，
ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ∥ｙｕａｎ

Ｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｃｉｅｎｃｅ
ａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ
ｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌ

Ｈａｉｎａｎ ０．５％ １９８６ １５６．１１ １．８１ ６４５．１４ ３６０１
Ｃｈｏｎｇｑｉｎｇ １．７％ ４１５２ １６４．７２ １．８３ ４９７．７１ ２５３４７
Ｓｉｃｈｕａｎ ２．８％ ７１５３ １７７．４１ ３．７３ ５３０．７２ ６９２４５
Ｇｕｉｚｈｏｕ ０．４％ １０６３ １２０．５８ ０．９８ ３２６．６７ ２１９４７
Ｙｕｎｎａｎ １．０％ ３７１１ １４４．７９ １．２１ ４９０．９２ ３０６９６
Ｔｉｂｅｔ ０．１％ ３８８ ７６．８８ ０．２１ ２８５．９７ １４８９
Ｓｈａａｎｘｉ １．７％ ６１０９ １９８．３３ ４．５９ ６８０．７０ ２１８８６
Ｇａｎｓｕ ０．５％ １８９８ １５５．６７ ２．７２ ４５５．２７ １４１４０
Ｑｉｎｇｈａｉ ０．２％ ５２６ １８６．６７ １．１７ ５１４．８８ ４５９７
Ｎｉｎｇｘｉａ ０．２％ ７８９ ２１５．６６ ４．００ ５８２．８０ ３７２１
Ｘｉｎｊｉａｎｇ ０．６％ ８０４３ １１４．６４ １．６８ ４７７．５２ ２１６３１

２．３　Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｐｒｏｃｅｓｓ　Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｂｏｖｅｄａｔａｃｏｌｌｅｃｔｅｄ，
Ｅｖｉｅｗｓ６．０ｓｏｆｔｗａｒｅｉｓｕｓｅｄｆｏｒｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｏｆｅｑｕａｔｉｏｎ（５），
ａｎｄｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ３．

Ｔａｂｌｅ３　Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓ
ＤｅｐｅｎｄｅｎｔＶａｒｉａｂｌｅ：ｌｎＹ
Ｍｅｔｈｏｄ：ＬｅａｓｔＳｑｕａｒｅｓ
Ｄａｔｅ：１２／１１／１２Ｔｉｍｅ：１０：２０
Ｓａｍｐｌｅ：１３１
Ｉｎｃｌｕｄｅｄｏｂｓｅｒｖａｔｉｏｎｓ：３１

Ｖａｒｉａｂｌｅ Ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ Ｓｔｄ．Ｅｒｒｏｒ ｔｓｔａｔｉｓｔｉｃ 　Ｐｒｏｂ．

Ｃ ０．９８０８５０ ２．７７８４４８ ０．３５３０２１ ０．７２７８
ｌｎＸ１ ０．２６２８８５ ０．０７９９３８ ２．７８６６６８ ０．４４０７
ｌｎＸ２ ０．３６０２９１ ０．１７２７３６ ２．０８５７８２ ０．０５００
ｌｎＸ３ －０．１３５４７９ ０．１３１９７５ １．３２６５５５ ０．３１６９
ｌｎＸ４ ０．２８４０２３ ０．１２６４４２ ４．６１８８８５ ０．０００２
ｌｎＺ１ ０．２３２０３８ ０．１３９０９４ ２．７３３５８８ ０．４７１７
ｌｎＺ２ ０．２１５５９７ ０．０９４８８１ １．２６９７７７ ０．７９０１
ｌｎＺ３ ０．３２５０３１ ０．３４６９８２ ３．７９２６３９ ０．４３７３
ｌｎＺ４ ０．１５１６７７ ０．１２０８１５ １．９７９４２６ ０．８５９４
ｌｎＺ５ －０．００１４２２ ０．２３９２５５ －０．３２５１４０ ０．０２２６
ｌｎＺ６ ０．３７８６５６ ０．１４６５３４ ２．５３６７７８ ０．５９７３
Ｒｓｑｕａｒｅｄ ０．９７２１２８ Ｍｅａｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒ ７．１７３３７２
ＡｄｊｕｓｔｅｄＲｓｑｕａｒｅｄ ０．９５８１９２ Ｓ．Ｄ．ｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒ １．０６２４３１
Ｓ．Ｅ．ｏｆｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ ０．２１７２３６ Ａｋａｉｋｅｉｎｆｏｃｒｉｔｅｒｉｏｎ ０．０５５７５８
Ｓｕｍｓｑｕａｒｅｄｒｅｓｉｄ ０．９４３８３０ Ｓｃｈｗａｒｚｃｒｉｔｅｒｉｏｎ ０．５６４５９２
Ｌｏｇｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄ １０．１３５７５ Ｈａｎｎａｎ－Ｑｕｉｎｎｃｒｉｔｅｒ． ０．２２１６２５
Ｆｓｔａｔｉｓｔｉｃ ６９．７５６１０ Ｄｕｒｂｉｎ－Ｗａｔｓｏｎｓｔａｔ ２．０６５４７７
Ｐｒｏｂ（Ｆｓｔａｔｉｓｔｉｃ） ０．００００００

２．３．１　Ｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔｏｆｅｑｕａｔｉｏｎ．Ａｓｃａｎｂｅｓｅｅｎ
ｆｒｏｍＴａｂｌｅ３，Ｒｓｑｕａｒｅｄ＝０．９７２１２８，ＡｄｊｕｓｔｅｄＲｓｑｕａｒｅｄ＝０．
９５８１９２，Ｐｒｏｂ（Ｆｓｔａｔｉｓｔｉｃ）＝０．００００００，ｓｏｉｔｃａｎｂｅｂｅｌｉｅｖｅｄ
ｔｈａｔｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｏｆｅｑｕａｔｉｏｎｈｏｌｄｓ．
２．３．２　Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔｏｆｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ．ｔｓｔａｔｉｓｔｉｃｏｆｅ
ｑｕａｔｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｉｓ２．７８６６６８，２．０８５７８２，１．３２６５５５，４．６１８
８８５，２．７３３５８８，１．２６９７７７，３．７９２６３９，１．９７９４２６，－０．３２５
１４０，２．５３６７７８，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ，ｓｏａｔ５％ｌｅｖｅｌ，ｌｎＸ１，ｌｎＸ２，ｌｎＸ４，
ｌｎＺ１，ｌｎＺ２，ｌｎＺ３，ｌｎＺ４ａｎｄｌｎＺ６ａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ；ａｔ１０％ ｌｅｖｅｌ，
ｌｎＸ３ｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ａｎｄｌｎＺ５ｉｓｂａｓｉｃａｌｌｙｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｄｕｅｔｏ
ｓｍａｌｌｔｓｔａｔｉｓｔｉｃ．
２．３．３　Ｍｕｌｔｉｃｏｌｌｉｎｅａｒｉｔｙｔｅｓｔ．Ｔｈｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｂｅｔｗｅｅｎ

ｔｈｅｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙｖａｒｉａｂｌｅｓｉｓｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ４，ａｎｄｉｔｃａｎｂｅｓｅｅｎ
ｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓｎｏｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｃｏｌｌｉｎｅａｒｉｔｙｉｎｔｈｅｅｑｕａｔｉｏｎ．
２．３．４　Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｖａｒｉａｂｌｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｔｅｓｔ．Ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｉｓ
ｃｏｎｄｕｃｔｅｄｏｎｔｈｅｅｑｕａｔｉｏｎｎｏｔｃｏｎｔａｉｎｉｎｇｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｎｐｕｔ（Ｚ１
ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ；Ｚ２ｔｙｐｅｓｏｆｂｏｏｋｓ，ｍａｇａｚｉｎｅｓ
ａｎｄｎｅｗｓｐａｐｅｒｓｐｕｂｌｉｓｈｅｄ；Ｚ３ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｌｅｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ；Ｚ４ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｈｏｍｅｃｏｍｐｕｔｅｒｓｏｗｎｅｒｓｈｉｐ
ｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ；Ｚ５－Ｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ；
Ｚ６ｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｃｉｅｎｃｅａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｓｅｒｖｉｃｅ
ｐｅｒｓｏｎｎｅｌ）．
　　ｌｎＹ＝２．０４３＋０．１５ｌｎＸ１＋０．１７ｌｎＸ２＋０．２４ｌｎＸ３＋０．８２ｌｎＸ４

（６）
Ｒｓｑｕａｒｅｄ＝０．９４３２１５
Ｆ＝（Ｒ２ｕｒ－Ｒ

２
ｒ／ｑ／［（１－Ｒ

２
ｕｒ）／（ｎ－ｋ－１）］＝（０．９７２１２８－

０．９０３２１５）／５／［（１－０．９７２１２８）／（３１－９－１）］＝１０．３６０９
Ｐ＝０．００００
ｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｖａｒｉａｂｌｅｓａｒｅｊｏｉｎｔｌｙｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ．

Ｔｈｅｒａｔｅｏｆｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ，ｔｙｐｅｓ
ｏｆｂｏｏｋｓ，ｍａｇａｚｉｎｅｓａｎｄｎｅｗｓｐａｐｅｒｓｐｕｂｌｉｓｈｅｄ，ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｌ
ｅｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｈｏｍｅｃｏｍ
ｐｕｔｅｒｓｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ａｎｄｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆａｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｃｉｅｎｃｅａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌｔｏｇｒｏｗｔｈｏｆａｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｅｃｏｎｏｍｙｉｓ１０．２％，２２．５６％，３２．５％，１５．１７％ ａｎｄ
３７．８７％，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．

Ｏｖｅｒａｌｌ，ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｉｄｅａｌ．Ｅｘｃｅｐｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅ
ｏｆｆａｒｍｅｒｓｓｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｃｕｌ
ｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｓ，ｔｈｅｖａｌｕｅｏｆｏｔｈｅｒｒｅ
ｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓａｎｄｐａｒａｍｅｔｅｒｓｏｆｅｑｕａｔｉｏｎｉｓｇｏｏｄ，ａｎｄａｌｌ
ｖａｒｉａｂｌｅｓｓｕｃｃｅｓｓｆｕｌｌｙｐａｓｓｔｈｅｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｔｅｓｔ．
２．４　Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓａｎａｌｙｓｉｓ　 ｌｎＹ＝０．９８＋０．２６ｌｎＸ１＋０．
３６ｌｎＸ２－０．１４ｌｎＸ３＋０．２８ｌｎＸ４＋０．２３ｌｎＺ１＋０．２２ｌｎＺ２＋０．３３ｌｎＺ３
＋０．１５ｌｎＺ４－０．００１ｌｎＺ５＋０．３８ｌｎＺ６
（１）Ｉｎ２００９，ｔｈｅｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌａｇｒｉ

ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｃａｐｉｔａｌｗａｓ０．２６，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｃｕｒｒｅｎｔｌｙ，ｉｎ
ｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｉｎｐｕｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｃａｐｉｔａｌｓｔｉｌｌｐｌａｙｓａｎ
ｉｍｐｏｒｔａｎｔｒｏｌｅｉｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ＧＤＰ．

３１ＬｉｎｇｌｉｎｇＴＡＮ．ＴｈｅＥｆｆｅｃｔｓｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＩｎｆｏｒｍａｔｉｚａｔｉｏｎｏｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃＧｒｏｗｔｈ：ＡｎＥｍｐｉｒｉｃａｌＡｎａｌｙｓｉｓＢａｓｅｄｏｎＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌ



Ｔａｂｌｅ４　Ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｍａｔｒｉｘ

ｌｎＸ１ ｌｎＸ２ ｌｎＸ３ ｌｎＸ４ ｌｎＺ１ ｌｎＺ２ ｌｎＺ３ ｌｎＺ４ ｌｎＺ５ ｌｎＺ６
ｌｎＸ１ １．００００ －０．３５８４ －０．０２９１ －０．３７２２ －０．１６３１ －０．４４０７ －０．０５６６ －０．１６５３ －０．２９８７ －０．１０１２
ｌｎＸ２ －０．３５８６ １．００００ ０．７５０２ ０．９０２４ －０．２６８８ ０．２６５４ －０．４６５５ －０．３２５６ ０．６９８８ ０．５７２３
ｌｎＸ３ －０．０２９１ ０．７５０２ １．００００ ０．８１５４ －０．３３４２ ０．２４６５ －０．３２９８ －０．３７２２ ０．７５６８ ０．５２８７
ｌｎＸ４ －０．３７２２ ０．９０２４ ０．８１５４ １．００００ －０．１２５６ ０．５４３８ －０．１５２４ －０．１６５４ ０．８２６４ ０．５８８８
ｌｎＺ１ －０．１６３１ －０．２６８８ －０．３３４２ －０．１２５６ １．００００ ０．４０２１ ０．７２５５ ０．７４１２ －０．２２６９ ０．３５７７
ｌｎＺ２ －０．４４０７ ０．２６５４ ０．２４６５ ０．５４３８ ０．４０２１ １．００００ ０．５７１２ ０．５６９８ ０．４０１２ ０．６８２２
ｌｎＺ３ －０．０５６６ －０．４６５５ －０．３２９８ －０．１５２４ ０．７２５５ ０．５７１２ １．００００ ０．８７５６ －０．１８９５ ０．２３５６
ｌｎＺ４ －０．１６５３ －０．３２５６ －０．３７２２ －０．１６５４ ０．７４１２ ０．５６９８ ０．８７５６ １．００００ －０．２６５４ ０．６４１１
ｌｎＺ５ －０．２９８７ ０．６９８８ ０．７５６８ ０．８２６４ －０．２２６９ ０．４０１２ －０．１８９５ －０．２６５４ １．００００ ０．４８７７
ｌｎＺ６ －０．１０１２ ０．５７２３ ０．５２８７ ０．５８８８ ０．３５７７ ０．６８２２ ０．２３５６ ０．６４１１ ０．４８７７ １．００００

　　（２）ＴｈｅｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｌａｂｏｒｉｎＣｈｉｎａ
ｈａｓｄｅｃｌｉｎｅｄｏｖｅｒｔｈｅｐａｓｔｙｅａｒｓ，ｂｕｔｔｈｅｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆ０．３６ｓｔｉｌｌ
ｓｈｏｗｓｔｈａｔＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｉｓｓｔｉｌｌｉｎｔｈｅｓｔａｇｅｏｆｌａｂｏｒ－ｉｎｔｅｎ
ｓｉｖｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ａｎｄｔｈｅｌａｂｏｒｉｎｐｕｔ，ｂｏｔｈｉｎｅａｓｔｅｒｎａｎｄｗｅｓｔ
ｅｒｎｒｅｇｉｏｎｓ，ｓｔｉｌｌｐｌａｙｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｒｏｌｅ．

（３）Ｔｈｅｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆｆａｒｍｌａｎｄａｒｅａｉｓ－０．１４，
ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｆａｒｍｌａｎｄａｒｅａｉｓｎｏｔｅｎｔｉｒｅｌｙｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎａｌｔｏｔｈｅ
ｏｕｔｐｕｔｖａｌｕｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｉｎｔｈｅｅａｓｔｅｒｎ
ｒｅｇｉｏｎｓ，ｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｏｕｔｐｕｔｖａｌｕｅｐｅｒｕｎｉｔａｒｅａｉｓｍｕｃｈｈｉｇｈｅｒ
ｔｈａｎｉｎｔｈｅｗｅｓｔｅｒｎｒｅｇｉｏｎｓ，ｓｏｔｈｅｅａｓｔｅｒｎｒｅｇｉｏｎｓｗｉｔｈｓｍａｌｌｅｒ
ｆａｒｍｌａｎｄａｒｅａｃｒｅａｔｅｈｉｇｈｅｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｏｕｔｐｕｔｖａｌｕｅｔｈａｎｔｈｅ
ｗｅｓｔｅｒｎｒｅｇｉｏｎｓｗｉｔｈｌａｒｇｅｒｆａｒｍｌａｎｄａｒｅａ．

（４）ＩｎＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎ２００９，ｔｈｅｉｎｐｕｔ
ｏｕｔｐｕｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆｔｈｅａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｃｈｅｍｉｃａｌｆｅｒｔｉｌｉｚｅｒｗａｓ
０．２８，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｒｏｌｅｏｆｔｈｅａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｃｈｅｍｉｃａｌ
ｆｅｒｔｉｌｉｚｅｒｉｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｔｏｔａｌａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｏｕｔｐｕｔｖａｌｕｅ
ｃａｎｎｏｔｂｅｉｇｎｏｒｅｄ．

（５）Ｔｈｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｉｓ
０．２３．Ｄｕｅｔｏｌｉｍｉｔａｔｉｏｎｓｏｆｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｔｈｅｄａｔａｏｎｔｈｅ
ｎｕｍｂｅｒｏｆｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｕｓｅｔｈｅｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｖａｒｉｏｕｓｗｅｂｓｉｔｅｓｏｗｎｅｒｓｈｉｐａｃｒｏｓｓｔｈｅｃｏｕｎｔｒｙ，ｒａｔｈｅｒｔｈａｎｔｈｅｄａｔａ
ｏｎｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｗｅｂｓｉｔｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐ，ｂｕｔｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉ
ｃａｎｃｅｉｓｓｔｉｌｌｇｏｏｄ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｒａｐｉｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅ
ｎｅｔｗｏｒｋｐｌａｙｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｅｃｏｎｏｍｉｃｒｏｌｅｉｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｇｒｏｗｔｈ．

（６）Ｔｈｅｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆｔｙｐｅｓｏｆｂｏｏｋｓ，ｍａｇａｚｉｎｅｓ
ａｎｄｎｅｗｓｐａｐｅｒｓｐｕｂｌｉｓｈｅｄｉｓ０．２２，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔａｔｐｒｅｓｅｎｔ，
ｂｏｏｋｓ，ｎｅｗｓｐａｐｅｒｓａｎｄｍａｇａｚｉｎｅｓａｒｅｓｔｉｌｌａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｃｈａｎｎｅｌ
ｆｏｒｆａｒｍｅｒｓｔｏｏｂｔａｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．

（７）Ｔｈｅｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｌｅｐｈｏｎｅ
ｐｏｐｕｌａｒｉｚａｔｉｏｎｒａｔｅｉｓ０．３３．Ｔｈｉｓｓｔｕｄｙｕｓｅｓｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｅｌｅ
ｐｈｏｎｅｏｗｎｅｒｓｈｉｐｐｅｒ１００ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｂｕｔｔｈｅｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆ０．３３
ｓｔｉｌｌｓｈｏｗｓｔｈａｔｔｅｌｅｐｈｏｎｅ（ｌａｎｄｌｉｎｅａｎｄｍｏｂｉｌｅｐｈｏｎｅｓ）ｉｓｔｈｅ
ｍａｉｎｃｈａｎｎｅｌｆｏｒｔｈｅｅｘｃｈａｎｇｅａｎｄｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，
ａｎｄｐｌａｙｓａｖｅｒｙｉｍｐｏｒｔａｎｔｒｏｌｅｉｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔ，ａｎｄｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｉｎｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｔｏｔａｌａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｏｕｔｐｕｔ
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