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ｓｐｅｃｔｉｖｅｖａｒｉａｎｃｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅａｓｗｅｉｇｈｔ：

Ｆ＝３９．４３Ｆ１／５８．２１＋１８．７８Ｆ２／５８．２１＝０．１４９Ｅ１＋
０．１５６Ｅ２＋０．０９０Ｅ３＋０．１３０Ｅ４＋０．１５７Ｅ５＋
０．１６７Ｅ６＋０．１６５Ｅ７＋０．０７３Ｅ８

Ｔｏｋｅｅｐｔｈｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎｓｕｎｉｆｉｅｄ，ｔｈｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓａｒｅｔａｋｅｎａｓ
ｗｅｉｇｈｔｓ．Ｔｈｒｏｕｇｈｎｏｒｍａｌｉｚｅｄｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇ，ｃｏｍｐｏｓｉｔｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｏｆ
ｔｈｅｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｉｓｏｂｔａｉｎｅｄ：

Ｈ＝Ｆ／（０．１４９＋０．１５６＋０．０９０＋０．１３０＋０．１５７＋０．１６７＋
０．１６５＋０．０７３）＝０．１３７Ｅ１＋０．１４４Ｅ２＋０．０８３Ｅ３＋
０．１２０Ｅ４＋０．１４４Ｅ５＋０．１５４Ｅ６＋０．１５２Ｅ７＋０．０６７Ｅ８

３．２．４　Ｃｏｎｔｒｏｌｖａｒｉａｂｌｅ．Ｔｈｉｓｓｔｕｄｙｃｈｏｏｓｅｓｇｅｎｄｅｒ，ａｇｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ
ａｓｃｏｎｔｒｏｌｖａｒｉａｂｌｅｓ．ＴｈｅｄｅｔａｉｌｅｄｄｅｓｃｒｉｐｔｉｏｎｉｓｓｅｅｎｉｎＴａｂｌｅ５．
３．３　Ｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃｍｏｄｅｌ　Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆ
ｔｈｅｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｉｎｔｈｉｓａｒｔｉｃｌｅ，ｔｈｅａｂｉｌｉｔｙｏｆｆａｒｍｅｒｓｔｏ
ｉｄｅｎｔｉｆｙｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓｉｓｔｈｅｏｒｄｉｎａｌｃａｔｅｇｏｒｉｃａｌｖａｒ
ｉａｂｌｅｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｔｗｏｖａｌｕｅｓｆｒｏｍ１ｔｏ５，ｗｈｉｃｈｂｅｌｏｎｇｓｔｏｍｕｌｔｉ
ｐｌｅｆｉｘｅｄｖａｒｉａｂｌｅｓ．Ｉｆｔｈｅｒｅａｒｅｍｏｒｅｔｈａｎｔｗｏｃａｔｅｇｏｒｉｃａｌｖａｒｉａｂｌｅｓ
ｉｎｔｈｅｓｔｕｄｙｐｒｏｃｅｓｓ，ｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｃｈｏｉｃｅｉｓｔｈｅｐｒｏｂｉｔｍｕｌｔｉｐｌｅｆｉｘｅｄ
ｖａｒｉａｂｌｅｆｏｒｔｈｅｍｏｄｅｒａｔｅｄｍｕｌｔｉｐｌｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ（ＭＭＲ）．Ｉｎｔｈｅ
ｒａｎｋｉｎｇｓｅｌｅｃｔｉｏｎ，ｔｈｅｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓｓｅｌｅｃｔｖａｌｕｅ０，１，２，３
．．．，ａｎｄｔｈｅｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓａｒｅａｖａｒｉｅｔｙｏｆｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔ
ｍａｙａｆｆｅｃｔｔｈｅｒａｎｋｉｎｇｏｆｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｗｈｉｃｈｃａｎｂｅｔｈｅ
ｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎｏｆｍａｎｙｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ．Ｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｆｏｒｍｏｆｔｈｅ
ｓｐｅｃｉｆｉｃｐｒｏｂｉｔｍｏｄｅｌｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：

Ｙｉ＝βＸｉ＋εｉ
ｗｈｅｒｅＹｉｉｓａｃｅｒｔａｉｎｔｙｐｅｏｆｈｉｄｄｅｎｖａｒｉａｂｌｅｏｒｌａｔｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ；Ｘｉ
ｉｓｔｈｅｓｅｔｏｆｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙｖａｒｉａｂｌｅｓ；βｉｓｔｈｅｐａｒａｍｅｔｅｒｓｔｏｂｅｅｓｔｉ
ｍａｔｅｄ；βｍｅａｎｓｒａｎｄｏｍｄｉｓｔｕｒｂａｎｃｅｔｅｒｍ．

４　 Ｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｆａｃｔｏｒｓ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ
ｆａｒｍｅｒｓｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｂｅｈａｖｉｏｒ
４．１　 Ｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃｒｅｓｕｌｔｓｏｆｍｏｄｅｌ　 Ｔｈｉｓａｒｔｉｃｌｅａｄｏｐｔｓ
Ｅｖｉｅｗｓ５．０ｓｏｆｔｗａｒｅｔｏｈａｎｄｌｅｔｈｅ５１８ｓｅｑｕｅｎｔｉａｌｓａｍｐｌｅｓｗｉｔｈ
ｐｒｏｂｉｔｍｏｄｅｌ，ａｎｄｇｒａｄｕａｌｌｙａｄｄｔｈｅｃｏｎｔｒｏｌｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｔｈｅｉｎｄｅ
ｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｔｈｅｒｅｇｕｌａｔｉｎｇｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｔｈｅｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｔｅｒｍｏｆ
ｔｈｅｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓａｎｄｔｈｅｒｅｇｕｌａｔｉｎｇｖａｒｉａｂｌｅｓｆｏｒｄａｔａ
ａｎａｌｙｓｉｓ．ＴｈｅｍｏｄｅｌｆｉｔｔｉｎｇｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｅｅｎｉｎＴａｂｌｅ６．

ＦｒｏｍｔｈｅｍｏｄｅｌｆｉｔｔｉｎｇｒｅｓｕｌｔｓｉｎＴａｂｌｅ６，ｔｈｅｍｏｄｅｌｌｉｋｅｌｉ
ｈｏｏｄｒａｔｉｏｆｕｎｃｔｉｏｎａｎｄｇｏｏｄｎｅｓｓｏｆｆｉｔｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔ
ｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｍｏｄｅｌｆｉｔｔｉｎｇｒｅｓｕｌｔｉｓｇｏｏｄ．ＦｒｏｍｔｈｅｃｈａｎｇｅｓｏｆΔＲ２，
ｉｔｃａｎｂｅｓｅｅｎｔｈａｔｔｈｅｍｏｄｅｒａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｏｆｔｈｅｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｅｎ
ｖｉｒｏｎｍｅｎｔｔｏｔｈｅｐｒｉｎｃｉｐａｌｆａｃｔｏｒｓｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ．

Ｔａｂｌｅ３　Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ－ｔｏｔａｌｖａｒｉａｎｃｅｅｘ
ｐｌａｉｎｅｄ

Ｃｏｍｐｏ
ｎｅｎｔ

Ｉｎｉｔｉａｌｅｉｇｅｎｖａｌｕｅ

Ｔｏｔａｌ Ｖａｒｉａ
ｎｃｅ∥％

Ｃｕｍｕｌａ
ｔｉｖｅ∥％

Ｒｏｔａｔｉｏｎｓｕｍｓｏｆｓｑｕａｒｅｄｌｏａｄｉｎｇ

Ｔｏｔａｌ Ｖａｒｉａ
ｎｃｅ∥％

Ｃｕｍｕｌａ
ｔｉｖｅ∥％

１ ３．５９２ ４４．９０１ ４４．９０１ ３．１５４ ３９．４２６ ３９．４２６
２ １．０６５ １３．３０９ ５８．２０９ １．５０３ １８．７８４ ５８．２０９
３ ０．９５５ １１．９３９ ７０．１４８
４ ０．７２７ ９．０８５ ７９．２３４
５ ０．６７４ ８．４３０ ８７．６６３
６ ０．３８７ ４．８３３ ９２．４９６
７ ０．３５７ ４．４６８ ９６．９６４
８ ０．２４３ ３．０３６ １００．０００
Ｅｘｔｒａｃｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄ：ｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍｐｏｎｅｎｔａｎａｌｙｓｉｓ．ＫＭＯ ＝０．８１４，Ｂａｒｔｌｅｔｔｓ
ｓｐｈｅｒｉｃｉｔｙｔｅｓｔａｐｐｒｏｘｉｍａｔｅｃｈｉ－ｓｑｕａｒｅ＝１４０４．５４，Ｐ＜０．００１．

Ｔａｂｌｅ４　Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ－ｆａｃｔｏｒｌｏａｄｉｎｇ，
ｃｏｍｐｏｎｅｎｔｓｃｏｒｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｍａｔｒｉｘ
Ｃｏｍｐｏｎｅｎｔｓｃｏｒｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｍａｔｒｉｘ

１ ２
Ｔｈｅｒｏｔａｔｅｄｃｏｍｐｏｎｅｎｔｍａｔｒｉｘ

１ ２
Ｅ１ ０．１１２ ０．２２５ ０．８７１ ０．０５７
Ｅ２ ０．１８０ ０．１０７ ０．８５０ ０．０７６
Ｅ３ －０．１０６ ０．５０２ ０．８０６ ０．０７８
Ｅ４ ０．０８２ ０．２３１ ０．６７０ ０．３３４
Ｅ５ ０．２９７ －０．１３７ ０．５７０ ０．４４６
Ｅ６ ０．３２８ －０．１７１ ０．４７９ ０．４２５
Ｅ７ ０．３１５ －０．１５０ ０．００３ ０．７５５
Ｅ８ －０．１８８ ０．６２２ ０．１４６ ０．６５３
Ｅｘｔｒａｃｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄ：ｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍｐｏｎｅｎｔａｎａｌｙｓｉｓ．Ｒｏｔａｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄ：Ｋａｉｓｅｒ
ｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄｏｒｔｈｏｇｏｎａｌｒｏｔａｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄ；ｒｏｔａｔｉｏｎｃｏｎｖｅｒｇｅｓａｆｔｅｒｔｈｒｅｅｉｔｅｒａ
ｔｉｏｎｓ．

５１１ＪｉｎｇＧＡＯ．ＡｎａｌｙｓｉｓｏｆＦａｃｔｏｒｓＩｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇＦａｒｍｅｒｓＩｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆＥｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌＯｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙ



Ｔａｂｌｅ５　Ｍｏｄｅｌｖａｒｉａｂｌｅｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎａｎｄｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｄｅｓｃｒｉｐｔｉｏｎ

Ｖａｒｉａｂｌｅｎａｍｅ Ｖａｒｉａｂｌｅｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎ Ｍｅａｎ Ｖａｒｉａｎｃｅ

Ｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ
Ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎａｔｔｉｔｕｄｅ（ｙ１）Ｄｏｙｏｕｏｆｔｅｎｗａｎｔｔｏｍａｋｅｍｏｎｅｙｏｒｈａｖｅｓｏｍｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ？ ３．２５ １．８６

Ｗａｎｔｖｅｒｙｍｕｃｈ＝５，ｗａｎｔ＝４，ｇｅｎｅｒａｌ＝３，ｄｏｎｏｔｏｆｔｅｎｗａｎｔ＝２，ｄｏｎｏｔｗａｎｔ＝１
Ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ（ｙ２） Ｈｏｗｄｏｙｏｕｆｉｎｄｔｈｅａｂｉｌｉｔｙｔｏｍａｋｅｍｏｎｅｙｏｒｉｄｅｎｔｉｆｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ？ ３．１５ ２．３６

Ｖｅｒｙｓｔｒｏｎｇ＝５，ｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｓｔｒｏｎｇ＝４，Ａｖｅｒａｇｅ＝３，ｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｗｅａｋ＝２，ｗｅａｋ＝１
Ｃｏｎｔｒｏｌｖａｒｉａｂｌｅ
Ｇｅｎｄｅｒ（ｘ１） Ｍａｌｅ＝１，ｆｅｍａｌｅ＝０ ０．９１ ０．２８
Ａｇｅ（ｘ２） Ａｃｔｕａｌａｇｅ ４３．６５ １２．４７
Ｌｅｖｅｌｏｆｅｄｕｃａｔｉｏｎ（ｘ３） Ｐｒｉｍａｒｙｓｃｈｏｏｌａｎｄｌｏｗｅｒ＝１，Ｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌａｎｄｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌ＝２，Ｊｕｎｉｏｒｃｏｌｌｅｇｅ １．９７ ０．６５

ａｎｄａｂｏｖｅ＝３
Ｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ
Ｆａｒｍｅｒｓｐｓｙｃｈｏｌｏｇｉｃａｌｔｒａｉｔ（ｘ４） ＡｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏＬｉｋｅｒｔ５ｍｅａｓｕｒｅｔａｂｌｅ，ａｓｓｉｇｎｉｎｇｖａｌｕｅｏｎｔｈｅａｂｏｖｅｓｅｖｅｎｉｔｅｍｓａｎｄａｖｅｒａｇｉｎｇ． ３．２４ １．３８
Ｐｒｅｖｉｏｕｓｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ（ｘ５） Ｙｅｓ＝１，Ｎｏ＝０ ０．６２ ０．５９
Ｓｏｃｉａｌｎｅｔｗｏｒｋ（ｘ６） Ｎｕｍｂｅｒｏｆｐｅｏｐｌｅｃｏｎｔａｃｔｅｄ：＜３＝１，３－５＝２，５－８＝３，８－１０＝４，＞１０＝５ ２．４４ ０．７４
Ｒｅｇｕｌａｔｉｎｇｖａｒｉａｂｌｅ
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