
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


ＰｒｏｂｌｅｍｓｉｎＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＳｕｂｓｉｄｙＳｙｓｔｅｍｆｏｒＡｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔＩｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓ
ｕｒｅｓ———ＡＣａｓｅＳｔｕｄｙｏｆＸｉｎｇｊｉａｎｇ

ＣＨＥＮＧＹａｎ１，２

１．ＸｉｎｊｉａｎｇＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＥｎｇｉｎｅｅｒｉｎｇ，Ｕｒｕｍｃｈｉ８３００９１，Ｃｈｉｎａ；２．ＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ＣｈｉｎｅｓｅＡｃａｄｅｍｙｏｆＡｇｒｉ

ｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，Ｂｅｉｊｉｎｇ１０００８１，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　ＩｎｌｉｎｅｗｉｔｈｃｕｒｒｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎｓｏｆｅｘｔｅｎｓｉｏｎｏｆＸｉｎｊｉａｎｇｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｈｅｐａｐｅｒｐｕｔｆｏｒｗａｒｄａｎｄａｎａｌｙｚｅｄｅｘｉｓｔｉｎｇｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎｅｘ
ｔｅｎｓｉｏｎｗｏｒｋｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｓｍａｉｎｌｙｉｎｃｌｕｄｅ：（ｉ）ｇｅｎｅｒａｌｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｂａｓｉｃａｌｌｙｂｌａｎｋ
ａｎｄｂｏｔｈｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｓｌａｃｋａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ；（ｉｉ）ｃｒｅａｔｉｎｇ（ｆａｍｏｕｓ）ｂｒａｎｄｉｓａｗｅａｋｐｏｉｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｉｎＸｉｎｊｉａｎｇ；（ｉｉｉ）
ｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄ，ｇｒｅｅｎａｎｄｏｒｇａｎｉｃａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｌａｇｓｂｅｈｉｎｄ；（ｉｖ）ｉｔｎｅｇｌｅｃｔｓｐｒｏｂｌｅｍｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐａｃｋａｇｉｎｇ．Ｏｎｔｈｅ
ｂａｓｉｓｏｆｔｈｅｓｅｐｒｏｂｌｅｍｓ，ｔｈｅｐａｐｅｒｐｒｅｓｅｎｔｏｕｒｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓ：（ｉ）ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｐｒｏｖｉｄｅｓｆｉｎａｎｃｉａｌｓｕｂｓｉｄｙｔｏａｃｔｉｖｅｌｙｇｕｉｄｅｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ；（ｉｉ）ｉｔｓｈｏｕｌｄｉｎｃｒｅａｓｅｆｉｎａｎｃｉａｌｆｕｎｄｉｎｐｕｔｉｎｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｎｄｓｕｐｐｏｒｔ（ｆａｍｏｕｓ）ｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ；
（ｉｉｉ）ｉｔｓｈｏｕｌｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒｔｈｏｓｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃｒｅａｔｉｎｇｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄ，ｔｏｅｎｃｏｕｒａｇｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｎｄｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｔｏｓｔｒｉｖｅ
ｆｏｒｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓ；（ｖｉ）ｉｔｓｈｏｕｌｄｓｔｒｅｓｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐａｃｋａｇｉｎｇｆｒｏｍｔｈｅｓｏｕｒｃｅａｎｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｅｒｓｗｈｏｈａｖｅａｆ
ｆｉｘｅｄｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ；（ｖ）ｉｔｓｈｏｕｌｄｇｒａｄｕａｌｌｙｐｒｏｍｏｔｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ｔｏｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｆａｒｍｅｒｓａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，Ｓｕｂｓｉｄｙｓｙｓｔｅｍ，Ｘｉｎｊｉａｎｇ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ａｕｇｕｓｔ２９，２０１２　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｏｃｔｏｂｅｒ８，２０１２
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｃｙｊｓ６１０２＠ｓｉｎａ．ｃｏｍ

　　ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎｉｓｔｈｅｏｎｌｙｗａｙｏｆＣｈｉｎａｓａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｙｓ
ｔｅｍｉｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｐａｒｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎ．Ａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｉｓｎｏｔｏｎｌｙｅｘｔｅｒｎａｌｍａｎｉｆｅｓｔａｔｉｏｎ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎ，ｂｕｔａｌｓｏｔｈｅｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｓｔｏｎｅｆｏｒ
ｒｅｉｎｆｏｒｃｉｎｇｓｕｐｅｒｖｉｓｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｆｅｔｙａｎｄｑｕａｌｉ
ｔｙ．ＴｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆＸｉｎｊｉａｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｄｅｖｅｌｏｐｓ
ｆｒｏｍ ｓｉｎｇｌｅｒｅｇｉｓｔｅｒｅｄｔｒａｄｅｍａｒｋｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏ
ｃｅｓｓｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｔｏｔｈｅｐｒｅｓｅｎｔｍｕｌｔｉｐｌｅｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ
ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｅｏｆｏｒｉｇｉｎ，ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｑｕａｌｉｔｙｃｅｒｔｉｆｉ
ｃａｔｉｏｎｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ａｓｗｅｌｌａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔ
ｂｒａｎｄｓｏｆｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ．Ｔｈｅｓｅａｒｅｉｎｓｅｐａｒａｂｌｅｆｒｏｍ
ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｖｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｎｄｆｉｎａｎｃｉａｌｓｕｐｐｏｒｔｏｆｔｈｅｇｏｖｅｒｎ
ｍｅｎｔ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｉｎｔｈｅｃｏｕｒｓｅｏｆｅｘｔｅｎｓｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ｔｈｅｒｅａｒｅｓｔｉｌｌｍａｎｙｐｒｏｂｌｅｍｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｉｍ
ｐｅｒｆｅｃｔｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ｓｉｍｐｌｅｐａｃｋａｇｅ，ａｎｄｂｒａｎｄｅｆｆｅｃｔ
ｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ．Ｉｎｐａｒｔｉｃｕｌａｒ，ｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｕｂｓｉｄｙｓｙｓｔｅｍｉｓ
ｎｏｔｗｅｌｌｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄａｎｄｎｏｔｆａｖｏｒａｂｌｅｆｏｒｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔ
ｏｐｅｎｕｐｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｂｒａｎｄｓ．Ｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒ，ｗｅｔａｋｅ
ＸｉｎｊｉａｎｇＵｙｇｕｒＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅｇｉｏｎａｓａｎｅｘａｍｐｌｅｔｏｈａｖｅａ
ｐｒｅｌｉｍｉｎａｒｙｓｔｕｄｙｏｆｐｒｏｂｌｅｍｓｒｅｌａｔｅｄｔｏｓｕｂｓｉｄｙｓｙｓｔｅｍｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．

１　Ｃｕｒｒｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎｓｏｆｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆ
ｓｕｂｓｉｄｙ ｓｙｓｔｅｍ ｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ
１．１　Ｇｒａｄｕａｌａｃｃｅｌｅｒａｔｉｏｎｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄ，
ｇｒｅｅｎａｎｄｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｓ　Ｉｎ２０１０，Ｘｉｎｊｉａｎｇｂｕｉｌｔ６０ｓｔａｎｄａｒｄ

ｉｚａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｚｏｎｅｓａｔｔｈｅａｕｔｏｎｏｍｏｕｓｒｅｇｉｏｎｌｅｖｅｌ，ｂｒｉｎｇｉｎｇ
ａｌｏｎｇ８６６７００ｈｍ２ａｒｅａ；ｃｅｒｔｉｆｉｅｄ４１３ｎｏｎｈａｚａｒｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄ１１３ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｂａｓｅｓｆｏｒｎｏｎｈａｚａｒｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｈｅｒｅｗｅｒｅ４４ｇｒｅｅｎｆｏｏｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，７５ｋｉｎｄｓｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｗｅｒｅｃｅｒｔｉｆｉｅｄａｓｇｒｅｅｎｆｏｏｄｓ，４１３３００ｈｍ２ａｒｅａｏｆ
ｒａｗｍａｔｅｒｉａｌｂａｓｅｆｏｒｇｒｅｅｎｆｏｏｄｓｗａｓｃｅｒｔｉｆｉｅｄ；ｔｈｅｒｅｗｅｒｅ２４
ｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，７９ｋｉｎｄｓｏｆｏｒｇａｎｉｃｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｗｅｒｅｃｅｒｔｉｆｉｅｄ；１２ｋｉｎｄｓｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓｏｂｔａｉｎｅｄｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒ
ａｌｐｒｏｄｕｃｔｇｅｏｇｒａｐｈｉｃｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｆｒｏｍｔｈｅＭｉｎｉｓｔｒｙｏｆＡｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒｅ．Ｓｏｍｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｔｈｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ
ｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｓａｎｄｇｒｅｅｎｆｏｏｄｓｉｎｔｈｅｗｈｏｌｅｒｅｇｉｏｎｈａｖｅｂｅｅｎ
ｐｕｔｏｎＮｏｒｔｈＡｍｅｒｉｃａｎ，Ｅｕｒｏｐｅａｎ，ＣｅｎｔｒａｌＡｓｉａｎ，Ｓｏｕｔｈｅａｓｔ
ＡｓｉａｎａｎｄＣｈｉｎａｓＨｏｎｇＫｏｎｇ，ＭａｃａｏａｎｄＴａｉｗａｎｍａｒｋｅｔ，ｆｕｌｌｙ
ｓｈｏｗｉｎｇｂｒｏａｄｐｒｏｓｐｅｃｔａｎｄｃｏｎｓｉｄｅｒａｂｌｅｂｅｎｅｆｉｔｏｆｎｏｎｈａｚ
ａｒｄ，ｏｒｇａｎｉｃａｎｄｇｒｅｅｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．
１．２　Ｇｒａｄｕａｌｅｎｈａｎｃｅｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｂｒａｎｄ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ　Ａｓｓｐｅｃｉａｌｍａｒｋｓｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉ
ｃａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄａｎｄｔｒａｄｅｍａｒｋｒｅｐｒｅｓｅｎｔｇｏｏｄｗｉｌｌａｎｄａｓｓｕｒａｎｃｅ
ｏｆｑｕａｌｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｘｉｎｊｉａｎｇｉｓａｌａｒｇｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｖｉｎｃｅａｎｄｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｂａｓｅｏｆｃｏｔｔｏｎ，ｇｒａｉｎ，ｍｅｌｏｎａｎｄ
ｆｒｕｉｔ，ｌｉｖｅｓｔｏｃｋｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｈｏｐｓ，ｔｏｍａｔｏｋｅｔｃｈｕｐ，ｂｅｅｔｓｕｇａｒ，
ｓｅｅｄｉｎｇｗａｔｅｒｍｅｌｏｎ，ｏｉｌｓｕｎｆｌｏｗｅｒ，ｆｌａｘ，ｆｅｎｎｅｌｓｅｅｄｓ，ｓａｆｆｌｏｗ
ｅｒ，ｐｏｔａｔｏ，ａｒｏｍａｔｉｃｐｌａｎｔ，ａｎｄｈｅｒｂａｃｉｓｔａｎｃｈｅｓ．Ｃｏｔｔｏｎｔａｋｅｓ
ｕｐ４０％ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｏｕｔｐｕｔｏｆｔｈｅｓｔａｔｅ；ｔｏｔａｌｇｒａｉｎｙｉｅｌｄｅｘｃｅｅｄｓ
１２ｍｉｌｌｉｏｎｔｏｎｓ；ｆｏｒｅｓｔａｎｄｆｒｕｉｔａｒｅａｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎ１１３３３００
ｈｍ２；ｂｅｅｆ，ｍｕｔｔｏｎａｎｄｍｉｌｋｏｕｔｐｕｔｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙｒａｎｋｓｔｈｅ５ｔｈ，
２ｎｄａｎｄ６ｔｈｐｏｓｉｔｉｏｎ，ａｎｄｔｈｅｏｕｔｐｕｔｏｆａｑｕａｔｉｃｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｓ
ｂｅｅｎｉｎｔｈｅｆｉｒｓｔｐｏｓｉｔｉｏｎｆｏｒｓｅｖｅｒａｌｃｏｎｓｅｃｕｔｉｖｅｙｅａｒｓｉｎｎｏｒｔｈ
ｗｅｓｔｅｒｎｒｅｇｉｏｎｓ．ＡｍｏｎｇｅｘｉｓｔｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎ
ｊｉａｎｇＵｙｇｕｒＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅｇｉｏｎ，ｒｅｇｉｓｔｅｒｅｄｔｒａｄｅｍａｒｋｓｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒｅｒｅｌａｔｅｄｐｒｏｄｕｃｔｓａｒｅｍｏｒｅｔｈａｎ９７００，６ｗｅｌｌｋｎｏｗｎｔｒａｄｅ

ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＭａｃｒｏＥｃｏｎｏｍｙＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１２，４（１１）：１８－２０，２４



ｍａｒｋｓｏｆＣｈｉｎａ，１３ｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓｏｆＣｈｉｎａ，３２ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃｉｄｅｎ
ｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｐｒｏｄｕｃｔｓ，７５ｆａｍｏｕｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｏｆＣｈｉｎａ，１３８
ｆａｍｏｕｓｔｒａｄｅｍａｒｋｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇ，４９ｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇ，
ａｎｄ１６５ｆａｍｏｕｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂｒａｎｄｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇ．
１．３　Ｌａｕｎｃｈｉｎｇｏｆｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｅｘｐｏｒｔｐｌａｔｆｏｒｍｆｏｒａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｉｎ２００９，Ｘｉｎｊｉａｎｇｔｏｏｋｔｈｅｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙａｎｄ
ｔｕｒｎｅｄｔｈｅｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｉｏｎｏｆｍｏｄｅｒｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｔｏｍａｒｋｅｔｅｘｐｌｏｉ
ｔｉｎｇｔｙｐｅ，ａｎｄｒａｐｉｄｌｙｌａｕｎｃｈｅｄｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｅｘｐｏｒｔｐｌａｔ
ｆｏｒｍｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．ＸｉｎｊｉａｎｇＵｙｇｕｒＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅ
ｇｉｏｎａｃｔｉｖｅｌｙｏｒｇａｎｉｚｅｄａｎｄｐａｒｔｉｃｉｐａｔｅｄａｓｅｒｉｅｓｏｆｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎ
ａｎｄｃｏｎｓｕｌｔｉｎｇｍｅｅｔｉｎｇｓｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄｓｉｄｅｌｉｎｅｐｒｏｄｕｃｔｓ，
ｗｉｔｈｔｏｔａｌｃｏｎｔｒａｃｔｅｄａｍｏｕｎｔｕｐｔｏ２５ｂｉｌｌｉｏｎｙｕａｎ．Ｉｎｃｏｏｐｅｒａ
ｔｉｏｎｗｉｔｈｔｈｅＭｉｎｉｓｔｒｙｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅａｎｄｔｈｅＳｔａｔｅＦｏｒｅｓｔｒｙＡｄ
ｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ，ｉｔｈｅｌｄｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎｏｆＸｉｎｊｉａｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎ
Ｂｅｉｊｉｎｇ，ＳｈａｎｇｈａｉａｎｄＧｕａｎｇｚｈｏｕ，ｔｏｐｕｔｆｏｒｔｈｅｆｆｏｒｔｔｏｓｅｔｕｐ
ｔｈｅｓｅｔｈｒｅｅｅｘｐｏｒｔｐｌａｔｆｏｒｍｓｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｍａｊｏｒａｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇＵｙｇｕｒＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅｇｉｏｎｍａｒｃｈ
ｆｏｒｗａｒｄａｇａｉｎｓｔｔｈｅｍａｒｋｅｔ，ｈａｖｉｎｇａｇｒｏｗｔｈｏｆ４５．５％ ｃｏｍ
ｐａｒｅｄｗｉｔｈｔｈｅｓａｍｅｐｅｒｉｏｄｌａｓｔｙｅａｒ，ｓｈｏｗｉｎｇｂｒｏａｄｐｒｏｓｐｅｃｔ
ａｎｄｐｏｔｅｎｔｉａｌｏｆｉｔｓｅｘｐｏｒｔｏｒｉｅｎｔｅｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ．

２　 Ｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｓｕｂｓｉｄｙ
ｓｙｓｔｅｍ ｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａ
ｔｉｏｎ

Ｃｕｒｒｅｎｔｌｙ，ｖａｒｉｅｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎｊｉａｎｇｉｓｓｉｍ
ｐｌｅ，ｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｉｓｌｏｗ，ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｉｓｎｏｔｐｅｒ
ｆｅｃｔ，ｐａｃｋａｇｅｉｓｓｉｍｐｌｅ，ｂｒａｎｄｅｆｆｅｃｔｉｓｎｏｔｏｂｖｉｏｕｓ，ａｎｄｔｈｅ
ａｂｉｌｉｔｙｏｆａｄａｐｔｉｎｇｔｏｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃａｎｄｆｏｒｅｉｇｎａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｍａｒｋｅｔｉｓｗｅａｋ．
２．１　Ｇｅｎｅｒａｌｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｂａｓｉ
ｃａｌｌｙｂｌａｎｋａｎｄｂｏｔｈｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｓｌａｃｋａｗａｒｅ
ｎｅｓｓｏｆｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ　Ａｔｐｒｅｓｅｎｔ，ｐｒｉｍａｒｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇａｒｅｓｏｌｄｍａｉｎｌｙａｔｃｏｕｎｔｒｙｆａｉｒｓａｎｄｓｕｐｅｒｍａｒ
ｋｅｔｓ．Ｍｏｓｔａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｓｏｌｄａｔｃｏｕｎｔｒｙｆａｉｒｓａｒｅｎｏｔａｆ
ｆｉｘｅｄｗｉｔｈｒｅｌｅｖａｎｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓ．Ｉｎｔｈｅｌａｒｇｅｓｔａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｗｈｏｌｅｓａｌｅｍａｒｋｅｔ，ＢｅｉｙｕａｎｃｈｕＷｈｏｌｅｓａｌｅＭａｒｋｅｔ，ｏｆ
ＵｒｕｍｃｈｉＣｉｔｙ，ｍｏｓｔｅｄｉｂｌｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｕｃｈａｓｅｇｇｓ，
ｆｒｕｉｔｓａｎｄｖｅｇｅｔａｂｌｅｓａｒｅｓｔｉｌｌｉｄｅｎｔｉｆｉｅｄｂｙ＂ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ＂，ａｎｄ
ｏｎｌｙｆｅｗａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｕｃｈａｓｒｉｃｅ，ｐｅａｎｕｔｏｉｌ，ｈａｖｅ
ｓｐｅｃｉｆｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｄａｔｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅ
ｒｉｏｄ，ｏｒｉｇｉｎ，ａｎｄｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒ．Ｓｏｍｅｓｔａｌｌｓｓｅｌｌｍｏｒｅｔｈａｎｔｅｎ
ｋｉｎｄｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｓｂｕｔｏｎｌｙｈａｖｅｏｎｅｌａｂｅｌ；ｓｏｍｅｈａｖｅｌａｂｅｌ
ｂｕｔｏｎｌｙｏｎｅｏｒｔｗｏｃｏｌｕｍｎ（ｓ）ｉｓ（ａｒｅ）ｆｉｌｌｅｄｉｎ；ｓｏｍｅｄａｔｅｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅｒｉｏｄａｒｅｗｒｏｎｇｏｒａｌｔｅｒｅｄ．
Ｉｎｓｏｍｅｓｍａｌｌｃｏｕｎｔｒｙｆａｉｒｓ，ｎｅａｒｌｙａｌｌａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｈａｖｅｎｏｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．Ｔｈｏｓｅｓｏｌｄｉｎｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔｓａｒｅｂｅｔｔｅｒ：
ｍｏｓｔｈａｖｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ｂｕｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｉｓｂａｓｉｃａｌｌｙｎｏｔｕｐｔｏ
ｓｐｅｃｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｒｎｏｔｉｎｄｉｃａｔｅｄｃｌｅａｒｌｙ．Ｆｏｒｅｘａｍｐｌｅ，ｕｎｐａｃｋｅｄ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｓａｎｄｆｒｕｉｔｓｓｏｌｄｉｎｍａｎｙｌａｒｇｅｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔｓａｒｅｎｏｔ
ａｆｆｉｘｅｄｗｉｔｈａｎｙｌａｂｅｌ，ｏｎｌｙｐｒｏｖｉｄｅｄｗｉｔｈｓｉｍｐｌｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｓｕｃｈａｓｐｒｉｃｅｏｒｏｒｉｇｉｎｏｎｔｈｅｂｕｌｌｅｔｉｎｂｏａｒｄｂｅｓｉｄｅｔｈｅｍ，ｂｕｔ
ｎｏｓｐｅｃｉｆｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｄａｔｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｎａｍｅｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｅｒｏｒｓｅｌｌｅｒ，ａｄｄｒｅｓｓ，ａｎｄｃｏｎｔａｃｔｐｈｏｎｅ，ｅｔｃ．Ｓｏｍｅ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｓｗｒａｐｐｅｄｗｉｔｈｐｌａｓｔｉｃｆｉｌｍａｒｅｉｎｄｉｃａｔｅｄｗｉｔｈｄａｔｅｏｆ
ｐａｃｋａｇｉｎｇ，ｂｕｔｎｏｔｔｈｅｄａｔｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｗｈｉｃｈｉｓｎｏｔｃｏｎｓｉｓｔ

ｅｎｔｗｉｔｈｔｈｅｓｐｅｃｉｆｉｅｄｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆ
ｏｒｉｇｉｎｏｆｓｏｍｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓａｌｓｏａｍｂｉｇｕｏｕｓ．Ｆｏｒｅｘ
ａｍｐｌｅ，ａｐｐｌｅｉｓｏｎｌｙｍａｒｋｅｄａｓＳｈａｎｄｏｎｇ，ａｓｔｏｅｘａｃｔｐｌａｃｅｏｆ
Ｓｈａｎｄｏｎｇ，ｉｔｉｓｕｎｋｎｏｗｎ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｓｐｅｃｉａｌａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ
ｓｕｒｖｅｙｒｅｓｕｌｔｓｏｆｎａｔｉｏｎａｌｐｅｓｔｉｃｉｄｅｐｒｏｄｕｃｔｑｕａｌｉｔｙａｎｄｌａｂｅｌｓｉｎ
２００６，ａｍｏｎｇｔｈｅ１８３ｒａｎｄｏｍｓａｍｐｌｅｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，４８．６３％ ｆａｉｌｔｏｍｅｅｔｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄ，ａｎｄｔｈｅｒａｎｋｔｈｅ
ｓｅｃｏｎｄｌｏｗｅｓｔｉｎｔｈｅｗｈｏｌｅｃｏｕｎｔｒｙ．Ｆｕｎｄａｍｅｎｔａｌｒｅａｓｏｎｆｏｒ
ｔｈｉｓｓｉｔｕａｔｉｏｎｉｓｔｈａｔｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｓｅｌｌｅｒｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｉｎＸｉｎｊｉａｎｇｌａｃｋｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎａｗａｒｅｎｅｓｓ，ｄｏｎｏｔｖａｌｕｅｔｈｅ
ｐｒｏｄｕｃｔｑｕａｌｉｔｙａｎｄｓａｆｅｔｙ，ａｎｄｉｇｎｏｒｅｑｕａｌｉｔｙｏｆｐｅｓｔｉｃｉｄｅｓａｎｄ
ｌａｂｅｌ．Ａｎｏｔｈｅｒｒｅａｓｏｎｉｓｔｈａｔａｆｆｉｘａｔｉｏｎｏｆｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｗｉｌｌｉｎ
ｃｒｅａｓｅｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｃｏｓｔａｎｄｂｒｉｎｇｕｎｆａｖｏｒａｂｌｅｅｆｆｅｃｔｔｏｓａｌｅｓ．
２．２　Ｃｒｅａｔｉｎｇｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｉｓａｗｅａｋｐｏｉｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ
ｉｎＸｉｎｊｉａｎｇ　Ｂｒａｎｄｂｒｉｎｇｓｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｐｏｗｅｒａｎｄｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｂｅｎｅｆｉｔｓ．Ｉｎｒｅｃｅｎｔｙｅａｒｓ，ＸｉｎｊｉａｎｇＵｙｇｕｒＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅｇｉｏｎ
ｈａｓｍａｄｅｃｅｒｔａｉｎａｃｈｉｅｖｅｍｅｎｔｓｉｎｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒ
ａｌｐｒｏｄｕｃｔｂｒａｎｄ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｏｂｒｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｆ
Ｘｉｎｊｉａｎｇｏｕｔｓｉｄｅ，ｉｔｉｓｅｓｓｅｎｔｉａｌｔｏｃｒｅａｔｅｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄ．Ａｔ
ｐｒｅｓｅｎｔ，ｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎ
ｊｉａｎｇｒｅｍａｉｎｓａｌｏｗｌｅｖｅｌ，ｍａｒｋｅｔａｗａｒｅｎｅｓｓａｎｄｂｒａｎｄａｗａｒｅ
ｎｅｓｓａｒｅｗｅａｋ，ｍａｒｋｅｔｏｐｅｎｕｐｌａｇｓｂｅｈｉｎｄｆｏｒａｌｏｎｇｔｉｍｅ，
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃａｎｄｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｆａｉｌｔｏｆｏｒｍｂｒａｎｄ
ａｎｄｍａｒｋｅｔａｄｖａｎｔａｇｅ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｉｔｌａｃｋｓｂｒａｎｄｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ
ａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔ．Ｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｓｆｕｌｌｏｆｓｏｍｅｉｎｆｅｒｉｏｒｐｒｏｄｕｃｔｓ．
ＴｈｅｓｅｓｅｒｉｏｕｓｌｙａｆｆｅｃｔｒｅｐｕｔａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎ
ｊｉａｎｇ．Ｃｒｅａｔｉｎｇｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｉｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｓｅｃｔｉｏｎｉｎｍａｒｋｅｔ
ｅｘｐｌｏｉｔｉｎｇ，ｂｕｔｂｅｃｏｍｅｓａｂｏｔｔｌｅｎｅｃｋｉｎｍｏｄｅｒｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅａｎｄ
ｔｈｅｗｅａｋｅｓｔｐｏｉｎｔ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ＸｉｎｊｉａｎｇＵｙｇｕｒＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅ
ｇｉｏｎｓｈｏｕｌｄｉｍｐｌｅｍｅｎｔｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓｔｒａｔｅｇｙ，ｒｅｌｙｉｎｓｕｐｅｒｉｏｒ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｅｔｕｐｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓ，ｇｉｖｅｐｌａｙｔｏｌｅａｄｉｎｇｆｕｎｃｔｉｏｎ
ｏｆｂｒａｎｄｓ，ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｐｏｗｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｉｎｄｏｍｅｓｔｉｃａｎｄｆｏｒｅｉｇｎｍａｒｋｅｔ，ｆｏｒｍｉｎｄｕｓｔｒｉａｌａｄｖａｎｔａｇｅｓａｎｄ
ｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｌａｒｇｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｒｅｇｉｏｎｉｎｔｏ
ｓｔｒｏｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｒｅｇｉｏｎ．
２．３　Ｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄ，ｇｒｅｅｎａｎｄｏｒｇａｎｉｃａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｌａｇｓｂｅｈｉｎｄ　Ａｔｔｈｅｂｅｇｉｎｎｉｎｇｏｆ２００７，ｔｈｅ
ｃｅｒｔｉｆｉｅｄｎｏｎｈａｚａｒｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎｊｉａｎｇｏｎｌｙｔｏｏｋ
ｕｐ１．４７％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆｔｈｅｗｈｏｌｅｃｏｕｎｔｒｙ，ｗｈｉｃｈｉｓ
ｏｕｔｏｆｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｗｉｔｈｉｔｓｐｏｓｉｔｉｏｎｏｆｌａｒｇｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｒｅｇｉｏｎ．
Ｅｖｅｎｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｏｔｈｅｒｐｒｏｖｉｎｃｅｓｏｒｒｅｇｉｏｎｓ，ｔｈｅｒｅｉｓｓｔｉｌｌａ
ｂｉｇｇａｐ．Ｆｏｒｅｘａｍｐｌｅ，ＳｈａｎｄｏｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅｈａｓ１２６３ｃｅｒｔｉｆｉｅｄ
ｎｏｎｈａｚａｒｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，７６６ｇｒｅｅｎｆｏｏｄｓ，ａｎｄｏｖｅｒ
２００ｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ；ＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅｇｉｏｎｈａｓ９０７
ｃｅｒｔｉｆｉｅｄｎｏｎｈａｚａｒｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，５０７ｇｒｅｅｎｆｏｏｄ，１７３
ｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ．ＴｈｅｓｅａｒｅｍｕｃｈｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＸｉｎｊｉａｎｇ．Ｉｎ
２００９，ａｆｔｅｒＸｉｎｊｉａｎｇｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄｓｐｅｃｉａｌｆｕｎｄｆｏｒｑｕａｌｉｔｙａｎｄ
ｓａｆｅｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｄｅｖｅｌｏｐｅｄｒａｐｉｄｌｙ．Ｂｕｔａｓｔｏｔｈｅｔｏｔａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｕｔｐｕｔ，
ｔｈｅｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｗｏｒｋｓｔｉｌｌｌａｇｓｆａｒｂｅｈｉｎｄ．（ｉ）Ｓｏｍｅｌｏｃａｌｒｅ
ｇｉｏｎｓｄｏｎｏｔｖａｌｕｅｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ａｎｄｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔｉｔｉｓｐｅｒ
ｍｉｓｓｉｂｌｅｓｉｎｃｅｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｒｉｇｉｎｏｆＸｉｎｊｉａｎｇｉｓｎｏｔｐｏｌｌｕｔｅｄ．
（ｉｉ）Ｓｏｍｅｔｏｗｎｓａｎｄｖｉｌｌａｇｅｓａｒｅｒｅｓｔｒｉｃｔｅｄｂｙｆｕｎｄｓ．Ａｌｔｈｏｕｇｈ
ｔｈｅｙｈａｖｅｂｅｅｎｌｉｓｔｅｄａｓｍｏｄｅｌｖｉｌｌａｇｅｓｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄｖｅｇｅｔａ
ｂｌｅ，ｔｈｅｒｅａｒｅａｌｓｏｓｅｒｖｉｃｅｓａｎｄｇｕｉｄａｎｃｅｏｆｓｐｅｃｉａｌｉｚｅｄｔｅｃｈｎｉ

９１ＣＨＥＮＧＹａｎ．ＰｒｏｂｌｅｍｓｉｎＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＳｕｂｓｉｄｙＳｙｓｔｅｍｆｏｒＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔＩｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎａｎｄＣｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ



ｃａｌｐｅｒｓｏｎｎｅｌ，ａｎｄｔｈｅｐｌａｎｔｉｎｇｐｒｏｃｅｄｕｒｅｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙ
ｍｅｅｔｓｎｏｎｈａｚａｒｄｔｅｃｈｎｉｃａｌｐｒｏｃｅｄｕｒｅ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｒｅｉｓｎｏｆｕｎｄ
ｔｏｓｕｐｐｏｒｔｔｈｅｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．Ｌａｇｇｉｎｇｏｆｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄ，
ｇｒｅｅｎａｎｄｏｒｇａｎｉｃｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｓｄｉｒｅｃｔｌｙｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｔｈｅｉｍｐｌｅｍｅｎ
ｔａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｍａｒｋｅｔａｃｃｅｓｓｓｙｓｔｅｍ．
２．４　Ｉｔｎｅｇｌｅｃｔｓｐｒｏｂｌｅｍｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐａｃｋａｇｉｎｇ
Ｐａｃｋａｇｅｉｓａｓｈａｒｐｗｅａｐｏｎｆｏｒｉｎｃｒｅａｓｉｎｇａｄｄｅｄｖａｌｕｅｏｆｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ．Ｆｏｒｃｏｎｓｕｍｅｒｓｏｒｂｕｙｅｒｓ，ｇｏｏｄｂｒａｎｄｉｍａｇｅｉｓａｇｕａｒａｎ
ｔｅｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｑｕａｌｉｔｙ，ｓｅｒｖｉｃｅａｎｄｓａｆｅｔｙ，ｗｈｉｌｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃ
ｐａｃｋａｇｉｎｇｄｅｓｉｇｎｉｓａｋｅｙｔｏａｔｔｒａｃｔｉｎｇｃｏｎｓｕｍｅｒｓ．Ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ，
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｆｏｒｅｘｐｏｒｔｈａｖｅｔｏｃｏｍｐｅｔｅｗｉｔｈｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｏｆｏｔｈｅｒｃｏｕｎｔｒｉｅｓａｔｔｈｅｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｍａｒｋｅｔ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｄｅｖｅｌ
ｏｐｉｎｇｈｉｇｈｌｙｉｄｅｎｔｉｆｉａｂｌｅｂｒａｎｄｉｍａｇｅｉｎｌｉｎｅｗｉｔｈｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ
ｔｒｅｎｄａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇｃｏｎｖｅｎｉｅｎｔａｎｄａｔｔｒａｃｔｉｖｅｐａｃｋａｇｅｈａｖｅ
ｂｅｃｏｍｅｋｅｙｆａｃｔｏｒｓｆｏｒｉｍｐｒｏｖｉｎｇｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｐｏｗｅｒ［１］．Ｎｅｖｅｒ
ｔｈｅｌｅｓｓ，ｐａｃｋａｇｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎｊｉａｎｇｉｓｓｉｍｐｌｅ，
ｗｈｉｃｈｌｅａｄｓｔｏｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｌｏｗｐｒｉｃｅａｎｄｇｒｅａｔｌｙｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｉｎ
ｃｒｅａｓｅｉｎｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅ．Ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｆｒｕｉｔｓ，ｖｅｇｅｔａｂｌｅｓ，ｄｒｙ
ｆｒｕｉｔｓａｎｄｐｒｅｓｅｒｖｅｄｆｒｕｉｔｓ，ｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｏｔｈｅｒｐａｃｋａｇｅｄｏｎｅｓ
ｏｆｆｏｒｅｉｇｎｃｏｕｎｔｒｉｅｓ，ｔｈｅｒｅｉｓａｂｉｇｇａｐ．Ｓｏｍｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｉｍｐｏｒｔｅｄｆｒｏｍ Ｘｉｎｊｉａｎｇａｎｄｐａｃｋａｇｅｄｂｅｆｏｒｅｅｎｔｒｙｉｎｔｏ
ｔｈｅｉｒｍａｒｋｅｔｗｉｌｌｂｅｓｏｌｄａｔａｍｕｃｈｈｉｇｈｅｒｐｒｉｃｅ．

３　Ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｆｏｒｉｍｐｒｏｖｉｎｇｔｈｅｓｕｂ
ｓｉｄｙｓｙｓｔｅｍｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉ
ｃａｔｉｏｎ

Ｉｎｔｈｅｃｏｕｒｓｅｏｆｉｍｐｌｅｍｅｎｔｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎ，
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｍａｎａｇｅｍｅｎｔｓｙｓｔｅｍｐｌａｙｓａ
ｍｏｒｅａｎｄｍｏｒｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｒｏｌｅｉｎｉｍｐｒｏｖｉｎｇｔｈｅｌｅｖｅｌｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｑｕａｌｉｔｙａｎｄｓａｆｅｔｙ，ｐｒｏｍｏｔｉｎｇｑｕａｌｉｔｙｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔ，ｉｍｐｌｅｍｅｎｔｉｎｇｍａｒｋｅｔａｃｃｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｇｕａｒａｎｔｅｅｉｎｇｐｅｏｐｌｅｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓａｆｅｔｙ，ａｓ
ｗｅｌｌａｓｐｒｏｍｏｔｉｎｇｍａｒｋｅｔｅｘｐｌｏｉｔｉｎｇａｎｄｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｔｒａｄｅｏｆ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｉｓａｎｅｆｆｅｃｔｉｖｅａｐｐｒｏａｃｈｔｏｒｅｄｕｃｉｎｇｓａｆｅ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｃｏｓｔｉｎｔｈｅｃｏｕｒｓｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎ．
Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ａｌｌｌｅｖｅｌｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓｓｈｏｕｌｄａｔｔａｃｈ
ｇｒｅａｔｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ ｔｏ ｓｕｂｓｉｄｙ ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．
３．１　Ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｐｒｏｖｉｄｅｓｆｉｎａｎｃｉａｌｓｕｂｓｉｄｙｔｏａｃｔｉｖｅｌｙ
ｇｕｉｄｅｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ａｔｔｈｅｓａｍｅ
ｔｉｍｅｏｆｓｐｅｅｄｉｎｇｕｐｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄ，ｇｒｅｅｎａｎｄｏｒ
ｇａｎｉｃａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｏｆａｕｔｏｎｏｍｏｕｓｒｅｇｉｏｎ
ｓｈｏｕｌｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｓｅｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｉｔｉｓ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄｅｄｔｏｉｍｐｌｅｍｅｎｔｔｈｅｃｏｍｐｅｎｓａｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍｆｏｒ
ｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｎｏｎｈａｚａｒｄ，ｇｒｅｅｎａｎｄｏｒｇａｎｉｃ（ｔｈｒｅｅｋｉｎｄｓｏｆ）
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｏａｃｔｉｖｅｌｙｇｕｉｄｅｒａｐｉｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ
＂ｔｈｒｅｅｋｉｎｄｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｏｎｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ＂．
３．２　Ｉｔｓｈｏｕｌｄｉｎｃｒｅａｓｅｆｉｎａｎｃｉａｌｆｕｎｄｉｎｐｕｔｉｎｂｒａｎｄｃｏｎ
ｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｎｄｓｕｐｐｏｒｔｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｓｉｎｃｅ２００９，ｔｈｅａｕｔｏｎｏｍｏｕｓｒｅｇｉｏｎｈａｓ
ｐｌａｎｎｅｄｔｏｃｕｌｔｉｖａｔｅａｎｄｃｒｅａｔｅａｂａｔｃｈｏｆａｄｖａｎｔａｇｅｏｕｓ，ｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃａｎｄｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓｔｈａｔｈａｖｅｄｉｓｔｉｎｃｔＸｉｎｊｉａｎｇｃｈａｒａｃ
ｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．Ｓｉｎｃｅ２０１０，ｆｉｎａｎｃｅｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｏｆｔｈｅａｕｔｏｎｏｍｏｕｓ
ｒｅｇｉｏｎｈａｓａｌｌｏｃａｔｅｄｓｐｅｃｉａｌｆｕｎｄｆｏｒｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉ

ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｏｓｕｐｐｏｒｔｒｅｌｅｖａｎｔｗｏｒｋｓｏｆａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｖｅ
ｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｆｕｎｄｓ
ｆｏｒｃｒｅａｔｉｎｇｂｒａｎｄｓｉｎｓｏｍｅｂｕｓｉｎｅｓｓｓｅｇｍｅｎｔｓａｒｅｓｔｉｌｌｎｏｔｉｎ
ｃｏｒｐｏｒａｔｅｄｉｎｔｏｔｈｅｆｉｎａｎｃｉａｌｂｕｄｇｅｔ．Ｉｎｔｈｉｓｓｉｔｕａｔｉｏｎ，ｔｈｅａｕｔｏｎ
ｏｍｏｕｓｒｅｇｉｏｎｓｈｏｕｌｄａｌｌｏｃａｔｅｓｐｅｃｉａｌｆｕｎｄｓｔｏｒｅｌｅｖａｎｔｄｅｐａｒｔ
ｍｅｎｔｓ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｔｈｏｓｅｃｏｍｐｅｔｅｎｔａｕｔｈｏｒｉｔｉｅｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｌｉｖｅｓｔｏｃｋｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄａｑｕａｔｉｃｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｕｐｐｏｒｔ
ｔｈｅｉｒｗｏｒｋｓｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｑｕａｌｉｔｙｅｖａｌｕａｔｉｏｎ，ｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｏｐｉｎｉｏｎｓｕｒｖｅｙ，ａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｍａｒｋｅｔｃｏｇｎｉｔｉｏｎ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｉｔｉｓ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄｅｄｔｏｅｎｅｒｇｅｔｉｃａｌｌｙｐｒｏｐａｇａｔｅｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｗｉｔｈｔｈｅａｉｄｏｆｍｅｄｉａａｎｄｎｅｔｗｏｒｋ，ｓｕｐｐｏｒｔｂｕｉｌｄｉｎｇｓｔｒｏｎｇ
ｂｒａｎｄｓ，ａｎｄｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｅｘｐａｎｄｐｏｐｕｌａｒｉｔｙａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｔｉａｌｐｏｗｅｒ
ｏｆＸｉｎｊｉａｎｇｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｏｆｏｒｍａｂａｔｃｈ
ｏｆｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｓ．
３．３　Ｉｔｓｈｏｕｌｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒｔｈｏｓｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｃｒｅａ
ｔｉｎｇｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄ，ｔｏｅｎｃｏｕｒａｇｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｉｎｇ
ａｎｄｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｔｏｓｔｒｉｖｅｆｏｒｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓ　
Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｂｙｆｉｎａｎｃｉａｌｃｒｉｓｉｓ，ｐｒｉｃｅｓｏｆｐｒｉｍａｒｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＸｉｎｊｉａｎｇｒｉｓｅｃｏｎｓｔａｎｔｌｙ，ａｎｄｒａｗｍａｔｅｒｉａｌｃｏｓｔａｎｄ
ｌａｂｏｒｃｏｓｔｏｆｍａｎｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇａｎｄｐｒｏｄｕ
ｃｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｇｒｅａｔｌｙｉｎｃｒｅａｓｅ．Ａｓａｒｅｓｕｌｔ，ｔｈｅｐｒｏｆｉｔｍａｒｇｉｎ
ｄｅｃｒｅａｓｅａｎｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｈａｒｄｔｉｍｅｓ．Ｉｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ
ｐａｒｔｉｃｉｐａｔｅｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎｓａｎｄｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｍｅｅｔｉｎｇ，ｉｔｗｉｌｌａｌｓｏｉｎｃｒｅａｓｅｃｏｓｔ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎｔｏｌａｃｋ
ｏｆｂｒａｎｄａｗａｒｅｎｅｓｓ，ｍａｎｙｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｇｉｖｅｕｐｔｈｅｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙ
ｐｒｏｖｉｄｅｄｂｙｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｆｏｒｐｒｏｐａｇａｔｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ．Ｃｏｎｓｅｑｕｅｎｔｌｙ，ｓｏｍｅｌｏｃａｌｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｎｄｇｏｏｄｒｅｐｕｔｅｄ
ｂｒａｎｄｓａｒｅｎｏｔｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇ．Ｔｏｓｕｍｍｏｎｕｐ
ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｅｎｔｈｕｓｉａｓｍ ｏｆｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎ，ｆｉｎａｎｃｅｄｅｐａｒｔｍｅｎｔ
ｓｈｏｕｌｄｐｒｏｖｉｄｅｃｅｒｔａｉｎｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒｔｈｏｓｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｐａｒｔｉｃｉｐａｔ
ｉｎｇｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎａｎｄｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｅｖａｌｕａ
ｔｉｏｎｍｅｅｔｉｎｇ．
３．４　Ｉｔｓｈｏｕｌｄｓｔｒｅｓｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐａｃｋａｇｉｎｇｆｒｏｍ
ｔｈｅｓｏｕｒｃｅａｎｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｂｓｉｄｙｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｅｒｓ
ｗｈｏｈａｖｅａｆｆｉｘｅｄｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ　Ａｐｐｒｏｐｒｉａｔｅｐａｃｋａｇｅｉｓ
ｔｈｅｐｒｅｃｏｎｄｉｔｉｏｎｆｏｒｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎ
ｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｔｈｔｈｅｓａｍｅｑｕａｌｉｔｙｗｉｌｌｈａｖｅ
ｈｉｇｈｅｒａｄｄｅｄｖａｌｕｅｉｆｆｉｎｅｌｙｐａｃｋａｇｅｄａｎｄａｆｆｉｘｅｄｗｉｔｈｉｄｅｎｔｉｆｉｃａ
ｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅａｒｅｍａｎｙｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎｓｅｃｔｉｏｎｓｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ｉｆｐａｃｋａｇｅｆａｉｌｓｔｏｓｔａｒｔｆｒｏｍｔｈｅｓｏｕｒｃｅ，ｔｈｅａｆｆｉｘａｔｉｏｎｏｆ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｗｉｌｌｌａｃｋｃａｒｒｉｅｒａｎｄｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ ｗｉｌｌ
ｎｏｔｂｅｉｍｐｌｅｍｅｎｔｅｄ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｂｅａｆ
ｆｉｘｅｄａｔｔｈｅｆｉｒｓｔｓｔａｇｅｏｆｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
（ｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｐｒｉｍａｒｙｓｅｌｌｅｒｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ
ｆａｒｍｅｒｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｆａｒｍｅｒｓｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｓ，ａｎｄ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｂａｓｅｓ）．Ｉｎｔｈｉｓｗａｙ，ｗｈｅｎａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｇｅｔｔｏｆｉｎａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｓ，ｔｈｅｙｃａｎｂｅｉｎｑｕｉｒｅｄ
ｆｏｒｉｄｅｎｔｉｔｙａｎｄｔｒａｃｅｄｆｏｒｑｕａｌｉｔｙ，ｔｏｐｒａｃｔｉｃａｌｌｙｉｍｐｌｅｍｅｎｔｔｈｅ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ａｆｆｉｘａｔｉｏｎｏｆ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｒｅｑｕｉｒｅｓｇｒｅａｔｅｆｆｏｒｔａｎｄｍｕｃｈｔｉｍｅ，ｓｏｉｔｗｉｌｌｉｎ
ｃｒｅａｓｅｂｕｒｄｅｎｏｆｐｒｏｄｕｃｅｒｓ．Ｉｔｉｓｒｅｃｏｍｍｅｎｄｅｄｔｈａｔｇｏｖｅｒｎ
ｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｂｓｉｄｙ（ｆｏｒｅｘａｍｐｌｅ５０％ ｏｆｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉ
ｃａｔｉｏｎｃｏｓｔ）ｆｏｒｐｒｏｄｕｃｅｒｓｔｏｓｕｍｍｏｎｕｐｔｈｅｉｒｅｎｔｈｕｓｉａｓｍａｎｄ
ｉｍｐｌｅｍｅｎｔｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｔｒａｃｉｎｇｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．

（Ｔｏｐａｇｅ２４）

０２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１２



（Ｔａｂｌｅ２）

Ｃｏｄｅ Ｎａｍｅ
Ａｃｔｕａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ
ａｍｏｕｎｔｏｆ
ｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄ

Ｔｙｐｅ Ｎｅｔｗｏｒｋ
ｏｕｔｐｕｔ Ｔｙｐｅ

Ｗｒｏｎｇ
ｊｕｄｇｍｅｎｔ
ｏｒｎｏｔ

６００３１３ ＳＴＺｈｏｎｇｋｅｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｏｕｒｃｅＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ０ Ａ ０．０５７９ Ｃ Ｙｅｓ
６００３５４ ＤｕｎｈｕａｎｇＳｅｅｄ ０ Ａ ０．００３９ Ａ Ｎｏ
６００３５９ ＸｉｎｊｉａｎｇＴａｌｉｍｕＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ０．１ Ｃ ０．４５８７ Ｃ Ｎｏ
６００３７１ ＷａｎｘｉａｎｇＤｅｎｏｎｇ ０．２ Ｃ ０．２５４４ Ｃ Ｎｏ
６００４３８ ＴｏｎｇｗｅｉＧｒｏｕｐ ０ Ａ －０．０４２６ Ａ Ｎｏ
６００４６７ ＨｏｍｅｙＧｒｏｕｐ ０．０６ Ｂ ０．０６０５ Ｂ Ｎｏ
６００５０６ ＸｉｎｊｉａｎｇＫｏｒｌａＰｅａｒ ０ Ａ ０．００５２ Ａ Ｎｏ
６００５４０ ＸｉｎｊｉａｎｇＳａｙｒａｍＭｏｄｅｒｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ０．０４ Ｂ ０．１０２８ Ｃ Ｙｅｓ
６００５４３ ＧａｎｓｕＭｏｇａｏＩｎｄｕｓｔｒｉａｌＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ０ Ａ －０．００３４ Ａ Ｎｏ
６００５９８ ＨｅｉｌｏｎｇｊｉａｎｇＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅＣｏｍｐａｎｙ ０．１４８１１ Ｃ ０．１８５ Ｃ Ｎｏ
６００９６５ ＦｏｒｔｕｎｅＮｇＦｕｎｇＦｏｏｄ ０．０３ Ｂ ０．０３５８ Ｂ Ｎｏ
６００９７５ ＨｕｎａｎＮｅｗＷｅｌｌｆｕｌ ０．１２ Ｃ ０．０９３８ Ｃ Ｎｏ
Ｒｅｍａｒｋｓ：ａｃｔｕａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎａｍｏｕｎｔｗｉｔｈｉｎ－∞ ｔｏ０．０１ｂｅｌｏｎｇｓｔｏＴｙｐｅＡ（ｚｅｒｏｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄ）；ａｃｔｕａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎａｍｏｕｎｔｗｉｔｈｉｎ０．０１ｔｏ０．１ｂｅ
ｌｏｎｇｓｔｏＴｙｐｅＢ（ｌｏｗｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄ），ａｎｄａｃｔｕａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎａｍｏｕｎｔｗｉｔｈｉｎ０．１ｔｏ＋∞ ｂｅｌｏｎｇｓｔｏＴｙｐｅＣ（ｈｉｇｈｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄ）．

４　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ
Ｔａｋｉｎｇ２００７ｔｏ２０１０ｄａｔａｏｆＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｌｉｓｔｅｄｃｏｍ

ｐａｎｉｅｓａｓｓａｍｐｌｅｓ，ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏａｇｅｎｃｙｃｏｓｔｔｈｅｏｒｙａｎｄｓｔｏｃｋ
ｒｉｇｈｔｓｔｒｕｃｔｕｒｅｔｈｅｏｒｙｏｆｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｉｅｓ，ａｎｄｆｏｃｕｓｉｎｇｏｎ６ｉｎ
ｄｉｃａｔｏｒｓｏｆｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓｓｔｏｃｋｒｉｇｈｔｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒ
ｕｓｅｓＢＰＡＮＮｔｏｂｕｉｌｄｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｆｏｒｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄ
ｐｏｌｉｃｉｅｓ，ａｎｄｖｅｒｉｆｉｅｓｔｈｅｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎａｎｄｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ
ｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌ．Ｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｍｏｄｅｌｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄｉｎｔｈｉｓ
ｓｔｕｄｙｈａｓｈｉｇｈｅｒａｃｃｕｒａｃｙ，ｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｓｍａｌｌｅｒｒｏｒｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎ，ｉｎ
ｄｉｃａｔｉｎｇｈｉｇｈｓｔａｂｉｌｉｔｙａｎｄｇｅｎｅｒａｌｉｚａｔｉｏｎａｂｉｌｉｔｙ．Ｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａ
ｔｉｏｎｍｏｄｅｌｏｆｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｉｅｓｃａｎｈｅｌｐｉｎｖｅｓｔｏｒｓａｃｃｕ
ｒａｔｅｌｙｐｒｅｄｉｃｔｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｃａｓｈｄｉｖｉｄｅｎｄｏｆｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓ，
ｔｏｒｅｄｕｃｅｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｒｉｓｋｓｔｏｓｏｍｅｅｘｔｅｎｔ．Ｓｉｎｃｅｏｎｌｙ２００７ｔｏ
２００９ｄａｔａｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｌｉｓｔｅｄｃｏｍｐａｎｉｅｓｉｎｔｈｅｍａｉｎｂｏａｒｄ
ｍａｒｋｅｔｗａｓｔａｋｅｎａｓｔｒａｉｎｉｎｇｓａｍｐｌｅｓａｎｄｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｄａｔａ
ｏｆ２０１０ｔａｋｅｎａｓｔｅｓｔｉｎｇｓａｍｐｌｅｓ，ｎｕｍｂｅｒｏｆｓａｍｐｌｅｓｎｅｅｄｓｔｏ
ｂｅｉｎｃｒｅａｓｅｄａｎｄａｐｐｌｉｃａｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌｎｅｅｄｓｔｏｂｅｆｕｒｔｈｅｒ
ｖｅｒｉｆｉｅｄ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＭＩＬＬＥＲＭ，ＫＥＶＩＮＲ．Ｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｙｕｎｄｅｒａｓｙｍｍｅｔｒｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＦｉｎａｎｃｅ，１９８５，４０：１０３１－１０５１．

［２］ＭＥＹＥＲ，ＢＲＵＣＥＤ．ＮａｔｕｒａｌａｎｄＱｕａｓｉｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔｓｉｎｅｃｏｎｏｍｉｃｓ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＢｕｓｉｎｅｓｓａｎｄＥｃｏｎｏｍｉｃＳｔａｔｉｓｔｉｃｓ，１９９５，１３：１５１－１６１．

［３］ＰＥＴＥＲＳＯＮＭＡ．Ｅｓｔｉｍａｔｉｎｇｓｔａｎｄａｒｄｅｒｒｏｒｓｉｎｆｉｎａｎｃｅｐａｎｅｌｄａｔａｓｅｔｓ：
ｃｏｍｐａｒｉｎｇａｐｐｒｏａｃｈｅｓ［Ｊ］．ＲｅｖｉｅｗｏｆＦｉｎａｎｃｉａｌＳｔｕｄｉｅｓ，２００９，２２：４３５－
４８０．

［４］ＹＡＮＧＳＥ，ＷＡＮＧＹ，ＢＡＩＧＰ．Ｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓｆｏｒ
ｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｙ［Ｊ］．ＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅｓｅａｒｃｈ，２００２（２）：３５－３７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＬＶＣＪ，ＺＨＯＵＸＨ．Ｃｏｒｐｏｒａｔｅｇｏｖｅｒｎａｎｃｅａｎｄｐａｙｏｕｔｉｎｃｅｎｔｉｖｅｂａｓｅｄｏｎ
ａｇｅｎｃｙｃｏｓｔａｎｄｔｕｎｎｅｌｉｎｇ［Ｊ］．ＮａｎｋａｉＢｕｓｉｎｅｓｓＲｅｖｉｅｗ，２００５（３）：９－１７．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＳＵＮＣ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｙａｎｄｉｎｖｅｓｔｏｒｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ［Ｄ］．Ｄａｌｉａｎ：
ＤｏｎｇｂｅｉＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＦｉｎａｎｃｅａｎｄＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＺＨＵＤＳ．Ｃｏｎｔｒｏｌｌｉｎｇｓｈａｒｅｈｏｌｄｅｒｓ，ｏｗｎｅｒｓｈｉｐｃｏｎｔｒｏｌａｎｄｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｙ
［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＳｈａｎｄｏｎｇＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ：ＰｈｉｌｏｓｏｐｈｙａｎｄＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，
２０１０（３）：８０－８７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［８］ＦＡＮＧＢ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｄｉｖｉｄｅｎｄｐｏｌｉｃｙａｎｄｃｏｒｐｏｒａｔｅｇｏｖｅｒｎａｎｃｅｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｌｉｓｔｉｎｇｃｏｍｐａｎｙ［Ｄ］．Ｈａｉｋｏｕ：ＨａｉｎａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１０．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ２０）
３．５　Ｉｔｓｈｏｕｌｄｇｒａｄｕａｌｌｙｐｒｏｍｏｔｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ｔｏｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｆａｒｍｅｒｓａｗａｒｅ
ｎｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ　Ｔｈｅｐｏｐｕｌａｒｉ
ｚａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｃａｎｎｏｔｂｅｒｅａｃｈｅｄ
ａｔａｓｉｎｇｌｅｌｅａｐ．Ｉｎｔｈｅｓｉｔｕａｔｉｏｎｏｆｗｅａｋａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆｆａｒｍｅｒｓ
ａｎｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｎｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ，ｉｔｉｓｒｅｑｕｉｒｅｄｔｏｓｅｉｚｅｔｈｅｏｐ
ｐｏｒｔｕｎｉｔｙ，ｂａｓｅｏｎａｃｔｕａｌｓｉｔｕａｔｉｏｎｓｏｆＸｉｎｊｉａｎｇ，ａｎｄｆｏｌｌｏｗｔｈｅ
ｐｒｉｎｃｉｐｌｅｏｆｆｉｒｓｔｓｉｍｐｌｅｔｈｅｎｄｉｆｆｉｃｕｌｔ，ｔｏｇｒａｄｕａｌｌｙｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ．Ａｌｌｌｅｖｅｌｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓ
ｓｈｏｕｌｄｔａｋｅｖａｒｉｏｕｓｍｅａｓｕｒｅｓｔｏｂｒｉｎｇｉｎｔｏｆｕｌｌｐｌａｙｐｒｏｐａｇａ
ｔｉｏｎｆｕｎｃｔｉｏｎｏｆｎｅｗｓｍｅｄｉａ，ｓｔｒｅｓｓｔｈｅｃａｐａｂｉｌｉｔｙｏｆｉｎｃｒｅａｓｉｎｇ
ｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅ，ａｎｄｐｒｏｐａｇａｔｅｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｉｎｍａｎｙｗａｙｓｓｕｃｈａｓｌａｗｄｉｓｓｅｍｉｎａ
ｔｉｏｎ，ｔｒａｉｎｉｎｇｏｒｇｏｉｎｇｔｏｆｉｅｌｄｓ，ｔｏｈｅｌｐａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔ
ｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｆａｒｍｅｒｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｔｈｅｉｒａｗａｒｅｎｅｓｓ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｉｔｉｓｒｅｑｕｉｒｅｄ
ｔｏｐｏｐｕｌａｒｉｚｅｋｎｏｗｌｅｄｇｅｔｈａｔｓｈｏｕｌｄｂｅｐｏｓｓｅｓｓｅｄｉｎｍａｋｉｎｇ
ａｎｄｕｓｉｎｇｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｆｉｎａｌｌｙ，ｉｔｉｓ

ｒｅｃｏｍｍｅｎｄｅｄｔｏｇｕｉｄｅｆａｒｍｅｒｓａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｒｅｌａｔｅｄｅｃｏ
ｎｏｍｉｃｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓｔｏｒｅａｌｉｚｅｔｈｅｂｅｎｅｆｉｔｓｏｆｏｂｔａｉｎｉｎｇａｄｄｅｄ
ｖａｌｕｅｏｆｔｈｒｏｕｇｈｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｉｎｇｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＺＨＯＵＸＴ．Ｐａｃｋａｇｉｎｇｉｓｔｈｅｍａｉｎｒｅｓｔｒａｉｎｆａｃｔｏｒｓｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ

ｐｒｏｄｕｃｔｓｂｒａｎｄｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｉｚａｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．Ｖｅｇｅｔａｂｌｅｓ，２００８
（１２）：３６–３９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＬＩＵＧ．Ｎｅｗｒｕｌｅｓｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｐａｃｋａｇｉｎｇａｎｄｉｄｅｎｔｉｆｉｃａ
ｔｉｏｎ［Ｊ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅＫｎｏｗｌｅｄｇｅ：Ｍｅｌｏｎ，ＦｒｕｉｔａｎｄＶｅｇｅｔａｂｌｅ，２００７
（１）：２５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＬＵＯＪＢ，ＸＵＭＬ．Ｓｕｂｓｉｄｙｏｆｆａｒｍｐｒｏｄｕｃｅａｎｄｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔ：ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｏｆｔｈｅＥｕｒｏｐｅａｎｕｎｉｏｎａｎｄｉｔｓｉｎｓｐｉｒａｔｉｏｎｓｔｏＣｈｉ
ｎａ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＳｏｕｔｈｗｅｓｔＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ：ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅ
Ｅｄｉｔｉｏｎ，２００８，６（４）：２７–３０．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＨＥＺＷ，ＨＯＵＳＰ，ＣＨＥＮＹＦ．Ａｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｓｕｂｓｉｄｉｚａｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＳｈａｎｄｏｎｇＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒ
ｓｉｔｙ：ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅＥｄｉｔｉｏｎ，２００４，６（３）：５–８．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

４２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１２


