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２８０ｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｉｎＧｏｎｇｓｈｕＤｉｓｔｒｉｃｔ（１４％）．Ｃｏｕｐｌｅｄｗｉｔｈ
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ｈｏｖｅｒｓａｔ５７％，ｎｅｖｅｒｓｈｏｗｉｎｇｌａｒｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ．Ｆｒｏｍｔｈｅｎａ
ｔｕｒｅｏｆｕｎｉｔｏｆｐｅｏｐｌｅｓｕｒｖｅｙｅｄａｎｄｒｅｓｅａｒｃｈｅｄ，ｔｈｅｓｈａｒｅｏｆ
ｐｅｏｐｌｅｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｉｎｔｈｅｓｔａｆｆｏｆｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｂｏｄｉｅｓａｎｄｉｎｓｔｉ
ｔｕｔｉｏｎｓｉｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｌａｒｇｅ，ｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙｔｈｅｓｈａｒｅｏｆｐｅｏｐｌｅｄｒｉｎｋ
ｉｎｇｔｅａｉｎｔｈｅｅｍｐｌｏｙｅｅｓｏｆｔｈｅｓｔａｔｅｏｗｎｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓａｎｄｐｒｉ
ｖａｔｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ．Ｔｈｅｓｈａｒｅｏｆｐｅｏｐｌｅｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｉｎｔｈｅｅｍ
ｐｌｏｙｅｅｓｏｆｔｈｅｆｏｒｅｉｇｎｆｕｎｄｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｓｔｈｅｓｍａｌｌｅｓｔ．Ｉｎｔｈｅ
ｌｉｇｈｔｏｆｔｈｅｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｓｔｕｄｅｎｔｓｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｉｓ
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Ｇｅｎｄｅｒ Ｆｅｍａｌｅ ８７１ ４２．５３ ４３１ ３６．２２ ４９．７７
Ｍａｌｅ １１７７ ５７．４７ ７５９ ６３．７８ ６４．９８

Ａｇｅ Ｂｅｌｏｗ２０ １０５ ５．１２ ４０ ３．３６ ３８．４６
２１－３０ ９０６ ４４．２ ４４０ ３６．９７ ４８．８９
３１－４０ ４３４ ２１．１７ ２７９ ２３．４５ ６４．５８
４１－５０ ２８５ １３．９ １９２ １６．１３ ６７．８４
５１－６０ １６５ ８．０５ １２６ １０．５９ ７７．３
６１－７０ ７１ ３．４６ ５３ ４．４５ ７４．６５
Ａｂｏｖｅ７１ ５３ ２．５９ ３９ ３．２８ ７５

Ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ Ｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｏｒｌｏｗｅｒｅｄｕｃａｔｉｏｎ ３４８ １７．２２ ２１６ １８．４６ ６２．４３
Ｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｏｒｔｅｃｈｎｉｃａｌｓｅｃｏｎｄａｒｙ ５２６ ２６．０３ ３１１ ２６．５８ ５９．８１
ｓｃｈｏｏｌ
Ｊｕｎｉｏｒｃｏｌｌｅｇｅ ４２３ ２０．９３ ２４０ ２０．５１ ５７．０１
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Ｔｏｐｍａｎａｇｅｒｓｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ １３０ ６．７ ８６ ７．７２ ６６．１５
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Ｄｏｃｔｏｒｓ ２９ １．５ １９ １．７１ ６５．５２
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Ｎｕｍｂｅｒｏｆ Ａｌｍｏｓｔａｌｌｐｅｏｐｌｅｄｏｎｏｔｌｉｋｅ ３２ １．５７ ２ ０．１７ ６．２５
ａｃｑｕａｉｎｔａｎｃｅｓ Ｆｅｗｐｅｏｐｌｅｌｉｋｅ ２２８ １１．２ ４６ ３．９ ２０．１８
ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ Ｐａｒｔｏｆｐｅｏｐｌｅｌｉｋｅ ９６４ ４７．３７ ４８０ ４０．７１ ４９．７９

Ｍａｎｙｐｅｏｐｌｅｌｉｋｅ ８１１ ３９．８５ ６５１ ５５．２２ ８０．２７
Ｉｔｅｍｓｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ０ ６８２ ３３．３７ ２０１ １６．９５ ２９．４７
ｋｎｏｗｎａｂｏｕｔｔｅａ １ ６３３ ３０．９７ ３９６ ３３．３９ ６２．５６

２ ３９５ １９．３２ ３０１ ２５．３８ ７６．２０
３ １７７ ８．６６ １４４ １２．１４ ８１．３６
４ １００ ４．８９ ９３ ７．８４ ９３．００
５ ５７ ２．７９ ５１ ４．３ ８９．４７

　　Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ，ｗｉｔｈｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｉｎｔｈｅｌｅｖｅｌ
ｏｆｉｎｃｏｍｅ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅｗｉｔｈｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉｎｃｏｍｅｓ
ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｓｈｏｗｓｏｖｅｒａｌｌｕｐｗａｒｄｔｒｅｎｄ，ｆｒｏｍ５５％ ｏｆｐｅｏｐｌｅ
ｗｉｔｈｉｎｃｏｍｅｂｅｌｏｗ２００００ｙｕａｎｔｏ６８％ ｏｆｐｅｏｐｌｅｗｉｔｈｉｎｃｏｍｅ
ｆｒｏｍ８００００ｔｏ１０００００ｙｕａｎ．

Ｔｈｅｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓａｌｓｏｓｈｏｗｓｔｈａｔｔｈｅｍｏｒｅｔｈｅｐｅｒ
ｓｏｎｓｋｎｏｗｎｂｙｓｏｍｅｏｎｅｓｕｒｖｅｙｅｄｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ，ｔｈｅｇｒｅａｔｅｒｔｈｅ
ｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄｆｏｒｔｈｉｓｃｏｎｓｕｍｅｒｔｏｄｒｉｎｋｔｅａ．Ａｍｏｎｇｔｈｅｐｅｏｐｌｅ
ｗｈｏｓｅｆｒｉｅｎｄｓｓｅｌｄｏｍｄｒｉｎｋｔｅａ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅｄｒｉｎｋ
ｉｎｇｔｅａｉｓｏｎｌｙ６．２５％，ｗｈｉｌｅａｍｏｎｇｔｈｅｐｅｏｐｌｅｗｈｏｓｅｆｒｉｅｎｄｓ
ｍｏｓｔｌｙｌｉｋｅｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｏｂｊｅｃｔｓｓｕｒｖｅｙｅｄ
ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｉｓａｓｈｉｇｈａｓ８０％．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅａｗａｒｅｎｅｓｓｌｅｖｅｌ
ｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅｏｆｔｅａａｌｓｏｈａｓａｇｒｅａｔｉｍｐａｃｔｏｎｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅ
ｓｐｏｎｄｅｎｔｓｄｒｉｎｋｔｅａ．Ｗｉｔｈｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｕｎｄｅｒ
ｓｔａｎｄｉｎｇｏｆｔｈｅｔｅａ，ｉｔｉｓｍｏｒｅｌｉｋｅｌｙｔｏｇｅｔｔｈｅｈａｂｉｔｏｆｄｒｉｎｋｉｎｇ
ｔｅａ．Ｔｈｅｓｈａｒｅｏｆｐｅｏｐｌｅｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｉｎｔｈｅｓａｍｐｌｅｇｒｏｕｐ
ｋｎｏｗｉｎｇａｔｌｅａｓｔｏｎｅｉｔｅｍｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅａｂｏｕｔｔｅａａｃｃｏｕｎｔｓｆｏｒ
ｍｏｒｅｔｈａｎ６２％；ｔｈｅｓｈａｒｅｏｆｐｅｏｐｌｅｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａｉｎｔｈｅｓａｍｐｌｅ
ｇｒｏｕｐｋｎｏｗｉｎｇｆｏｕｒｔｏｆｉｖｅｉｔｅｍｓｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅａｂｏｕｔｔｅａａｃ
ｃｏｕｎｔｓｆｏｒｍｏｒｅｔｈａｎ９０％．

２　Ｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓ
２．１　Ｍｏｄｅｌｓｅｔｔｉｎｇ　Ｔｈｅｄｉｓｃｒｅｔｅｃｈｏｉｃｅｍｏｄｅｌｃａｎｃｏｎｄｕｃｔ
ｅｍｐｉｒｉｃａｌｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｉｎｄｉｖｉｄｕａｌａｎｄｆａｍｉｌｙｂｅｈａｖ
ｉｏｒ，ｓｏｉｔｉｓｗｉｄｅｌｙｕｓｅｄｉｎｅｍｐｉｒｉｃａｌｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅ
ｈａｖｉｏｒ．ＡｎｄＬｏｇｉｔｍｏｄｅｌａｎｄＰｒｏｂｉｔｍｏｄｅｌａｒｅｔｈｅｍｏｓｔｗｉｄｅｌｙ
ｕｓｅｄｍｏｄｅｌ［１０］．

Ｌｏｇｉｔｍｏｄｅｌｉｓｔｈｅｍｏｓｔｗｉｄｅｌｙｕｓｅｄｍｏｄｅｌ，ｂｕｔｉｔｈａｓ

ｓｏｍｅｌｉｍｉｔａｔｉｏｎｓ．Ｉｔｃａｎｎｏｔｓｉｇｎｉｆｙｔｈｅｒａｎｄｏｍ ｃｈａｎｇｅｓａｎｄ
ｈａｎｄｌｅｔｈｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｕｎｏｂｓｅｒｖａｂｌｅｆａｃｔｏｒｓｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
ｐｅｒｉｏｄｓ．Ｐｒｏｂｉｔｍｏｄｅｌｃａｎｓｏｌｖｅｔｈｒｅｅｐｒｏｂｌｅｍｓ［１１］．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，
ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｓｕｒｖｅｙｄａｔａ，ｔｈｉｓａｒｔｉｃｌｅｓｅ
ｌｅｃｔｓＰｒｏｂｉｔｍｏｄｅｌａｓｔｈｅｂａｓｉｃｍｏｄｅｌ，ａｎｄｔｈｅｂａｓｉｃｆｏｒｍｉｓａｓ
ｆｏｌｌｏｗｓ：

ｐｒｏｂ（Ｙ＝１｜ｘ）＝ｐｒｏｂ（Ｙ ＞０｜ｘ）＝ｐｒｏｂ｛［μ＞－（α＋βｘ）］
｜ｘ｝＝１－Φ［－（α＋βｘ）］＝Φ［（α＋βｘ）］
ｗｈｅｒｅＹ ｉｓｔｈｅｕｎｏｂｓｅｒｖｅｄｌａｔｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ；Ｙｉｓｔｈｅａｃｔｕａｌｏｂ
ｓｅｒｖｅｄｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ；Ｘ ｉｓｔｈｅ ｏｂｓｅｒｖｅｄ ｖｅｃｔｏｒｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｇｅｎｄｅｒ，ａｇｅ，ｉｎｃｏｍｅ，
ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ，ｕｎｉｔａｎｄｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ，ｉｔｅｍｓｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅ
ｋｎｏｗｎａｂｏｕｔｔｅａ，ａｎｄｎｕｍｂｅｒｏｆａｃｑｕａｉｎｔａｎｃｅｓｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ；μ
ｉｓｔｈｅｒａｎｄｏｍｄｉｓｔｕｒｂａｎｃｅｔｅｒｍ，ｆｏｌｌｏｗｉｎｇｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｎｏｒｍａｌ
ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ；Φ ｉｓｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｎｏｒｍａｌｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ
ｆｕｎｃｔｉｏｎ；βｉｓｔｈｅｐａｒａｍｅｔｅｒｏｆｅａｃｈｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙｖａｒｉａｂｌｅ，ｗｈｉｃｈ
ｓｉｇｎｉｆｉｅｓｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｅｒｓｖａｒｉｏｕｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ
ｏｎｔｈｅｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇ．Ｔｈｅｓｐｅｃｉｆｉｃｍｅａｎｉｎｇａｎｄｉｎｔｅｒｐｒｅｔａ
ｔｉｏｎａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ１．

Ｗｅｓｕｒｖｅｙｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｉｎｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅ
ｄｒｉｎｋｔｅａ（ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ＝１；ｎｅｖｅｒｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ＝０）：

Ｙ＝
Ｙ ＞０　ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ
Ｙ≤{ ０　ｎｅｖｅｒｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ

Ａｓｔｏｔｈｅｓｅｌｅｃｔｉｏｎｏｆｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｔｈｉｓｓｔｕｄｙ
ｐｌａｃｅｓｅｍｐｈａｓｉｓｏｎｅｘａｍｉｎｉｎｇｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃ
ｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｖａｒｉａｂｌｅｓｏｎｔｈｅｔｅａｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎ，ｔｈｅｐｒｉｃｅｖａｒｉａｂｌｅｎｏｔｉｎｃｌｕｄｅｄ．

Ｔａｂｌｅ２　Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｉｍｐｏｒｔａｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓａｎｄｖａｌｕｅａｓｓｉｇｎｍｅｎｔｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ

Ｖａｒｉａｂｌｅ Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｔｉｏｎ Ｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎ

Ｇｅｎｄｅｒ Ｍａｌｅ＝１，Ｆｅｍａｌｅ＝０
Ａｇｅ Ｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｖａｒｉａｂｌｅ（ｙｅａｒｓ）
Ｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ Ｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｖａｒｉａｂｌｅ（１０４ｙｕａｎ）
Ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｉｎｃｏｍｅ Ｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｖａｒｉａｂｌｅ（１０４ｙｕａｎ）
Ｉｔｅｍｓｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅ
ｋｎｏｗｎａｂｏｕｔｔｅａ

Ｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｖａｒｉａｂｌｅ（Ｎｕｍｂｅｒｏｆｉｔｅｍｓ）

Ｎｕｍｂｅｒ ｏｆａｃｑｕａｉｎｔ
ａｎｃｅｓｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ

１＝Ａｌｍｏｓｔａｌｌｐｅｏｐｌｅｄｏｎｏｔｌｉｋｅ；２＝Ｆｅｗｐｅｏｐｌｅｌｉｋｅ；３＝
Ｐａｒｔｏｆｐｅｏｐｌｅｌｉｋｅ；４＝Ｍａｎｙｐｅｏｐｌｅｌｉｋｅ

２４ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１２



（Ｔａｂｌｅ２）
Ｖａｒｉａｂｌｅ Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｔｉｏｎ Ｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎ

Ｎａｔｕｒｅｏｆｕｎｉｔｓ Ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｂｏｄｉｅｓ，ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ，ｆｏｒｅｉｇｎｆｕｎｄｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉ
ｓｅｓ，ｓｔａｔｅｏｗｎｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ｐｒｉｖａｔｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ｏｔｈｅｒｓ

Ｔｈｅｎａｔｕｒｅｏｆｅａｃｈｔｙｐｅｏｆｕｎｉｔｉｓｒｅｇａｒｄｅｄａｓａｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅ
ｖａｒｉａｂｌｅｗｈｅｎｕｓｉｎｇｉｔ（ｙｅｓ＝１；ｎｏ＝０）．

Ｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ Ｃｉｖｉｌｓｅｒｖａｎｔｓ，ｓｔａｆｆｍｅｍｂｅｒｓｏｆｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ，ｔｏｐｍａｎａｇｅｒｓ
ｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｓｔａｆｆ，ｔｅａｃｈｅｒｓ，ｄｏｃｔｏｒｓ，ｒｅ
ｓｅａｒｃｈｅｒｓ，ｅｎｇｉｎｅｅｒｓｏｒｄｅｓｉｇｎｅｒｓ，ｓｅｌｆｅｍｐｌｏｙｅｄｈｏｕｓｅ
ｈｏｌｄｓ，ｆａｒｍｅｒｓ，ｓｔｕｄｅｎｔｓ，ｏｔｈｅｒｓ

Ｔｈｅｎａｔｕｒｅｏｆｅａｃｈｔｙｐｅｏｆｏｃｃｕｐａｔｉｏｎｉｓｒｅｇａｒｄｅｄａｓａ
ｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅｖａｒｉａｂｌｅｗｈｅｎｕｓｉｎｇｉｔ（ｙｅｓ＝１；ｎｏ＝０）．

Ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ Ｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｏｒｌｏｗｅｒｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌ，
ｊｕｎｉｏｒｃｏｌｌｅｇｅ，ｒｅｇｕｌａｒｃｏｌｌｅｇｅ，ｐｏｓｔｇｒａｄｕａｔｅｏｒｈｉｇｈｅｒｅｄｕ
ｃａｔｉｏｎ

Ｔｈｅｎａｔｕｒｅｏｆｅａｃｈｔｙｐｅｏｆｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌｉｓｒｅｇａｒｄｅｄ
ａｓａｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅｖａｒｉａｂｌｅｗｈｅｎｕｓｉｎｇｉｔ（ｙｅｓ＝１；ｎｏ＝０）．

２．２　Ｒｅｓｕｌｔｓａｎｄａｎａｌｙｓｉｓ　 Ｇｉｖｅｎｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓｈｉｇｈｄｅｇｒｅｅ
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（０．０２０７） （０．０２０７） （０．０２０７） （０．０２０８）
Ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｂｏｄｉｅｓ（ｉｆｚｆｊｇ） ０．０８０６ ０．０２０７ ０．０５７３ ０．１１５

（０．０８２９） （０．０８５７） （０．０８３７） （０．０７９０）
Ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ（ｉｆｓｙｄｗ） ０．０５４０ ０．００４１１ ０．０２５７ ０．０７９８

（０．０４２７） （０．０４４３） （０．０４４４） （０．０４２４）
Ｆｏｒｅｉｇｎｆｕｎｄｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ（ｉｆｗｑ） －０．０２１０ －０．０９１７ －０．０６８１ ０．００７８３

（０．０８１６） （０．０７６８） （０．０７６９） （０．０８０２）
Ｓｔａｔｅｏｗｎｅｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ（ｉｆｇｑ） －０．０１８１ －０．０８５２ －０．０６６２ ０．００５５２

（０．０６７０） （０．０６４０） （０．０６４２） （０．０６６２）
Ｐｒｉｖａｔｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ（ｉｆｓｑ） ０．０３６２ ０．０１３８ ０．０２６８ ０．０５２９

（０．０２８９） （０．０２９９） （０．０３０２） （０．０２９３）
Ｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｏｒｌｏｗｅｒｅｄｕｃａｔｉｏｎ（ｉｆｃｚｙｘ） ０．０２１２ ０．０８３２

（０．１２３） （０．１１８）
Ｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌ（ｉｆｇｚｚｚ） －０．０３３５ ０．００６７１

（０．１２３） （０．１２３）
Ｊｕｎｉｏｒｃｏｌｌｅｇｅ（ｉｆｄｚ） －０．０９０２ －０．０５４０

（０．１２６） （０．１２７）
Ｒｅｇｕｌａｒｃｏｌｌｅｇｅ（ｉｆｄｘｂｋ） －０．０９９１ －０．０５２７

（０．１２３） （０．１２５）
ＰｓｅｕｄｏＲ２ ０．２３１８ ０．２４５３ ０．２４９１ ０．２３６９
Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｏｂｓｅｒｖａｔｉｏｎｓ １７０７ １７８９ １７８９ １７０７
Ｎｏｔｅ：Ｗｈａｔｉｎｂｒａｃｋｅｔｓｉｓｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｅｒｒｏｒｏｆｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ；ｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅｌｅｖｅｌｉｓ ｐ＜０．０１， ｐ＜０．０５， ｐ＜０．１．

Ｔａｂｌｅ４　Ｐｒｏｂｉｔｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓｏｆｔｙｐｅｏｆｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ，ｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ，ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｉｎｃｏｍｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌａｎｄｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒ
ｉｓｔｉｃｓｖａｒｉａｂｌｅｓ

Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｖａｒｉａｂｌｅｓ Ｔｙｐｅｏｆｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ Ｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ Ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｉｎｃｏｍｅ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ

Ｇｅｎｄｅｒ（ｘｂ） ０．１１６ ０．１２０ ０．１２３ ０．１１５

（０．０２６６） （０．０２６５） （０．０２６４） （０．０２６５）
Ａｇｅ（ｎｌ） ０．００２２７ ０．００１９６ ０．００２９０ ０．００３２９

（０．００１１８） （０．００１１４） （０．００１０９） （０．００１１３）
Ｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ（ｇｒｓｒ） ０．００６９３ ０．００４３９

（０．００３１３） （０．００２９３）
Ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｉｎｃｏｍｅ（ｊｔｓｒ） ０．００２２３ ０．００１５９

（０．００１２４） （０．００１１３）
Ｉｔｅｍｓｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅｋｎｏｗｎａｂｏｕｔｔｅａ（ｃｙｚｓ） ０．１５３ ０．１６４ ０．１５９ ０．１４７

（０．０１２３） （０．０１２３） （０．０１２１） （０．０１２１）
Ｎｕｍｂｅｒｏｆａｃｑｕａｉｎｔａｎｃｅｓｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａ（ｓｒｈｃｓ） ０．２４１ ０．２５２ ０．２５１ ０．２３９

（０．０２０８） （０．０２０８） （０．０２０７） （０．０２０７）
Ｃｉｖｉｌｓｅｒｖａｎｔｓ（ｉｆｇｗｙ） ０．１２３ ０．０３４９ －０．００２４４ ０．０８９５

（０．０８５８） （０．０９００） （０．０９１５） （０．０８９８）
Ｓｔａｆｆｍｅｍｂｅｒｓｏｆｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ（ｉｆｓｙｒｙ） －０．０５６３ －０．０５２７ －０．０７０４ －０．０７５７

（０．０７８３） （０．０７５５） （０．０７５５） （０．０７８３）
Ｔｏｐｍａｎａｇｅｒｓｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ（ｉｆｑｙｚｇｃ） ０．０３８２ ０．００１５３ －０．０２１０ ０．００２２４

（０．０５９５） （０．０６１４） （０．０６１５） （０．０６００）
Ｔｅａｃｈｅｒｓ，ｄｏｃｔｏｒｓ，ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓ（ｉｆｊｓｙｓｋｙ） ０．０３６３ ０．０２０５ －０．０２１４ －０．００８５８

（０．０６３４） （０．０６３１） （０．０６２８） （０．０６３３）
Ｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｓｔａｆｆ（ｉｆｐｔｚｙ） －０．０１０６ －０．０２１９ －０．０３３５ －０．０２４２

（０．０３８０） （０．０３７１） （０．０３６９） （０．０３７８）
Ｅｎｇｉｎｅｅｒｓｏｒｄｅｓｉｇｎｅｒｓ（ｉｆｇｃｓｊ） ０．０８８６ ０．０６５５ ０．０３４７ ０．０５２２

（０．０６０２） （０．０６００） （０．０６０６） （０．０６１２）
Ｓｅｌｆｅｍｐｌｏｙｅｄｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ（ｉｆｇｔｈ） －０．０２８８ －０．０３２５ －０．０１４８ －０．０１６６

（０．０５３８） （０．０５５１） （０．０５４２） （０．０５３３）
Ｆａｒｍｅｒｓ（ｉｆｎｍ） ０．１０２ ０．０６４０ ０．０９２４ ０．１３６

（０．０９１５） （０．０９６２） （０．０９１８） （０．０８４９）
Ｓｔｕｄｅｎｔｓ（ｉｆｘｓ） －０．１１１ －０．０８２０ －０．１２１ －０．１３９

（０．０５９７） （０．０６８４） （０．０６７０） （０．０５８５）
Ｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｏｒｌｏｗｅｒｅｄｕｃａｔｉｏｎ（ｉｆｃｚｙｘ） ０．０８６３ ０．０２２７

４４ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１２



（Ｔａｂｌｅ４）

Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｖａｒｉａｂｌｅｓ Ｔｙｐｅｏｆｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ Ｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ Ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｉｎｃｏｍｅ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ

（０．１１８） （０．１２３）
Ｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌ（ｉｆｇｚｚｚ） ０．０２０３ －０．０２７５

（０．１２３） （０．１２３）
Ｊｕｎｉｏｒｃｏｌｌｅｇｅ（ｉｆｄｚ） －０．０３８９ －０．０８５１

（０．１２６） （０．１２６）
Ｒｅｇｕｌａｒｃｏｌｌｅｇｅ（ｉｆｄｘｂｋ） －０．０３９９ －０．０９８２

（０．１２４） （０．１２４）
ＰｓｅｕｄｏＲ２ ０．２４０２ ０．２４９６ ０．２４６２ ０．２３６１
Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｏｂｓｅｒｖａｔｉｏｎｓ １７０７ １７８９ １７８９ １７０７
Ｎｏｔｅ：Ｗｈａｔｉｎｂｒａｃｋｅｔｓｉｓｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｅｒｒｏｒｏｆｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ；ｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅｌｅｖｅｌｉｓ ｐ＜０．０１， ｐ＜０．０５， ｐ＜０．１．

３　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓａｎｄｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓ
Ｇｅｎｄｅｒ，ａｇｅ，ａｎｄｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅｈａｖｅａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｏｓｉ

ｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｎｗｈｅｔｈｅｒｔｏｄｒｉｎｋｔｅａ，ａｎｄｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｈｏｕｓｅｈｏｌｄ
ｉｎｃｏｍｅｉｓｎｏｔｓｏｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｓｔｈａｔｏｆｐｅｒｓｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ．Ｄｅｇｒｅｅ
ｏｆｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｏｆｔｈｅｔｅａ，ａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆａｃｑｕａｉｎｔａｎｃｅｓ
ｄｒｉｎｋｉｎｇｗａｔｅｒａｌｓｏｈａｖｅａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｏｓｉｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｎｗｈｅｔｈｅｒ
ａｐｅｒｓｏｎｄｒｉｎｋｓｔｅａ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｐｏｐｕｌａｒｉｔｙ
ａｎｄｐｕｂｌｉｃｉｔｙｏｆｔｈｅｋｎｏｗｌｅｄｇｅｏｆｔｅａ，ｓｏｔｈａｔｍｏｒｅｐｅｏｐｌｅｕｎ
ｄｅｒｓｔａｎｄｔｈｅｂｅｎｅｆｉｔｓｏｆｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａａｎｄｌｅａｒｎｍｏｒｅａｂｏｕｔｔｅａ，
ｉｓｔｈｅｍｏｓｔｅｆｆｅｃｔｉｖｅｍｅａｎｓｔｏｅｘｐａｎｄｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｔｅａｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｉｓｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎａｌｓｏｐｒｏｖｉｄｅｓｍｉｃｒｏｓｃｏｐｉｃｅｖｉｄｅｎｃｅ
ｆｏｒｃａｒｒｙｉｎｇｏｕｔｔｅａｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ａｎｄｅｘ
ｐｌｏｉｔｉｎｇｔｈｅｇｒｏｕｐｃｏｎｓｕｍｅｒｍａｒｋｅｔ．Ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｃａｒｅｅｒ，ｕｎｉｔ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ，ａｎｄｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌｈａｖｅｎｏｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｅｆｆｅｃｔ
ｏｎｗｈｅｔｈｅｒｔｏｄｒｉｎｋｔｅａ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｅａｄｒｉｎｋｉｎｇｉｓｎｏｔｃｌｏｓｅ
ｌｙｒｅｌａｔｅｄｔｏｓｏｃｉａｌｓｔａｔｕｓａｎｄｃｌａｓｓｒｅｌａｔｉｏｎｓ．Ｉｔａｌｓｏｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅ
ｓｐｉｒｉｔｏｆｔｈｅｔｅａｃｅｒｅｍｏｎｙｗｉｔｈｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｅｑｕａｌｉｔｙａｎｄ
ｈａｒｍｏｎｙ．Ｅｘｃｅｓｓｉｖｅｌｙｒｅｆｌｅｃｔｉｎｇｔｈｅｔｅａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌｉｎ
ｍａｒｋｅｔｉｎｇａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｓｐｅｒｈａｐｓｗｏｒｔｈｙｏｆｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎａｎｄ
ｒｅｆｌｅｃｔｉｏｎ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＧＵＡＮＸ，ＹＡＮＧＪＦ，ＸＩＥＸＹ，ｅｔａｌ．ＲｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｓｔａｔｕｓｏｆＣｈｉ
ｎｅｓｅｔｅａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄｆａｃｔｏｒｓｏｆｔｅａｃｏｎｓｕｍｅｒｓｂｅｈａｖｉｏｒ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｅａＳｃｉｅｎｃｅ，２０１１（６）：５４６－５５１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＺＨＡＮＧＬＱ．ＴｅａＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔ：ｅｖｉｄｅｎｃｅ
ｆｒｏｍＢｅｉｊｉｎｇｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｕｒｖｅｙｄａｔａ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｉｎａＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ

Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ：ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓＥｄｉｔｉｏｎ，２０１０，２７（２）：１２８－１３４．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＬＩＸＢ．Ｍａｒｋｅｔｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎａｎｄｒｅｓｅａｒｃｈｏｆｔｅａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｈａｒａｃ
ｔｅｒｉｓｔｉｃｓｉｎＣｈａｎｇｓｈａ［Ｊ］．ＪｉａｎｇｓｕＣｏｍｍｅｒｃｉａｌＦｏｒｕｍ，２００９（４）：２３
－２５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＫＯＮＧＹＰ，ＴＡＮＧＹ．Ｐｏｓｉｔｉｖｅｓｔｕｄｉｅｓｏｎｔｅａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｈａｒａｃｔｅｒ
ｉｓｔｉｃｓｏｆｒｕｒａｌｃｉｔｉｚｅｎｓｉｎｏｕｒｃｏｕｎｔｒｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｅａ，２００６，３２
（４）：２１８－２２１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＨＵＡＮＧＨＤ，ＴＡＮＧＹ．ＡｓｔｕｄｙｏｎｔｅａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒｏｆＨａｎ
ｇｚｈｏｕｃｉｔｉｚｅｎｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｅａ，２００６（４）：２１５－２１７．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［６］ＭＥＮＧＪ，ＨＯＵＪＫ．Ｔｈｅｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｏｆｕｒｂａｎｒｕ
ｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｍａｒｇｉｎａｌｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙｔｏｃｏｎｓｕｍｅ［Ｊ］．ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０１１，３（４）：８３－８７．

［７］ＬＩＵＤＹ．Ｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｕｒｂａｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙｔｏ
ｃｏｎｓｕｍｅｉｎＣｈｉｎａｓｆｏｕｒｒｅｇｉｏｎｓ［Ｊ］．ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ，
２０１１，３（５）：７４－８０．

［８］ＣＨＥＮＪＸ．ＥｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｇｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｂｒａｎｄｓｔｒａｔｅｇｙｂａｓｅｄｏｎＬｅｗｉｎ
ｂｅｈａｖｉｏｒｍｏｄｅｌ［Ｊ］．ＰｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１０（８）：１６８－１６９．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［９］ＤＡＩＱ，ＺＨＯＵＴＲ，ＨＵＰ．Ａｓｔｕｄｙｏｆｃｏｎｆｏｒｍｉｔｙａｎｄｃｏｕｎｔｅｒｃｏｎ
ｆｏｒｍｉｔｙｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒｏｎｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｓｉｔｕａｔｉｏｎ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＭａｎａｇｅｍｅｎｔＳｃｉｅｎｃｅｓ，２００７，２０（４）：３８－４７．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［１０］ＨＵＸＢ，ＷＡＮＧＷＦ，ＹＵＢＦ，ｅｔａｌ．Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｗｉｌｄｌｉｆｅｒｅｓｏｕｒｃｅ
ｖａｌｕｅｉｎＪｉｎｇｇａｎｇｓｈａｎｎａｔｕｒｅｒｅｓｅｒｖｅｂｙｃｖｍ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＬａｎｄ
ｓｃａｐｅＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１０，２（５）：３５－３８．

［１１］ＮＩＥＣ，ＪＩＡＳＨ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｂａｓｉｓａｎｄｅｖｏｌｕｔｉｏｎｏｆ
ｄｉｓｃｒｅｔｅｃｈｏｉｃｅｍｏｄｅｌｓ［Ｊ］．ＴｈｅＪｏｕｒｎａｌｏｆＱｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅ＆Ｔｅｃｈｎｉｃａｌ
Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００５，２２（１１）：１５１－１５９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ３９）
ｉｎｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓ，ｂｒｉｎｇｉｎｇｇｒｅａｔｄｉｆｆｉｃｕｌｔｉｅｓｔｏｔｈｅｈｅｒｄｓｍａｎｓ
ｈｏｓｐｉｔａｌｉｚａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｉｎ
ｔｈｅｂａｓｉｃｈｅａｌｔｈｃａｒｅｆａｃｉｌｉｔｉｅｓ，ａｎｄｔｒａｉｎｔｈｅｇｒａｓｓｒｏｏｔｓｈｅａｌｔｈ
ｃａｒｅｓｔａｆｆｒｅｇｕｌａｒｌｙ，ｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｑｕａｌｉｔｙｏｆ
ｐｒａｃｔｉｔｉｏｎｅｒｓ．Ｍｅａｎｗｈｉｌｅ，ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｈｅｒｄｓｍａｎｓａｃｔｕａｌ
ｂｅａｒｉｎｇｃａｐａｃｉｔｙ，ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｆｕｎｄｒａｉｓｉｎｇ
ｌｅｖｅｌｏｆｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｈｅａｌｔｈｃａｒｅ，ｓｏａｓｔｏｂｅｎｅｆｉｔｔｈｅｈｅｒｄｓ
ｍａｎａｎｄａｔｔｒａｃｔｍｏｒｅｈｅｒｄｓｍｅｎｔｏｊｏｉｎｔｈｅｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｍｅｄｉ
ｃａｌｃａｒｅ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＢｏｒｄｅｒｅｄＹｅｌｌｏｗＢａｎｎｅｒＰｅｏｐｌｅｓＧｏｖｅｒｎｍｅｎｔ．Ｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｓｉｔｕａ
ｔｉｏｎｏｆＢｏｒｄｅｒｅｄＹｅｌｌｏｗＢａｎｎｅｒ［ＥＢ／ＯＬ］．ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｎｍｘｈｑ．ｇｏｖ．
ｃｎ／ｘｈｑｇｋ／ｉｎｄｅｘ．ｈｔｍｌ．

［２］ＳＨＩＹ．ＴｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｈｅｒｄｅｒｏｆｉｎＸｉｌｉｎＧｏｌＬｅａｇｕｅ［Ｄ］．Ｈｏｈｅ
ｈｏｔ：ＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１０．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＬＩＸＭ，ＬＩＵＪ，ＺＨＯＮＧＸＨ，ｅｔａｌ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｉｎｃｏｍｅｓｔｒｕｃｔｕｒｅｓａｎｄ
ｓｏｕｒｃｅｓｏｆｆａｒｍｅｒｓ（ｈｅｒｄｓｍｅｎ）ｉｎｔｈｅＴｉｂｅｔＡｕｔｏｎｏｍｏｕｓＲｅｇｉｏｎ
［Ｊ］．ＧｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２００４，２３（４）：５６１–５６９．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［４］ＰＡＮＪＷ，ＺＨＡＮＧＬＺ．Ａｎａｎａｌｙｓｉｓｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｉｏｎｉｎ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｐｒａｉｒｉｅａｒｅａｓｏｆｌｉｖｅｓｔｏｃｋｂｒｅｅｄｉｎｇ［Ｊ］．ＣｏｎｓｕｍｅｒＥｃｏｎｏｍ
ｉｃｓ，２００６，２２（３）：７９–８３．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＨＡＨＲ．Ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｏｆａｎｉｍａｌｈｕｓ
ｂａｎｄｒｙｉｎＸＩＵＪＩＭＱＩＮＱＩＧｒａｓｓｌａｎｄ［Ｄ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＣｈｉｎｅｓｅＡｃａｄｅｍｙ
ｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２００６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＰＡＮＪＷ．Ｔｈｅｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｎｈｅｒｄｅｒｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒ
［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｏｔｅｃｈｎｉｃａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００４（４）：１６–２１．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＺＨＡＮＧＷＳ．ＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａｓｔａｒｔｉｎｇｇｒａｓｓｌａｎｄｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ
ｇｒａｎｔｓｍｅｃｈａｎｉｓｍ［Ｎ］．Ｐｅａｓａｎｔｓ’Ｄａｉｌｙ，２０１１－０６－２１．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

５４ＣＨＥＮＦｕｑｉａｏｅｔａｌ．ＦａｃｔｏｒｓＩｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇＵｒｂａｎＲｅｓｉｄｅｎｔｓＴｅａＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＨａｂｉｔｓ：ＡｎＥｍｐｉｒｉｃａｌＳｔｕｄｙｏｆＨａｎｇｚｈｏｕＣｉｔｙ


