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ｔｉｏｎｓａｎｄｓｙｓｔｅｍｓａｒｅｎｏｔｓｏｕｎｄ；ｔｈｅｒｉｓｋｐｒｅｖｅｎｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍｉｓｎｏｔｐｅｒｆｅｃｔ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｉｓ，ｗｅｐｕｔｆｏｒｗａｒｄｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓａｎｄ
ｐｒｏｐｏｓａｌｓｆｏｒｆｕｒｔｈｅｒｉｍｐｒｏｖｉｎｇｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｂｕｓｉｎｅｓｓｉｎＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂａｎｋ：ｆｉｒｓｔ，ｆｏｒｍｕｌａｔｅｒｅａｓｏｎａｂｌｅｍａｒｋｅｔｉｎｇｓｔｒａｔｅｇｙｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｃｒｅｄｉｔｂｕｓｉｎｅｓｓ；ｓｅｃｏｎｄ，ｅｓｔａｂｌｉｓｈａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｉｎｔｅｒｎａｌｍａｎａｇｅｍｅｎｔｍｅｃｈａｎｉｓｍ；ｔｈｉｒｄ，ｅｓｔａｂｌｉｓｈａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｒｉｓｋａｓｓｅｓｓｍｅｎｔｓｙｓｔｅｍ；ｆｏｕｒｔｈ，
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Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂａｎｋ，Ｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｂｕｓｉｎｅｓｓ，Ｒｉｓｋｐｒｅｖｅｎｔｉｏｎ，Ｃｏｎｓｕｍｅｒａｔｔｉｔｕｄｅｓ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｊａｎｕａｒｙ１２，２０１１　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｍａｒｃｈ４，２０１２
ＳｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙＫｅｙＰｒｏｊｅｃｔｏｆＮａｔｉｏｎａｌＮａｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅＦｏｕｎｄａｔｉｏｎ
（７０６７３０７９）；ＰｒｏｊｅｃｔｏｆＳｈａａｎｘｉＰｒｏｖｉｎｃｉａｌＤｅｐａｒｔｍｅｎｔｏｆＥｄｕｃａｔｉｏｎ
（１１ＪＫ００６１，０４ＪＫ２８０）；ＰｒｏｊｅｃｔｏｆＳｈａａｎｘｉＰｒｏｖｉｎｃｉａｌＤｅｐａｒｔｍｅｎｔｏｆＳｃｉ
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ＰＹ１，ＪＧ０８０２９，ＪＧ０８０１０，ＣｕｌｔｉｖａｔｉｏｎＦｏｕｎｄａｔｉｏｎ２００７０８）．
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ｎｅｓｓｉｎＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂａｎｋ
１．１　ＴｈｅｓｃａｌｅｏｆＣｈｉｎａｓｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｂｕｓｉｎｅｓｓｉｓｅｘ
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ｂｕｓｉｎｅｓｓｂｏｔｈｒｉｓｅｒａｐｉｄｌｙ．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｂｕｓｉｎｅｓｓｈａｓ
ｂｅｃｏｍｅｏｎｅｏｆｉｍｐｏｒｔａｎｔｌｏａｎｓｅｒｖｉｃｅｓｉｎＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｂａｎｋ［１］．
１．２　Ｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｂｕｓｉｎｅｓｓｓｌｏｗｓｄｏｗｎ
　ＩｎｏｒｄｅｒｔｏｃｏｎｆｒｏｎｔｔｈｅＡｓｉａｎｆｉｎａｎｃｉａｌｃｒｉｓｉｓｗｈｉｃｈｍａｙｉｎｆｌｉｃｔ
ｎｅｇａｔｉｖｅｉｍｐａｃｔｏｎＣｈｉｎａｓｅｃｏｎｏｍｉｃｇｒｏｗｔｈ，ｔｈｅＰｅｏｐｌｅｓ
ＢａｎｋｏｆＣｈｉｎａ（ｈｅｒｅｉｎａｆｔｅｒｒｅｆｅｒｒｅｄｔｏａｓｔｈｅｃｅｎｔｒａｌｂａｎｋ）ｆｏｒ
ｍｕｌａｔｅｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｐｏｌｉｃｉｅｓａｉｍｉｎｇｔｏｅｘｐａｎｄｄｏｍｅｓｔｉｃ
ｄｅｍａｎｄ．Ｄｕｅｔｏｔｈｅｐｒｏｍｕｌｇａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｓｅｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｔｈｅｇｒｏｗｔｈ

ｒａｔｅｏｆＣｈｉｎａｓｂａｌａｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｉｎｃｒｅａｓｅｄｓｈａｒｐｌｙ，
ａｎｄｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｉｎ２００９，ｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｏｆｂａｌａｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｃｒｅｄｉｔｒｅａｃｈｅｄ８２．６４％．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ａｆｔｅｒｒａｐｉｄｇｒｏｗｔｈｉｎｔｈｅｐｅ
ｒｉｏｄ２００５－２００９，ｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｓｈｏｗｓａ
ｄｅｃｒｅａｓｉｎｇｔｒｅｎｄ．Ｂｙ２０１０，ｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｏｆｂａｌａｎｃｅｏｆｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｈａｓｄｒｏｐｐｅｄｔｏ４６．９８％ （Ｔａｂｌｅ２）［１］．Ｕｎｓｏｕｎｄ
Ｃｈｉｎａｓｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｓｙｓｔｅｍａｎｄｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｔｈｅｆｌａｗｓｉｎｌａｗ，
ｍａｋｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｄｅｖｏｉｄｏｆｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅｉｎｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔ，ａｎｄ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂａｎｋａｌｓｏｄｅｖｏｉｄｏｆｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅ．Ｗｉｔｈｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｃｏｎｓｔａｎｔｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔ，ｔｈｅｙｇｒａｄｕａｌｌｙｆｉｎｄｔｈａｔ
ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｌａｃｋｓｓｏｕｎｄｌｅｇａｌｓｙｓｔｅｍｔｏｐｒｏｔｅｃｔｔｈｅｉｎ
ｔｅｒｅｓｔｓｏｆｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｎｄｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂａｎｋ，ｗｈｉｃｈ
ｍａｋｅｓｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｄｅｃｌｉｎｅ．

Ｔａｂｌｅ１　ＴｈｅｂａｌａｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｉｎＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｂａｎｋａｎｄｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｉｔａｎｄｔｏｔａｌｌｏａｎｂａｌ
ａｎｃｅ

Ｙｅａｒ Ｂａｌａｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｃｒｅｄｉｔ∥１０８ｙｕａｎ

Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｂａｌａｎｃｅｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔａｎｄｔｏｔａｌ
ｌｏａｎｂａｌａｎｃｅ∥％

２００５ ２８１１．７６ ９．９４
２００６ ２９２４．９３ ９．３２
２００７ ３１３６．１２ ９．０１
２００８ ３１９４．９８ ８．４３
２００９ ５８３５．４６ １４．０１
２０１０ ８５７６．８５ １７．３０

Ｔａｂｌｅ２　ＴｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｏｆｂａｌａｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｃｒｅｄｉｔｉｎＣｈｉｎａｓ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｂａｎｋ
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